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 شكر وتقدير

  الحمد والمنة على إنجاز هذا العمل فهو أحق أن يشكر الله

  على توجيهاته وإرشاداته لإعداد هذا العملالأستاذ بولعباس مختار ثم شكر وتقدير إلى 

  وعلوم التسيير   الاقتصاديةلكل أساتذة كلية العلوم  واحتراماتنا بتشكرناكما نتقدم 

  بجامعة ابن خلدون بتيارت على 

�ǲǸǠǳ¦�¦ǀǿ�±Ƣų¤�Ŀ�ƢǼǳ�ƢǻȂǟ�ƪ ǻƢǯ�Ŗǳ¦Â�̈ǂȇǄǤǳ¦�ǶēƢǷȂǴǠǷ

  والشكر الجزيل للجنة المناقشة التي سيكون لها الدور في تقويم وتثمينه

  .تقدير لكل هؤلاء ولكل من مد يد العون لنا شكر و

  عمال ولا نزكي على االله عملا راجين منه أن يجعله من صالح الأ اللهوفي الأخير نحتسب هذا العمل 

  وأن ينفع به كل من يلتمس طريق العلم به

  الحمد والمنة اللهو
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  :مدخل

ذلـــــك نـــــاحيتين الشـــــرائية و الاســـــتهلاكية مـــــن ال الأفـــــرادكبـــــير علـــــى ســـــلوك   تـــــأثير للأســـــرة أنمـــــن المعـــــروف 

كمـــــا تقـــــدم خـــــدمات     أوســـــلع اســـــتخدام مـــــا يجـــــب اســـــتهلاكه مـــــن  أواســـــتهلاك  أفرادهـــــاتعلـــــم  الأســـــرة أن

ا يشــــــكل تصــــــادي ممــــــالاقلقــــــيم ذات الطــــــابع الاجتمــــــاعي و العديــــــد مــــــن ا الأولىالمراحــــــل  لهــــــم و خاصــــــة في

ƨºººººººǸȈǬǳ¦�Ƕē¦ ƢºººººººǼƥ�ƨºººººººƴȈƬǼǳƢƥ�� اقتصـــــــادية  و ماعيـــــــةقيمـــــــة اجت بأبعـــــــادوذلـــــــك مـــــــن خـــــــلال منظـــــــورات نفســـــــية و

في  الأهـــــمهـــــو العامـــــل   لفعلـــــيســـــلوك المســـــتهلك ا وهنـــــاك حقيقـــــة جـــــديرة بالـــــذكر هـــــي أنالخ، ...سياســـــيةو 

  .تأثيرا في مختلف ميادين الحياة في هذا العصر الاستهلاكي الأكثرو استنتاج العوامل أ تحديد

مــــن طبقــــة  يختلــــف واســــتغلالها واســــتخدامهاوالموقــــف مــــن المــــوارد بصــــفة عامــــة  ســــتهلاكالاأنمــــاط  ن لا أإ

إذ   الاســـــتهلاكهـــــام في زيـــــادة أو قلـــــة أنمـــــاط  دور الاجتماعيـــــة، حيـــــث تلعـــــب الطبقـــــة إلى أخـــــرى اجتماعيـــــة

�©ƢººººººººǬƦǗ�ń¤�ÀȂººººººººǸƬǼȇ�ǞººººººººǸƬĐ¦�®¦ǂººººººººǧ¢�À¢اجتماعيــــــــة �ń¤�ƨººººººººǷƢǟ�ƨǨººººººººǐƥ�ǞººººººººǸƬĐ¦�ǶººººººººǈǬǼȇ�Ʈ ººººººººȈƷ���ƨººººººººƳ°ƾƬǷ

بالتـــــــالي نجـــــــد أن أنمـــــــاط الاســـــــتهلاك تختلـــــــف تبعـــــــا  ، وات دنيـــــــاوطبقـــــــات متوســـــــطة وطبقـــــــ طبقـــــــات ثريـــــــة

  .لاختلاف الطبقات الاجتماعية

بــــل تـــــتحكم  كميـــــة ثابتــــة  لا يمثــــل، والطلــــب عليهــــا ك نجــــد أن الســـــلع والخــــدمات لهــــا ثمـــــنإضــــافة إلى ذلــــ

النقديــــــة المباشــــــرة  الــــــتي تتــــــأثر بالعوامــــــل الاقتصــــــاديةفي الكميــــــة المطلوبــــــة مجموعــــــة مــــــن العوامــــــل أو المتغــــــيرات 

ـــــة ووغـــــير المباشـــــرة ـــــة مضـــــافا إليهـــــا  غـــــير ، وبمســـــتوى الأثمـــــان الســـــائدة ، وأثمـــــان الســـــلع الأخـــــرى البديل البديل

  .والاجتماعية مجموعة من العوامل الدينية والثقافية

المنتجـــــات والخــــــدمات بمجموعــــــة  اختيــــــاروممـــــا لاشــــــك فيــــــه أن المســـــتهلك بصــــــفة عامــــــة تتـــــأثر قراراتــــــه في 

ــــــرار  ــــــة المــــــؤثرة في ق ــــــة وغــــــير الذاتي ــــــاء الســــــلع والخــــــدمات الاختيــــــارمــــــن الــــــدوافع الذاتي ، وهــــــذه الــــــدوافع واقتن

وســــائل مختلفــــة طبقًــــا لنــــوع ، وهــــذه تتــــأثر ب اختياراتــــهوالعوامــــل المحــــددة تــــؤثر في المســــتهلك عنــــدما يتخــــذ قــــرار 

  .المنتوج و الخدمة

ويــــرتبط بــــه مــــن الموضــــوعات الجــــديرة بالبحــــث والدراســــة  همــــا يخصــــلقــــد ثبــــت أن ســــلوك المســــتهلك وكــــل 

ــــير  في عــــدة  الاهتمــــامإذ أصــــبح مــــن الأمــــور المهمــــة في حيــــاة الأمــــم المتقدمــــة بــــل أصــــبح مــــن القضــــايا الــــتي تثُ



دمةـقـالم

3

ــــــة توزيــــــع الــــــدخول ودراســــــة الجــــــدوى  للاســــــتهلاكمجــــــالات مــــــن أهمهــــــا التخطــــــيط  ورســــــم  الاقتصــــــاديةوعدال

  .الخ...و معالجة التضخم بالأسعار السياسات الخاصة

لأهـــــــل  واستشـــــــارة، وبعـــــــد الدراســـــــة الموضـــــــوع اختيـــــــارمـــــــع هـــــــذا حـــــــين بـــــــدأنا بـــــــالتفكير في  وانســـــــجاما

الجزائريـــــة  للأســـــرالاســـــتهلاكي  الإنفـــــاقمحـــــددات دراســـــة حـــــول  " موضـــــوععلـــــى  اختيارنـــــاوقـــــع  الاختصـــــاص

  ."2011-2002للفترة  الإحصائية حسب النتائج

علـــــى  رهصـــــاقتاب ومـــــن جهـــــة ،  ن الشـــــموليةبنـــــوع مـــــ الاســـــتهلاكيبحثنـــــا هـــــذا بدراســـــة الإنفـــــاق  انفـــــردإذ  

ــــل العــــاملي،يضــــا نمــــوذج الانحــــدار الخطــــي المتعــــدد وأاد عتمــــباالدراســــة القياســــية مــــن جهــــة أخــــرى  في و  التحلي

ظـــــل هـــــذه المعطيـــــات يمكــــــن طـــــرح الإشـــــكال الــــــذي يقـــــوم علـــــى محاولـــــة تقــــــدير النمـــــاذج القياســـــية الخاصــــــة 

    :التالية الإشكاليةنطرح  أنومن هنا يمكن العائلي ،  الاستهلاكي الإنفاقبتحليل 

        الاســـــــتهلاكي العـــــــائلي  الإنفـــــــاقهـــــــم المحـــــــددات التـــــــي تـــــــؤثر علـــــــى هـــــــي أ مـــــــا  

  الجزائر؟في 

  :ح العديد من الأسئلة الجزئية وهيرتأينا أن نطر اولبلورة إشكاليتنا أكثر      

 الاستهلاكي؟ الإنفاقماهية 

ـــــــــوازن أ ســـــــــلوب نظريـــــــــة المنفعـــــــــة الحديـــــــــة وعلاقـــــــــة أ ـــــــــات الســـــــــواء بفكـــــــــرة ت ســـــــــلوب نظريـــــــــة منحني

  ؟المستهلك

 ؟كمية رياضيةلى علاقات  الاستهلاكي من شكلها النظري إ الإنفاقكيفية تحويل مشكلة -

-ǲƻƾºººººººǳ¦�ǺºººººººǷ�ȏƾºººººººƥ�¼ƢºººººººǨǻȎǳ�ȆºººººººǴǰǳ¦�̧ȂºººººººǸĐ¦�¿¦ƾƼƬºººººººǇ¦ǲºººººººǿ��  يعطـــــــي نتـــــــائج منطقيـــــــة تنســـــــجم      

 ؟مع النظرية الاقتصادية استنادا لطريقة تحليل نماذج انجل
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  :الفرضيات التالية جابة على هذه التساؤلات اعتمدناللإ

ــــــة لا- ــــــة السلعـ ــــــن منفعـ ǎ توجــــــد علاقــــــة بي ƼºººººǌǴǳ�ƢººººººȀǠǨǻ�Â¢�ƢēƾººººººƟƢǧ�ǺººººººȈƥÂ د تكــــــون فسلعــــــة مـــــا قــــــ

 ؛إشبــاعا معينا ��¤ƢȀƦƷƢǐǳ�ǪǬººŢ�ƢĔ¢�ƾǯƚººŭ¦�ǺǷ�Ǿǻ¢�ȏمفيـدة أو غيــر مفيــدة

كلما زاد عدد الوحدات المستهلكة، زادت المنفعة معها؛-

أي كميــــــــة مــــــن أي سلعــــــــة أو خدمــــــــة معينـــــــة يمكـــــــن قياســــــها  اســــــتهلاكن المنفعــــــة المكتســــــبة مــــــن إ-

 .بطــريقة عــددية

  :اختيار البحث أسباب

ـــــــتي تعـــــــالج موضـــــــوع الإنفـــــــاق الاســـــــتهلاكي العـــــــائلي في اتدراســـــــنقـــــــص ال- ـــــــرا ال ـــــــة  لجزائ مـــــــن الناحي

 القياسية؛

 ؛الدراسات هـذهـثل وإثـراء المكـتبة بم الاستهلاكيالـرغـبة الشخصية للـبحث فـي الإنفاق -

الخــــــاص بالمســــــتهلك الجزائــــــري مــــــن خــــــلال وجهــــــة التحليــــــل كونــــــه يمثــــــل  الاســــــتهلاكيإبــــــراز الــــــنمط -

  .    وحدة المعاينة

 :التحليل وأدوات البحث منهج

 الـــــــتي الفرضـــــــيات اختبـــــــار و المطروحـــــــة التســـــــاؤلات عـــــــن الإجابـــــــة أجـــــــل ومـــــــن الموضـــــــوع، لطبيعـــــــةا نظـــــــر 

ــــــــار التســــــــاؤلات هــــــــذه عليهــــــــا قامــــــــت  العــــــــرض خــــــــلال مــــــــن الاســــــــتقرائي المــــــــنهج النظــــــــري الجانــــــــب في نخت

  .الوقائع عرض من خلال التاريخي المنهج وكذا والتحليل،

 الـــــــــتي الإحصـــــــــائية البيانـــــــــات باســـــــــتعمال التحليلـــــــــي الوصـــــــــفي المـــــــــنهج علـــــــــى كـــــــــذلك كمـــــــــا ســـــــــنعتمد

 .بالموضوع للإلمامONSديوان الوطني للإحصائياتال من يناهاوفاست

للأســـــر الاســـــتهلاكي  الإنفـــــاق محـــــددات بدراســـــة التطبيقـــــي الجانـــــب وفي البحـــــث، هـــــذا في ســـــنقوم كمـــــا

 الإنفــــــــــاقوتــــــــــربط  كميــــــــــة مفــــــــــاهيم تعطــــــــــي إحصــــــــــائية أســــــــــاليب ذلــــــــــك مســــــــــتعملين لتحقيــــــــــق الجزائريــــــــــة،

 قياســـــي نمـــــوذج اســـــتنتاج عـــــن طريـــــق الاقتصـــــادي القيـــــاس باســـــتعمال وذلـــــك بمحدداتـــــه الاســـــتهلاكي العـــــائلي

القيـــــــاس بالاســـــــتعانة  بمـــــــنهج يعـــــــرف مـــــــا وهـــــــذا، الرياضـــــــي والاســـــــتدلال الإحصـــــــائية الملاحظـــــــة بـــــــين يجمـــــــع

.xl-stat، وكذا التحليل العاملي بواسطة Eviews لية للبياناتالآ ببرنامج المعالجة
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 :أهمية البحث

ــــــروري لإيجــــــاد سياســـــة شـــــاملة وواقعيـــــةتكمـــــن أهميـــــة البحـــــث فيمـــــا  ــــــو ضـ ــــــول هـ  الخاصـــــة بالأســـــعار والدخـ

ـــــــه في وضـــــــع خطـــــــط التســـــــويقإذ يســـــــاعد متخـــــــذي القـــــــرار  للاســـــــتهلاك،والتخطـــــــيط  كمـــــــا ، للاسترشـــــــاد ب

والعينـــــــــات  مـــــــــع سلـــــــــــوك الأســـــــــــواق  مءداف وبــــــــــرامج تطبيقيـــــــــة فعالــــــــــة تتــــــــــلايســـــــــاعد علـــــــــى وضـــــــــع أهـــــــــ

  .بين المنتجين والمستهلكين كما يحقق التفاعل القوي،المستهدفة

  :الصعوبات

ـــــبعض مـــــن  ـــــا أثنـــــاء إعـــــدادنا لهـــــذا البحـــــث وأهمهـــــا نقـــــص وفي الأخـــــير نشـــــير إلى ال الصـــــعوبات الـــــتي قابلتن

علـــــى   صـــــعوبة الحصـــــول ، وكـــــذا لدراســـــات القياســـــية لســـــلوك المســـــتهلكالمراجـــــع المتخصصـــــة والـــــتي تتنـــــاول ا

.قلة الدراسات السابقة إلى بالإضافة ،المعلومات الإحصائية

  :هيكل البحث

وحــــــتى نــــــتمكن مــــــن الإلمــــــام بكــــــل جوانــــــب هــــــذا البحــــــث وتحليــــــل الإشــــــكالية المطروحــــــة ومحاولــــــة إثبــــــات 

الدراســــــة القياســــــية التحليليــــــة الــــــتي نراهــــــا مناســــــبة لنــــــوع هــــــذه  اخترنــــــاصــــــحة الفرضــــــيات المــــــذكورة ســــــابقا ، 

ــــــق طبيعــــــة البحــــــث الدراســــــة ، إذ تســــــاعدنا في عــــــرض ــــــع المعلومــــــات وف ــــــا بفحصــــــها جمي ــــــث يســــــمح لن ، حي

  .واستخلاص الملاحظات والنتائجوتفسيرها وتحليلها 

  :دمة عامة وثلاثة فصول هي كالتاليومن أجل ذلك قسمنا البحث إلى مق

   الاســـــــــتهلاكي   الإنفـــــــــاقلدراســــــــة  خصصــــــــنا الفصـــــــــل الأول إلى الجانــــــــب النظـــــــــري بحيــــــــث مـــــــــدخل         

، وذلـــــــك للوصـــــــول إلى  وكـــــــذا عموميـــــــات الاســـــــتهلاك الإنفـــــــاقلى مختلـــــــف مفـــــــاهيم إالتطـــــــرق مـــــــن خـــــــلال 

  .فيه بمختلف تصنيفاته المؤثرةالاستهلاكي العائلي و العوامل  الإنفاقظاهرة 

المنفعـــــــة ساســـــــيات حـــــــول بأأمـــــــا الفصـــــــل الثـــــــاني فقـــــــد تطرقنـــــــا إلى نظريـــــــة ســـــــلوك المســـــــتهلك بـــــــدءا          

ـــــة و  ـــــات الســـــو أالكليـــــة منهـــــا و الجزئي ƢēƢºººººǓ¦ŗǧȏ�µاء مـــــن خـــــيرا تناولنـــــا منحني ǂºººººǠƬǳ¦�¾Ȑºººººƻ¢�� وكـــــذا شـــــكالها

   .منحنى طلب المستهلك ومنحنى انجل اشتقاق

ننســـــــى  أنالاســـــــتهلاكي دون  الإنفـــــــاقبتقـــــــدير و تحليـــــــل نتـــــــائج  انفـــــــردأمـــــــا الفصـــــــل الثالـــــــث فقـــــــد          

ي العـــــائل الاســـــتهلاكبالاقتصـــــاد القياســـــي،وتعريف القـــــارئ بـــــبعض مجـــــالات التطبيـــــق الخاصـــــة بتحليـــــل  الإلمـــــام
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Linear)، ومنظومــــة الإنفــــاق الخطــــي   (Engel)والمتعلقــــة بمنحنيــــات أنجــــل  Expenditure

System  Indirect Add Log)المباشــــرغـــير التجميعــــي  اللوغــــاريتمي، وبعـــده النظــــام (

System ) . الــــديوان الـــــوطني قمنــــا بتطبيــــق مـــــا تعرضــــنا إليـــــه ســــابقا مــــن نمـــــاذج علــــى بيانـــــات  أخـــــيراو

ONS أفضــــــل  لاختيــــــارالعــــــرض الجــــــدولي للنتــــــائج وذلــــــك  اعتمــــــدنا،  إذ  2011 -2002مــــــابينلفــــــترة ل

ƨǟȂǸĐ¦�ǲȈưǸƬǳ�« Ȃ̄Ŷ السلعية وتحليل النتائج.  

�Ƣººººººǿ¦ǂǻ�Ŗººººººǳ¦�©ƢȈººººººǏȂƬǳ¦�Ƕººººººǿ¢Â�ƢººººººȀȈǳ¤�ǲººººººǏȂƬŭ¦�ƲƟƢººººººƬǼǳ¦�ƢǿƢǼǸººººººǓ�ƨººººººǷƢǟ�ƨººººººŤƢş�¦ǀººººººǿ�ƢººººººǼưŞ�ƢººººººǼȈĔ¢Â

  .    ا البحث المتواضعناء إعدادنا لهذضرورية والعقبات التي واجهتنا أث



  

  

  

  

  

  :الفصل الأول
الإنفاق  راسة�مد�ل 

 �س�تهلاكي
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  :تمهيد

�ǲǰººººººǌȇ�Â�ǞººººººǸƬĐ¦�Ŀ�ƨȇ®ƢººººººǐƬǫȏ¦�©ƢººººººǟƢǘǬǳ¦�Ƕººººººǿ¢�ǺººººººǷ�ȆǯȐȀƬººººººǇȏ¦�Ƥ ººººººǻƢŪ¦�ŐººººººƬǠȇ هــــــذا القطــــــاع

كونـــــات للطلـــــب الكلـــــي في اقتصـــــاديات الـــــدول ، ولهـــــذا اهتمـــــت النظريـــــة الاقتصـــــادية المواحـــــد مـــــن أهـــــم 

لاء حيــــث لا يقتصــــر هــــذا القطــــاع علــــى هــــؤ  المســــتهلك و العوامــــل المــــؤثرة علــــى ســــلوكه ،بدراســــة طلــــب 

ين يعتمــــدون علــــى ذويهـــــم  لاء الــــذنقــــدي فحســــب ، و لكنــــه يضــــم أيضــــا هــــؤ القــــادرين علــــى الكســــب ال

الأبنــــــاء غــــــير العــــــاملين بالإضــــــافة إلى كاســــــبي الــــــدخول النقديــــــة الــــــذين لا يحصــــــلون عليهــــــا كالأطفــــــال و 

ــــــــة ، كأصــــــــحاب  نتيجــــــــة مشــــــــاركتهم في ــــــــق المــــــــدفوعات التحويلي ــــــــة ، و إنمــــــــا عــــــــن طري ــــــــة الإنتاجي العملي

  .لاء تشكل في مجموعها قوة موجهة للقطاع الإنتاجي المعاشات و غيرهم وقرارات كل هؤ 

ـــــ     ـــــة مـــــن الإنت ـــــة النهائي ـــــه مـــــن الضـــــروري تنـــــاول اج هـــــي الإنفـــــاق الاســـــتهلاكيإن الغاي ، لهـــــذا ارتأينـــــا أن

اق الاستهلاكي ، و على ضوء هذا تم تقسيم الفصل إلى مباحث بعض المفاهيم حول الإنف

  : كما يلي 

      التقســـــــيم تقســـــــيم الاقتصـــــــادي لـــــــه العـــــــام،تنـــــــاول أهـــــــم المفـــــــاهيم العامـــــــة للإنفـــــــاق  :الأولالمبحـــــــث    

  .وأهم الطرق لزيادة الإنفاق

ـــــانيالمبحـــــث    ـــــف بالاســـــتهلاك و و  :الث ـــــ أنواعـــــه،الـــــذي خصصـــــناه للتعري ـــــه دراســـــة  او تناولن مـــــن خلال

، محـــــددات ســـــلوكه دون أن ننســـــى مـــــن خـــــلال تعريـــــف بالمســـــتهلك و ســـــلوكهشـــــاملة لســـــلوك المســـــتهلك 

  .م العوامل المؤثرة على الاستهلاكالإلمام بأه

ـــــث   ـــــه بعـــــض المفـــــاهيم الخاصو  :المبحـــــث الثال ـــــا في ـــــذي تناولن ــــــال ــــــة بالإنفــــــــ أنواعـــــه ق الاســـــتهلاكي و اـــــــــــــ

  .ثرة في مستوى الإنفاق الاستهلاكيدون أن ننسى العوامل المؤ أساليبه  و
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.مفاهيم مختلفة حول الإنفاق العام: المبحث الأول

بـــــــا كبــــــيرا مـــــــن اهتمامـــــــات العـــــــاملين يعتــــــبر موضـــــــوع الإنفـــــــاق العــــــام مـــــــن المواضـــــــيع الــــــتي تحتـــــــل جان     

خــــلال هــــذا المبحــــث التطــــرق المنشــــآت الــــتي يعملــــون فيهــــا، وقــــد تعــــددت المفــــاهيم بحيــــث ســــنحاول مــــن و 

  .إلى أهمها

.تعريف الإنفاق العام: طلب الأولالم

الحاجـــــات العامـــــة ومـــــن ثم فقـــــد احتـــــل أهميـــــة خاصـــــة في نطـــــاق  إشـــــباعيعتـــــبر الإنفـــــاق العـــــام وســـــيلة      

علــــــى  فقــــــد جعلــــــت منــــــه المدرســــــة التقليديــــــة ســــــببا وحيــــــدا يــــــبرر حصــــــول الدولــــــة. دراســــــة الماليــــــة العامــــــة

العامـــــة بمعـــــنى أن الدولـــــة لا تحصـــــل علـــــى الإيـــــرادات العامـــــة إلا بقصـــــد تمويـــــل الإنفـــــاق العـــــام الإيـــــرادات 

�ǪººººȈǬŢ�» ƾººººđ�¿ƢººººǠǳ¦�̧ƢººººǘǬǳ¦�Ǻººººǟ�°ƾººººǐƫ�Ŗººººǳ¦�ƨººººȇƾǬǼǳ¦�ǢǳƢººººƦŭ¦�ǾººººǻƘƥ�¿ƢººººǠǳ¦�¼ƢººººǨǻȍ¦�Ǧ ººººȇǂǠƫ�ǺººººǰŻ�Ʈ ººººȈƷ

  :للمزيد من الإيضاح سنتطرق لكل منو  1.النفع العام 

  .عناصر الإنفاق العام : أولا

  :الإنفاق العام من توافر ثلاثة عناصر أهمهالابد من 

 :الشكل النقدي -1

يتخــــــذ الإنفــــــاق العــــــام الشــــــكل النقــــــدي كــــــثمن لمــــــا تحتاجــــــه الدولــــــة مــــــن منتجــــــات و خــــــدمات وثمنــــــا  

ـــــرؤوس  ـــــة الأمـــــوالل ـــــذها الـــــتي تحتاجهـــــا للقيـــــام بالمشـــــروعات الإنتاجي ـــــتي تتـــــولى تنفي كـــــثمن و  الاســـــتثمارية ال

.2أو غيرها ،اقتصادية، اجتماعيةت كانسواء  ختلفة للمساعدات و الإعانات  الم

:صفة القائم به -2

ــــــــل الإنفــــــــاق العــــــــام إلا إذا صــــــــدر لا يعتــــــــبر المبلــــــــغ النقــــــــدي المنفــــــــق في ســــــــبيل تحقيــــــــق مصــــــــلحة عامــــــــة مــــــــن قب        ي

  .شخص عام من

.89:،ص2008جدار للكتاب العلمي ،الأردن ،–،الطبعة الأولى ،عالم الكتاب الحديث المالية العامةفلح حسين خلف،-1
.27:،ص2006، الطبعة الاولى ، منشورات الحلبي الحقوقية ، لبنان ، المالية العامة سوزي عدلي ناشد،2
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:الغرض منه -3

الحاجــــــــات تكتمــــــــل مشــــــــروعية الإنفــــــــاق العــــــــام عنــــــــدما تســــــــتهدف تحقيــــــــق و إشــــــــباع حاجــــــــة مــــــــن 

ة خاصــــة وهــــذا يعــــني أنــــه لا ينــــدرج ضــــمن الإنفــــاق العــــام كــــل إنفــــاق يســــتهدف تحقيــــق مصــــلح،1العامــــة

  .على حساب الأفراد الآخرين

  .التقسيم الاقتصادي للإنفاق العام: المطلب الثاني

:2ينقسم الإنفاق العام اقتصاديا إلى

.)الحقيقي(الإنفاق الحكومي المباشر  :أولا

ــــــع  ــــــتي تحصــــــل ويشــــــمل جمي النفقــــــات المباشــــــرة للحكومــــــة لشــــــراء الســــــلع و الخــــــدمات أي النفقــــــات ال

  .ستهلاكية و النفقات الاستثماريةوهذه تشمل النفقات الا على مقابل لها

 :الإنفاق الاستهلاكي-1

المــــــــــاء و الهــــــــــاتف ء و ، مصــــــــــاريف الكهربــــــــــاويشــــــــــمل الرواتــــــــــب و الأجــــــــــور، و المكافــــــــــآت، والبــــــــــدلات

ـــــــــع المصـــــــــروفات الأخـــــــــرىف مصـــــــــاريو  والمفروشـــــــــات ـــــــــدما يكـــــــــون حجـــــــــم الإنفـــــــــاق و  ،النقـــــــــل و جمي عن

علــــــى نمــــــو النــــــاتج  الاســــــتهلاكي متزايــــــدا مقارنــــــة بحجــــــم الإنفــــــاق الاســــــتثماري فــــــإن لــــــذلك آثــــــارا ســــــلبية

  .القومي الإجمالي

 :ستثماريالإنفاق الا-2

  :ويأخذ شكلين 

مشـــــــاريع هامــــــــة للاقتصــــــــاد اســــــــية وهــــــــي الإنفــــــــاق علـــــــى مشــــــــاريع البنيــــــــة التحتيـــــــة الأس هـــــــو ،الأول

علـــــــى المشـــــــاريع التعليميـــــــة  كالإنفـــــــاق ، وقـــــــد يشـــــــمل الاســـــــتثمار في القـــــــوى العاملـــــــةوللقطـــــــاع الخـــــــاص

  .والصحية

.34:، ص 2005، دار المناهج ، الاردن ،المدخل الحديث في اقتصاديات المالية العامةالرحمن الهيتي وآخرون ،نوزاد عبد  -1
2www.Faculty.Ksu.edu.sa/.../212قصد%20الإنفاق%20العام.doc 2014فيفري 15تاريخ الاطلاع .   
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ـــــانيو ـــــةالإنفـــــاق علـــــى المشـــــاريع  هـــــو ،الث ـــــة كمشـــــاريع الصـــــناعات ل الإنتاجي ـــــترو كيملدول ـــــةب وهـــــذا  اوي

الإنفــــــاق الاســــــتثماري مقارنــــــة بالإنفــــــاق  �ƢººººººǸǴǯÂ�ǞººººººǸƬĐ¦Â±¦®لــــــه أهميــــــة كــــــبرى بالنســــــبة للاقتصــــــاد  النــــــوع

  .أكبرالاستهلاكي أدى ذلك إلى زيادة النمو الاقتصادي بمعدلات 

  .التحويليالإنفاق  :ثانيا

ــــــــدفعها الحكومــــــــة في شــــــــكل إعانــــــــات للأفــــــــراد  ــــــــتي ت ــــــــع النفقــــــــات ال للقطاعــــــــات أي  أوويشــــــــمل جمي

  :أشكالثلاثة النفقات التي لا تحصل الحكومة على مقابل لها و يأخذ 

 :الاجتماعية الإعانات-1

�ƨºººººȈǟƢǸƬƳȏ¦�ǶŮ¦ȂºººººƷ¢�śºººººǈƸƬǳ�ǞºººººǸƬĐ¦�®¦ǂºººººǧ¢�ǺºººººǷ�ƨºººººǼȈǠǷ�ƨºººººƠǨǳ�Ǟǧƾºººººƫ�Ŗºººººǳ¦�Ǯ ºººººǴƫ�ȆºººººǿÂǶºººººđ�¾ȂºººººǏȂǳ¦Â

ـــــة العجـــــزة  وتشـــــمل هـــــذه. المعيشـــــةإلى مســـــتوى معـــــين مـــــن  وتأخـــــذ  والأرامـــــل والعـــــاطلين عـــــن العمـــــلالفئ

  .عينيةع مباشرة للمستحقين أو إعانات تدفع بصورة مختلفة مبالغ نقدية تدف أشكال

:الاقتصادية الإعانات-2

وزيـــــــادة بقصـــــــد تخفـــــــيض الأســـــــعار  والمؤسســـــــات الإنتاجيـــــــةوهـــــــي الـــــــتي تقـــــــدمها الدولـــــــة إلى القطاعـــــــات 

  :عديدةو تأخذ أشكالا  الأساسية،لبعض السلع  الإنتاج

  تقديم قروض بدون فوائد لبعض القطاعات. 

 مباشرةتقديم الإعانات النقدية المباشرة أو الغير. 

 العينيةتقديم الإعانات. 

:والمساعدات الخارجيةالإعانات -3

ـــــات ـــــة إلى أخـــــرى  وتشـــــمل الإعان ـــــة  وذلـــــك فيالـــــتي تأخـــــذ شـــــكل هبـــــات تقـــــدم مـــــن الدول      صـــــورة عيني

  .كما تشمل القروض بدون فوائد  نقدية،أو 
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  .الإنفاقأهم الطرق لزيادة  :الثالثالمطلب 

:1يتم عن طريقها زيادة إنفاق القطاعات المختلفة وهي أنهناك أربع طرق رئيسية يمكن 

 زيادة استثماراته عن طريق اقتراض ادخارات الأفراد  الإنتاجييستطيع القطاع. 

خــــــرى يســـــتطيع القطـــــاع الحكـــــومي زيـــــادة إنفاقـــــه بـــــاقتراض الادخـــــارات مـــــن القطاعـــــات الأ

 .و حوالات الخزينة طريق بيع سندات الحكومة أعن 

 زيــــــــادة اســــــــتثماراته عــــــــن طريــــــــق جــــــــذب ادخــــــــارات الأفــــــــراد  الإنتــــــــاجييســــــــتطيع القطــــــــاع

 .جديدة و غيرها  أسهمابإشراكهم كمنظمين في المشروع أو بيعهم 

 مـــــن      زيـــــادة الإنفـــــاق عـــــن طريـــــق الاقـــــتراض  الإنتـــــاجييســـــتطيع القطاعـــــان الحكـــــومي و

)المصارف التجارية ، و السلطة النقدية المركزية (المصرفي الجهاز 

        فمــــــثلا تســــــتطيع الحكومــــــة زيــــــادة هيمنتهــــــا  الإنفــــــاق،أخــــــرى يمكــــــن بواســــــطتها زيــــــادة  وهنــــــاك طــــــرق

.Ƣđعلى المصادر الاقتصادية بفرض ضرائب جديدة أو برفع نسبة الضرائب المعمول 

.139:، ص2004، الطبعة الأولى ،دار وائل للنشر ،الأردن ،مفاهيم و نظم اقتصادية اسماعيل عبد الرحمن و حربي عريقات ،1
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  .الاستهلاكحول  عموميات: الثانيالمبحث 

ـــــتم بغـــــرض اســـــتهلاكها ،إ ـــــاج الســـــلع و الخـــــدمات ي ـــــة الاقتصـــــاد هـــــو الاســـــتهلاكن إنت إن  و         فغاي

ــــــبر مــــــن مكونــــــات الطلــــــب الكلــــــي،راد منتجــــــين فكــــــل الأفــــــراد مســــــتهلكونكــــــان بعــــــض الأفــــــ ، حيث يعت

  .ن توضيح الصورة العامة للاستهلاكوعلى هذا الأساس لابد م

  .وأنواعهالاستهلاك تعريف  :الأولالمطلب 

  .الاستهلاكتعريف  :أولا

ـــــارة عـــــن اســـــتعمال  ــــــع و الخــــــدمات بقصــــــد الحصــــــولالاســـــتهلاك هـــــو عب ـــــى منافــــــع، ســـــواء تم  السل عل

ƢđƢººººººǿ̄ذلــــك مــــع زوال الأعيــــان أو مــــع بـــــق �Â¢�ƢȀƬǸȈºººººǫ�ǎ ºººººǬǻ�Â�ƢȀƟƢ�À¦ƾºººººǬǧ�ǾººººǼǟ�Ƥ ƦººººǈƬȇ�Äǀººººǳ¦�ǂººººǷȋ¦��

1.الكليــة من شأن الإعـراض عنهمما يـؤدي إلى تغـيير في صفاته  مــة الحقيقية للشـيء المستهــلكالقي

 والخــــدمات الاســــتهلاكيةذلــــك الجــــزء مــــن الــــدخل الــــذي يخصــــص لشــــراء الســــلع  بالاســــتهلاكيقصــــد 

�Ŀ�ƨººººººƦǣǂǳ¦�Ƣººººººđ�ƾººººººǐǬȇ� ¦ǂººººººǋ�ƨººººººȈǴǸǟ�ǲººººººǰǧ�Ǯ وعلــــــى. وتحقــــــق المنفعــــــةالمختلفــــــة الــــــتي تشــــــبع الحاجــــــة  ººººººǳ̄

وهـــــي تختلـــــف عـــــن كـــــل عمليـــــات الشـــــراء الـــــتي يقـــــدم عليهـــــا  ية،اســـــتهلاكإشـــــباع الحاجـــــات تعتـــــبر عمليـــــة 

ــــــربح  ــــــق ال ــــــات (الــــــبعض مــــــن أجــــــل إعــــــادة البيــــــع لتحقي ــــــةالعملي �Ǻººººººǟ�Ƣººººººǔȇ¢�Ǧ كمــــــا) التجاري ººººººǴƬţ�ƢººººººĔ¢

أو إتمــــــام  خواصــــــهامــــــن أجــــــل تغيــــــير  والنصــــــف مصــــــنعةالعمليــــــات الــــــتي تســــــتهدف شــــــراء المــــــواد الأوليــــــة 

.2تصنيعها 

:3يتوقف المبلغ المخصص للاستهلاك على العوامل التالية و 

 حجم الدخل الوطني المتاح. 

 الظروف و العوامل الموضوعية  التي تحيط بالدخل. 

 عادات وتقاليد أفراد و والدوافع النفسية،الشخصية،الحاجات �ǞǸƬĐ¦

. 33ص  ،2002،للنشر و التوزيع ،دار الطبعة الأولى  ،) دراسة مقارنة(حماية المستهلك في الفقه الاسلامي ،موفق محمد عبدوه 1
العلوم الاقتصادية ،تخصص ،مذكرة ماجستير في)2007-1970(الكتلة الأجرية على الاستهلاك الكلي في الجزائر انعكاسإلياس يحياوي ،2

.53:،ص 2010–2009بنوك ، جامعة شلف ، نقود و 
، 1998، الطبعة الثانية ،مكتبة دار الثقافة للنشر و التوزيع ، عمان ،مبادئ التحليل الاقتصادي و الكليمحمد مروان السمان و آخرون ،3

  . 202:ص
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 القواعد التي تحكم توزيع الدخل القومي بين أفرادǞǸƬĐ¦�©ƢǬƦǗÂ.

  :أهمهاولقد تعددت التعريف بالنسبة للاستهلاك ونذكر من 

مــــن قبــــل  إنفاقــــهيعــــرف الاســــتهلاك علــــى أنــــه ذلــــك الجــــزء المســــتقطع مــــن الــــدخل الكلــــي و الــــذي يــــتم    

�̈ǂǋƢƦǷ�ƨǬȇǂǘƥ�ǾƫƢƦǣ°�ǞƦǌƫ�Ŗǳ¦�©ƢǷƾŬ¦Â�ǞǴǈǳ¦�ȄǴǟ�ǞǸƬĐ¦1.

ر للســـــلع و الخــــدمات الــــتي تشـــــبع شــــأمــــا الاســــتهلاك عنـــــد الاقتصــــاديين فيطلــــق علـــــى الاســــتخدام المبا

يجســــــد  الــــــذي الأخــــــيرة مــــــن العمليــــــة الاقتصــــــادية  ، و هــــــو يمثــــــل المكونــــــةو حاجاتــــــه الإنســــــانرغبــــــات 

.2الخدمات على هيئة الطلب النهائي و الوسيط الطلب النهائي على السلع و 

  .الاستهلاكأنواع  :ثانيا

ــــــه يســــــتهدف تعظــــــيم       ــــــة يمكــــــن القــــــول أن ــــــه اليومي لقــــــاء  إشــــــباعهلتفســــــير ســــــلوك المســــــتهلك في حيات

ـــــف الســـــلع  ـــــتي يرغـــــب في شـــــرائها و اســـــتهلاكه لمختل ـــــإن مشـــــكلة هـــــذا المســـــتهلك و الخـــــدمات ال مـــــن ثم ف

   الكامــــــل  الإشــــــباعخدمــــــة الــــــذي يــــــؤدي تحقيقــــــه لدرجــــــة  أوتنحصــــــر في اختيــــــار القــــــدر مــــــن كــــــل ســــــلعة 

ه و أســــــعار هـــــــذه الســــــلع و الخـــــــدمات ، و لكــــــن قبـــــــل أن نتطــــــرق إلى أنـــــــواع الاســـــــتهلاك في ظــــــل دخلـــــــ

  .لابد لنا أن نعرف المستهلك 

  :المستهلكتعريف -1

هـــــذه العائلـــــة  والخدمات،وقـــــد تكـــــونيقصـــــد بالمســـــتهلك الفـــــرد أو الوحـــــدة الاقتصـــــادية تطلـــــب الســـــلع 

أجـــــل إشـــــباع رغباتـــــه الـــــتي تعتـــــبر  والخـــــدمات مـــــنبطلـــــب تلـــــك الســـــلع  عائلـــــة،ويقوم المســـــتهلكفـــــردا أو 

.3ومتزايدةمتعددة 

 إشـــــباعهـــــو كـــــل مـــــن يطلـــــب الســـــلعة أو الخدمـــــة مـــــن أجـــــل اســـــتخدامها في : يمكـــــن تعريفـــــه أيضـــــا و  

ســــــواء قــــــام بــــــذلك الأفــــــراد بصــــــفتهم مســــــتقلين أو مجتمعــــــين علــــــى شــــــكل حاجاتــــــه الحاليــــــة أو المســــــتقبلية 

.101:، مرجع سبق ذكره ،ص مفاهيم و نظم اقتصاديةاسماعيل عبد الرحمن و آخرون ،1
.31:،ص2005التوزيع ، عمان ،الطبعة الأولى ، الوراق للنشر والاستهلاك و ضوابطه في الاقتصاد الإسلامي ، عبد الستار ابراهيمي الهيثي ،2
.131:، ص 1998، دار الأمل ، عمان ، مبادئ الاقتصاد الجزئي مناور فريخ و آخرون ،3
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التجمــــــع شــــــريطة ألا يســــــتهدف تحقيــــــق  أســــــر أو علــــــى شــــــكل جمعيــــــة أو منتــــــدى أو غــــــيره مــــــن أشــــــكال

.1الربح 

:الاستهلاكأنواع -2

:ينقسم الاستهلاك إلى فردي و جماعي ، نذكرهم على النحو التالي

  .المستهلكةمن حيث عدد الأشخاص -أ

 الأفرادالاستهلاك الفردي أو الفردي العائلي على مستوى:  

ــــوع النزعــــة الفرديــــة في إشــــباع الحاجــــات مــــن الســــلع  ويتضــــمن هــــذا ــــتيالن يحتاجهــــا الفــــرد  والخــــدمات ال

وظــــــروف بروزهــــــا وفقــــــا لتطــــــور الحيــــــاة  متعددة،ومتجــــــددة يــــــتمعائلتــــــه،وهي حاجــــــاتبمفــــــرده أو ضــــــمن 

  .فيهيعيش  Äǀǳ¦�ǞǸƬĐ¦Â البيئة

يكـــــون اســـــتهلاكا و هـــــذا النـــــوع مـــــن الاســـــتهلاك إمـــــا يـــــتم عـــــن طريـــــق الســـــوق ضـــــمن عمليـــــة التبـــــادل أو 

ذاتيـــــا تقـــــوم بـــــه الوحـــــدات الإنتاجيـــــة نفســـــها ، كمـــــا يحـــــدث بالنســـــبة للمـــــزارع مـــــثلا ، إذ يســـــتهلك جـــــزءا 

تخدم جـــــــــزءا منـــــــــه في تغذيـــــــــة هـــــــــو ، و أســـــــــرته و يســـــــــ مـــــــــن إنتاجـــــــــه مـــــــــن المـــــــــواد الغذائيـــــــــة في غذائـــــــــه

 ادة زراعـــــــة هـــــــذهكبـــــــذور عنـــــــد إعـــــــ  لاســـــــتخدامهكما قـــــــد يبقـــــــى جـــــــزءا مـــــــن بعـــــــض المحاصـــــــيل حيواناتـــــــه،

  .المحاصيل مرة أخرى

 الاستهلاك الجماعي على مستوى كل المجتمع:  

يتضـــــمن هـــــذا النـــــوع مجمـــــل الخـــــدمات الاســـــتهلاكية كـــــالتعليم و الأمـــــن و الصـــــحة ، و غيرهـــــا عنـــــد و      

وارد مــــع الحصــــول علـــــى أكــــبر قـــــدر طريــــق تحقيــــق إشـــــباع حاجــــات اســـــتهلاكية بأقــــل قــــدر ممكـــــن مــــن المـــــ

.2الاشباع  من

.119:، مرجع سبق ذكره ، صمبادئ التحليل الاقتصادي الجزئي و الكليمحمد مروان السمان و آخرون ،1
  . 35- 34: ص  عبد الستار ابراهيمي الهيثي ، مرجع سبق ذكره ، ص2
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:1من حيث النوعية -ب

وهــــــو اســـــتعمال الإنتـــــاج النهـــــائي مـــــن الســـــلع و الخـــــدمات الاســـــتهلاكية : الاســـــتهلاك الوســـــيط

ــــــراد أو الجماعـــــات ، أي التمــــــتع بالإنــــــتاج لإشــــــباع أغــــــراض القطـــــاع العائــــــلي و القــــــضاء لســـــد حاجـــــات الأفـ

:��ƢȈƟƢĔ�ǞǴǈǳ¦ȆǴȇ�ƢǷ�ǲǸǌȇ�ȂºǿÂعلى 

 ؛الأسرة نقدًا لغرض الاستهلاك يهاالخدمات التي تشتر السلع و .1

ـــــت.2 ــــتي تن ـــــع ال ـــــفس الأســـــرةالسل ـــــبل ن ــــج وتستهـــــلك مــــن ق ــــةك القيمــــة الإ، ويتضــــمن ذل للمســــاكن  يجاري

 .المشغـولة من قبل الأسرة التي تمتلكها

  .السلع و الخدمات التي تحصل عليها الأسرة كدخول عينية.3

إذ يـمكــــــن    في نظـــــام الحســـــابات القوميـــــةلمعتمـــــد ويختلـــــف هــــــذا التعــــــريف للاســـــتهلاك عـــــن التعــــــريف ا

ــــــــف حســــــــب وجـهــــــــة اســـــــتهلاكها  ــــــــضمنها هــــــــذا التعـري ــــــــتي يت ــــــــع و الخــــــــدمات ال ــــــــف السـل غـــــــذاء،(تصـني

 اأو حســـــب مصـــــدره ،)نصـــــف معمـــــرة أو غـــــير معمـــــرة  معمـــــرة (أو حســـــب عمرهـــــا ،)...تســـــلية ،ملـــــبس

  ؛)إنتاج الأسرة ، أجور عينية  شراء (

إن هـــــذا النظــــام تســـــتعمله العـــــديد مــــن البـــــلدان إذ تـــــصنف الســـــلع و الخـــــدمات علــــى أســـــاس الهـــــدف  -

ــــذي مــــن  �ÃȂƬººººǈǷ�ƨººººǇ¦°®�µأجـــــله يحـــــصل علــــى الســـــلعةالرئيســــي ال ¦ǂºººººǣȋ�Ƥ ººººǇƢǼǷ�ǾǻƜºººººǧ�¦ǀºººººđÂ�� الرفاهــــة

:2الخـدمات حسب هذا النظام كالتالي، وتصنف السـلع و ودراسة الطلب للمستهلكين

  ) المواد الغذائية و المشروبات و الدخان(معمرة الغير -أ

  .المواد الغذائية* 

  .الخبز و الحبوب  -

  .اللحوم -

  ؛الأسماك -

.33مرجع سبق ذكره ،  ص ,موفق محمد عبدوه ،1
رسالة مقدمة ، 2000دراسة قياسية حول الإنفاق الاستهلاكي للأسر الجزائرية حسب مسح الديوان الوطني للإحصاءات لسنة حمودي علي 2

.35، ص 2005ضمن نيل شهادة الماجستير تخصص اقتصاد قياسي ،الجزائر ،
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 ؛ليب والجبن والبيضالح -

  ؛الزيوت و الدهون -

  ؛عدا البطاطا لفواكه و الخضروات ماا  -

  ؛البطاطا -

  ؛السكــر -

  ؛القهوة و الشاي و الكاكاو -

  ؛بما في ذلك المعلبات و الحلوياتالمواد الغذائية الأخرى  -

 ؛كحوليةالغير المشروبات *

  ؛المشروبات الكحولية*

  .سجائرال* 

 )الملابس الجديدة و القديمة(نصف معمرة -ب

  ؛الملابس الجديدة وتصليحها*

  ؛الملابس الجديدة -

 ؛تصليح الملابس الجديدة -

*ƢēƢǷƾƻÂ�ƨŻƾǬǳ¦�ǆ ƥȐŭ¦؛  

  ؛الملابس القديمة -

  .تصليح الملابس القديمة -

:الإيجار الإجمالي و الوقود و الطاقة-ج

  ؛الإيجار الإجمالي و أجور الماء *

  ؛)خدمات (الإيجار الإجمالي  -

  ؛)عمرةالمغير  (أجور الماء  -

  ؛)نصف معمرة (الوقود والطاقة *

  ؛الكهرباء-
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 ؛الغاز -

 ؛الوقود السائل-

  .الوقود أنواع أخرى من-

 :يزات والاحتياجات الجارية للأسرةالأثاث و المفروشات والتجه-د

 ؛)ةمعمر ( الأثاث والسجاد وما شابه وتصليحها*

 ؛شابه ذلكالأثاث والسجاد وما  -

  ؛ليح الأثاث والسجاد وما شابه ذلكتص -

 ؛)نصف معمرة (الأقمشة والمفروشات الأخرى وتصليحها * 

  ؛الأقمشة والمفروشات الأخرى -

  .تصليح الأقمشة و المفروشات الأخرى  -

  :أجهزة التدفئة و الطبخ و الثلاجات وماكينات الغسيل وما شابه ذلك بما فيها *

 ؛)معمرة (التصليح النصب و -

  ؛يل وما شابه ذلك بما فيها النصبالثلاجات وماكينات الغسأجهزة التدفئة و الطبـخ و -

 .تصليح أجهـزة التـدفئة والطـبخ و الثلاجـات وماكينات الغسيل وما شابه ذلك -

  ).معمرةصف الن(ة والأدوات المنـزلية وتـصليحـهادالـزجاجيات وأدوات المائ*

  .وات المائدة و الأدوات المنزليةالزجاجيات وأد  -

  .دوات المائدة و الأدوات المنزليةتصليح الزجاجيات وأ -

  .ت الجارية للأسرة ما عدا الخدمات المنزليةالاحتياجا *

  .سلع الأسرة الغير معمرة -

  .خدمات الأسرة ما عدا الخدمات المنزلية -

  .الخدمات المنزلية *
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  .الرعاية الطبية ونفقات الصحة-ه

  )غير معمرة (المنتجات الطبية والصيدلانية * 

  .)معمرة (الأدوات والأجهزة العلاجية * 

  .)خدمات (خدمات الأطباء والممرضات وما شابه ذلك * 

  .خدمات المستشفيات وما شابه ذلك* 

  .مدفوعات عن خدمات التأمين الصحي ضد الحوادث* 

  .النقل و المواصلات-و

  .وسائل النقل الشخصية * 

  .تشغيل وسائل النقل الشخصية*

  .التصليحالإطارات و الأنابيب و المواد الاحتياطية و تكاليف  -

  .)غير معمرة  (البنزين والدهون والشحوم  -

  .النفقات الأخرى -

  .أجور النقل* 

  .المواصلات* 

  .التسلية و الترفيه وخدمات التعليم والثقافة-ز

*ƶȈǴǐƬǳ¦Â�ƢēȐǸǰǷÂ�̈ǄȀƳȋ¦.

  .)معمرة (أجهزة الراديو والتلفزيون  -

  .)معمرة (السلــع المعمرة الرئيسية الأخرى التصـوير و الأدوات المـوسيقية والقوارب و أجهـزة  -

  .)النصف معمرة (السلع الترفيهية الأخرى  -

-�ƨȈȀȈǧŗǳ¦�ǞǴǈǳ¦�ƶȈǴǐƫÂ�ƢēȐǸǰǷÂ�̈ǄȀƳ¢)النصف معمرة(.  

  .)خدمات( خدمات التسليـة والتـرفيه والثـقافة مـا عـدا الفنادق والمطاعم و المقاهــي*

*©ȐĐ¦Â�ƾƟ¦ǂŪ¦Â�Ƥ Ƭǰǳ¦) نصف معمرة(.  

  .)خدمات (التعليم*
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  .سلع وخدمات متنوعة-ح

  .العناية الشخصية والحاجيات الشخصية *

  خـدمات الحـلاقـين وصالـونات الـتجميــل ومـا شـــابه ذلـك -

  .سلع للعناية الشخصية -

  .سلع لم تصنف في مكان آخر* 

-ƨŻǂǰǳ¦�°ƢƴƷȋ¦Â�Ļ¦ȂŬ¦Â�©ƢǟƢǈǳ¦Â�©¦ǂǿȂĐ¦.

  .)النصف معمرة (ة أخرىسلع شخصي -

  .)نصف معمرة (أدوات وتجهيزات الكتابة والرسم  -

  .)خدمات (الإنفاق في المطاعم والمقاهي والفنادق *

  .السفرات السياحية *

  .)خدمات (الخدمات المالية التي لم تصنف في مكان أخر *

  .الخدمات التي لم تصنف في مكان أخر *
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  .العوامل المؤثرة على الاستهلاك: الثاني المطلب

هنـــــاك العديـــــد مـــــن العوامـــــل الـــــتي تـــــؤثر علـــــى معـــــدلات الاســـــتهلاك و بالتـــــالي تـــــؤدي إلى انتقـــــال دالـــــة 

ـــــة الاســـــتهلاك إلى اليمـــــين  ،اليســـــارالاســـــتهلاك إلى  ـــــادة الاســـــتهلاك أو انتقـــــال دال ـــــؤدي إلى زي ـــــؤدي  فت فت

 الأســــــــعار، و مســــــــتوى الثــــــــروة: العوامــــــــل في الســــــــوق المــــــــالي، و نــــــــذكر مــــــــن ، إلى انخفــــــــاض الاســــــــتهلاك

ـــــــــدة و التوقعـــــــــات إلى هـــــــــذه العوامـــــــــل عـــــــــاملي البعـــــــــد  Melvin,Boyes، و يضـــــــــيف وأســـــــــعار الفائ

.1الديموغرافي أو السكاني و كذلك أثر الضرائب

  :الدخل العائلي -1

أهـــــم ذ لمحـــــة عـــــن مفهـــــوم الـــــدخل العـــــائلي و قبـــــل التطـــــرق إلى أثـــــر الـــــدخل علـــــى الاســـــتهلاك ســـــوف نأخـــــ

  .تقسيماته 

تعريف الدخل العائلي:

       قابــــــل الخدمــــــة الــــــتي يقــــــدمها الأخــــــير هــــــو عبــــــارة عــــــن كميــــــة النقــــــود الــــــتي يــــــدفعها رب العمــــــل للعامــــــل م

ــــذي  ــــدخل ال ــــارة عــــن ال ــــرب يحأو عب ــــه ل ــــذي يبذل ــــل الجهــــد الفكــــري و العضــــلي ال ــــه العامــــل مقاب صــــل علي

  .الأخرى و كذلك لأغراض الادخار الإنفاقات، لأغراض الإنفاق الاستهلاكي و 2العمل

أقسام الدخل العائلي:

  :دخل الفرد إلى عنصرين أساسين هما  (Fredman)ولقد قسم فريدمان  " 

ــــدائم  - ــــدخل ال ــــع المســــتقبلي( ال ــــدخل المتوق ــــوع مــــن الــــدخل يســــتطيع المســــتهلك وهــــ:)أي ال ذا الن

ـــــــه مؤكــــــدة مــــــا يمكــــــن أن  يتحصــــــل عليــــــه مــــــن دخــــــول لعــــــدة مــــــن خلالــــــه أن يقــــــدر بطريقــــــة معقـــــــولة وشبـ

.سنوات مستقبلية

وهــــــو عبــــــارة عــــــن مكونــــــة احتماليــــــة تتمثـــــــل في الإضــــــافات أو المصــــــروفات غيـــــــر : الــــــدخل الاحتمــــــالي-

3.من الدخلالمتوقعة 

.80–79:، ص 2007، الطبعة الثالثة ، دار وائل للنشر ، مبادئ الاقتصاد الكليآخرون ،خالد واصف الوزني و  1
.144، ص1998دار الصفاء للنشر و التوزيع ، الأردن ، علم الاقتصاد ونظرياته ،طارق الحاج ،2
  .1ص ،1996، 6سلسة المعارف الاقتصادية و الادارية رقم ،الاستهلاك و العوامل المؤثرة فيه ،محمد يسري ابراهيم دعبس 3
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ــــــائلي ــــــدخل الع ــــــواع ال ــــــدخول  :أن ـــــــة وهــــــي ال ـــــــواع رئيسي ـــــــة أن ـــــــي إلى ثلاث وينقســــــم دخـــــــل القطــــــاع العائل

ــــــة المتحققـــــــة عــــــن  ـــــــةالمساهمـــــــة االأولي ـــــــة الإنتاجي ــــــة ،   لمباشـــــــرة في العملي ـــــــن الملكي والدخـــــــول المتحـققـــــــة عـ

ــــــــلا  والـــــــدخول الأخـــــــرى الـــــــتي تتســـــــلم كتحـــــــويلات قة مباشــــــــرة بالعملــــــــية أو مــــــــزايا جــــــــارية لــــــــيس لهـــــــا عـ

 .أو بالملكية الإنتاجية

  وتشمل:  الدخول الأولية 1-

  تعويضات المشتغلين* 

  الأجور و الرواتب -

أجور نقــديـة ـ.  

ـ أجور عينيــة. 

  .مساهمة أصحاب الأعمال في مشروعات الضمان الاجتماعي وما شابه ذلك  -

  .دخول أعضاء التعاونيات الاجتماعية* 

  .دخول أصحاب الأعمال من المؤسسات غير المساهمة* 

:الدخول المستلمة من الملكيةـ  2

  .بل مالكييها الإيجارات التقديرية للمساكن المشغولة من ق*

  .الفــــوائد* 

  .أرباح الأسهــم* 

  .الإيجارات * 

:ـ التحويلات و المزايا الجارية الأخرى المستلمة  3

  .مزايا الضمان الاجتماعي * 

  .التقاعد و المزايا السنوية للتأمين على الحياة* 

  .التحويلات الجارية الأخرى* 

  ــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ

  .إجمالي دخل القطاع العائلي: المجموع
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:إجمالي دخل القطاع العائلي ناقصًا 

  .أـ الضرائب المباشرة المدفوعة

  .ب ـ مساهمات صناديق الضمان الاجتماعي والتقاعد

  ـــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ

  .إجمالي الدخل العائلي المتاح: نحصل على

 أثر الدخل العائلي. 

يعــــــد الــــــدخل أحــــــد العوامــــــل المهمــــــة في تــــــأثيره علــــــى الاســــــتهلاك ، عــــــادة مــــــا يــــــؤدي زيــــــادة الـدخـــــــل 

ــــــــية والـــــــتي تنعــــــــكس  ـــــــادة إمـكانــــــــيته الكل ــــــــع والخــــــــدمات      النـقــــــــدي للمستهــــــــلك إلى زي في شــــــــراء السل

ســـــوف وبالـــــتالي زيــــادة الطلــــب علــــى السلـــــع عـــــند نفـــــس السعـــــر والعـــــكس صحـــــيح إذا انخفــــض الدخـــــل ف

، أمــــا الــــة تكــــون إلا عـــــند الســــلع العاديــــة، وهـــــذه الحى السلـــــع دائمًــــا عـــــند نفــــس السعـــــريقـــــل الطلــــب علــــ

.فتؤدي زيادة الدخل إلى نقص الطلب على السلع الرديئة  )الرديئة (في حالة السلع الدنيا 

  .أثر السلع البديلة -2

البديلـــــة والـــــتي بقيـــــة  النظــــــر في أســــــعار الســـــلعإن ارتفـــــاع سعــــــر السلــــــعة يــــــؤدي بالمستهــــــلك إلى إعــــــادة 

إلى شـــــــراء السلـــــــع البـديلـــــــة  ، وإذا كــــــان ســــــعر الســــــلع البديلــــــة أرخــــــص مــــــن الســــــلعة فيتحــــــولثمنهــــــا ثابتــــــا

أمــــا بالـــــنسبة إذا انخفــــض سعـــــر الســــلعة يـــــؤدي بالمستهـــــلك إلى  عـــــن السلـــــعة الـــــتي ارتفــــع سعـــــرها والتخـــــلي

�ƢȀǼǷ�ƢȈƦǈǻ�ǎالتي بقي ثمنها ثابتا كان السلعةإحلال هـذه السلعة م ƻ°¢�ƶƦǐƫ�ƢĔȋ�Ǯ ǳ̄��.

اته منها بعبارة أخـرى ، إن تغـيير أسـعار السـلع التي يشـتريها المستهـلك يـؤدي به إلى إعادة تـرتيب مشتـري

ح أغلى نسبيًا وذلك ، فيحل السلع التي تصبح أرخص نسبيًا محل تلك التي تصبوفـقا للأسعار الجـديدة

  .لإشباع حاجته

 :الثروة -3 

�Â�ƨºººººȈǳƢŭ¦�¾ȂºººººǏȋ¦�ǺºººººǷ�®¦ǂºººººǧȋ¦�©ƢºººººǰǴƬŲ�ǞºººººȈŦ�ƢºººººĔ¢�ȄºººººǴǟ�̈Âǂºººººưǳ¦�» ǂºººººǠƫ�Âو لكـــــن مـــــن المهـــــم  .العقاريـــــة

ـــــدخل و  ـــــين ال ـــــز ب ـــــروة،التميي ـــــاء يملكـــــون أ الث ـــــراد أغني ـــــرى أف ـــــيرا مـــــا ن ـــــيس مـــــوال و عقـــــاراتفكث ، ولكـــــن ل

  .الدخلأن الثروة هي أشمل بكثير من  وهذا يعني. ، ولا يتقاضون راتبا شهريالديهم وظيفة



مدخل لدراسة الإنفاق الاستهلاكي                الفصل الأول                

24

ـــــه   ـــــى الســـــلع الاســـــتهلاكية مـــــا مقـــــداره  500فـــــإذا افترضـــــنا أن فـــــردا دخل ـــــارا ، أنفـــــق منهـــــا عل 475دين

دينـــــارا ، و ادخـــــر البـــــاقي ، ولـــــو افترضـــــنا أن الفـــــرد يمتلـــــك أســـــهما في الســـــوق المـــــالي فعنـــــد ارتفـــــاع أســـــعار 

ا لـــــو بـــــاع تلـــــك الأســـــهم ، و هـــــذا يـــــؤدي إلى زيـــــادة الأســـــهم ، يشـــــعر الفـــــرد أن ثروتـــــه قـــــد ازداد ت فيمـــــ

دينـــــارا ، بمعـــــنى أن هـــــذا الفـــــرد 500معـــــدلات اســـــتهلاكه ، حـــــتى ولـــــو لم يتغـــــير دخلـــــه الشـــــهري والبـــــالغ 

 إلى الأعلـــــى و اليســـــار  منحـــــنى الاســـــتهلاك لانتقـــــاله ســـــيؤدي ســـــينفق أكثـــــر مـــــن الســـــابق ، وهـــــذا بـــــدور 

  .في حالة نقصان الثروة و العكس صحيح 

 : الأسعارمستوى  -4

ــــــد ارتفــــــاع الأ ــــــأثر معــــــدلات الاســــــتهلاك بمســــــتوى الأســــــعار الســــــائد ، فعن ســــــعار تقــــــل القــــــوة الشــــــرائية تت

 %05الأســــــعار بنســــــبة  ارتفعــــــتفعلــــــى ســــــبيل المثــــــال إذا  ،بالتــــــالي تقــــــل معــــــدلات الاســــــتهلاكو ، للثــــــروة

وبالتـــــــالي  %05، والـــــــذي يمتلكـــــــه أي فـــــــرد بنســـــــبة ض القـــــــوة الشـــــــرائية للســـــــند الحكـــــــومي مـــــــثلاســـــــتنخف

ـــــــى شـــــــر  ـــــــات أقـــــــل مـــــــن الســـــــلع و الخـــــــدماتيـــــــنعكس هـــــــذا عل     و إذا قلـــــــت معـــــــدلات الأســـــــعار . اء كمي

  .داد و بالتالي الكميات المستهلكةفإن القوة الشرائية للنقود ستز 

 : معدلات الفائدة-5

تــــــزداد الفرصــــــة الضــــــائعة  ، فعنـــــد زيــــــادة أســــــعار الفائـــــدة للادخــــــارتعتـــــبر أســــــعار الفائــــــدة عوائـــــد وحــــــوافز 

ــــــؤدي إلى زيــــــادة مســــــتوى للاســــــتهلاك ــــــل علــــــى الســــــلع ، أي بم الادخــــــار، وهــــــذا ي عــــــنى إنفــــــاق مبــــــالغ أق

إلى اليمــــين  قــــال منحــــنى الاســــتهلاك أنــــتالخــــدمات ، وبالتــــالي فــــإن زيــــادة أســــعار الفائــــدة ســــتؤدي إلى و 

ــــــات  ــــــد نفــــــس مســــــتوى الــــــدخل الســــــابق تقــــــل الكمي ــــــه عن وهــــــذا مــــــا .الاســــــتهلاكية و الأســــــفل بمعــــــنى أن

  ) .1-1(يوضحه الشكل 
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  .أثر أسعار الفائدة على الاستهلاك ) : 1-1(الشكل رقم                 

  الاستهلاك       

.81:مرجع سبق ذكره ، ص ، مبادئ الاقتصاد الكلي  خالد واصف الوزني و آخرون ، :المصدر

       ولكـــــــــن ) c0(هـــــــــي ) y0(ان الكميـــــــــة المســـــــــتهلكة عنـــــــــد دخـــــــــل ) 1-1(نلاحـــــــــظ مـــــــــن الشـــــــــكل 

    وهــــــذا يعـــــــني) c1(عنــــــد ارتفــــــاع أســــــعار الفائـــــــدة ، قلــــــت الكميــــــة المســــــتهلكة عنـــــــد نفــــــس الــــــدخل إلى 

  .أقل من السابق ) c1(أن الاستهلاك الحالي 

 :التوقعات-6

ـــــى معـــــدلات الاســـــتهلاك فـــــإذا  ـــــؤثر التوقعـــــات و التنبـــــؤات الخاصـــــة بالـــــدخل و الأســـــعار و الثـــــروة عل ت

ــــه ســــيقوم بشــــراء كميــــات أكــــبر مــــن  ــــادة دخلــــه في العــــام القــــادم فإن الخــــدمات الآن الســــلع و توقــــع الفــــرد زي

د إلا أن ســـــلوك ، علـــــى اعتبـــــار مـــــا سيحصـــــل عليـــــه في المســـــتقبل ، ورغـــــم أن الـــــدخل الحـــــالي لم يتغـــــير بعـــــ

المســــــتهلك قــــــد تغــــــير و انعكــــــس علــــــى شــــــراء كميــــــات أكــــــبر ، وهــــــذا يعــــــني أن منحــــــنى الاســــــتهلاك قــــــد 

ــــــة )2-1(انتقــــــل للأعلــــــى ،وهــــــذا مــــــا نــــــراه في الشــــــكل  ، وبشــــــكل عــــــام كلمــــــا كانــــــت التوقعــــــات متفائل

حـــــول الـــــدخل و الثـــــروة كلمـــــا زاد اســـــتهلاك الأفـــــراد ، و العكـــــس صـــــحيح فالتوقعـــــات المتشـــــائمة تـــــدعوا 

  .أكثر  الادخارإلى تقليل الاستهلاك و الميل نحو 

Y0

C0

C1

C0

C1

الدخل
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  .أثر التوقعات على الاستهلاك ) : 2- 1(الشكل رقم 

  الاستهلاك   

.82:مرجع سبق ذكره ، ص ، مبادئ الاقتصاد الكلي زني و آخرون ، خالد واصف الو :المصدر    

          ت حـــــــــــول ارتفـــــــــــاع الـــــــــــدخل لكـــــــــــن نتيجـــــــــــة للتوقعـــــــــــا) C0(كـــــــــــان الاســـــــــــتهلاك ) y0(فعنـــــــــــد دخـــــــــــل 

.)C1(ارتفعت مستويات الاستهلاك عند نفس مستوي الدخل إلى  في المستقبل

): السكانية (الديموغرافية الآثار -7

    د بيـــــــ .زيـــــــادة الإقبـــــــال إلى الاســـــــتهلاك ، تعـــــــنيبشـــــــكل عـــــــام ،ا لاشـــــــك فيـــــــه أن الزيـــــــادة الســـــــكانيةممـــــــ

ــــادة الســــكانية بــــل يتعــــســــأن البعــــد ال التوزيــــع العمــــري داه إلى كاني للاســــتهلاك لا يتوقــــف عنــــد عامــــل الزي

ـــــا. يمـــــي و الثقـــــافي و غيرهـــــاالبعـــــد التعلو  للســـــكان ـــــادة و مـــــن هن ـــــادة الســـــكانية تعـــــني زي ـــــت الزي ـــــإن كان ، ف

إلا أن التوزيـــــع العمـــــري للســـــكان و البعـــــد الثقـــــافي و التعليمـــــي لهـــــم يخلـــــق أنماطـــــا . الاســـــتهلاك في المطلـــــق

ƢººººººǠǸƬĐ¦�Ŀ©�، ممـــــا يعــــــني زيـــــادة حجــــــم الاســـــتهلاك مــــــثلا هلاكية متنوعــــــة و متجـــــددة باســــــتمراراســـــت

، و خاصـــــــة في الأنمـــــــاط الاســـــــتهلاكية الـــــــتي عليمـــــــي المرتفـــــــع و الثقـــــــافي المنفـــــــتحالشـــــــابة ذات المســـــــتوى الت

.�Ãǂƻȋ¦�©ƢǠǸƬĐ¦�ȄǴǟ�¬ƢƬǨǻȏ¦�Â�ƨƯ¦ƾū¦1طور و ترتبط بالت

.83:، مرجع سبق ذكره ، صمبادئ الاقتصاد الكلي خالد واصف الوزني و آخرون ،1

C0

C1

Y0

C1

C0

الدخل
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  .أثر العوامل البيئية و الموقع الجغرافي -8

لتوزيع الجغـــــرافي والبيئـــــي مـــــل مـــــن العوامـــــل الغـــــير كميـــــة حيـــــث أن الاســـــتهلاك يتـــــأثر بـــــايعـــــد هـــــذا العا

 قــــة وأخــــرى، حيــــث أن التوزيــــع الجغــــرافي يخلــــق تجــــانس داخــــل هــــذه المنــــاطق و يختلــــف بــــين منطللســــكان

  .ف الذين يتأثرون بالبيئة الريفيةفسكان الحضر يختلف نمط استهلاكهم على نمط سكان الري

ƢºººººǻƢȈƥ�Ǧإن مثـــــل هـــــذه  ȈǼºººººǐƫ�Ǻºººººǰǳ�ƨȈǨºººººǏÂ�ƢºººººĔ¢�Ƕºººººǣ°�ǲºººººǷ¦ȂǠǳ¦ ت الاســـــتهلاك علـــــى مســـــتوى المنطقـــــة

  .مستوى الفصول فيعطينا قياسا لها مستوى البيئة وو 

وهنــــــاك عوامــــــل أخــــــرى لا يمكــــــن قياســــــها و لكنهــــــا تــــــؤثر علــــــى الاســــــتهلاك كميــــــا و تــــــرتبط بالطبيعــــــة 

نفســــــية و التوقعــــــات المســــــتقبلية مــــــل الالبشــــــرية و بالعــــــادات و التقاليــــــد ، و كــــــأذواق المســــــتهلكين و العوا

  .لخ إ...

  .دراسة شاملة لسلوك المستهلك: المطلب الثالث

يتعلــــــق علــــــم الاقتصــــــاد أساســــــا بمشــــــكلة النــــــدرة و مــــــن ثم يــــــدور حــــــول الأوضــــــاع الاجتماعيــــــة الــــــتي 

فنظريـــــة قـــــرارات بالاختيـــــار بمعـــــنى اختيـــــار أفضـــــل الاســـــتخدامات للمـــــوارد النـــــادرة  إيجـــــادتتطلـــــب ضـــــرورة 

ـــــاول كيفيـــــة تصـــــرف المســـــتهلك إزاء مـــــوارده  ـــــه المتعـــــددة و ســـــلوك المســـــتهلك تتن كيـــــف المحـــــدودة و احتياجات

ــــه أن يختــــار أفضــــل الاختيــــارات الممكنــــة لاســــتخدام مــــوارده و تعظــــيم منافعــــه بمعــــنى أن كيفيــــة اختيــــار  علي

  .البدائل هو جوهر نظرية سلوك المستهلك 

  .لمستهلكريف و أهمية دراسة سلوك اتع: أولا

  :تعريف سلوك المستهلك -1

     يعتــــــــبر ســــــــلوك المســــــــتهلك ذلــــــــك الطريــــــــق الــــــــذي يســــــــلكه عنــــــــدما يرغــــــــب بإنفــــــــاق دخلــــــــه النقــــــــدي 

�ǺººººººǰŲ�ÃȂƬººººººǈǷ�Ȅººººººǐǫ¢�Ǿººººººǳ�ǪººººººǬŢ�ƢººººººĔƘƥ�ǽ®ƢººººººǬƬǟȏ�©ƢǷƾººººººŬ¦�Â¢���ǞǴººººººǈǳ¦�ǺººººººǷ�ƨººººººǟȂǸů�Â¢�ƨǠǴººººººǇ�ȄººººººǴǟ

دمات المختلفـــــــة بغيـــــــة و الخـــــــ مـــــــن الإشـــــــباع أو كيفيـــــــة توزيـــــــع المســـــــتهلك دخلـــــــه المحـــــــدود علـــــــى الســـــــلع

.1إلى أقصى منفعة ممكنة الوصول

فرع ، مذكرة ماجستير في العلوم الاقتصادية ، 2000و1988عيرش نصيرة ، دراسة قياسية لنماذج استهلاك العائلات في الجزائر لكل من السنتين  1

.5:،ص 2012-2011، الجزائر ، 3اقتصاد كمي، جامعة الجزائر
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�®¦ǂººººǧȋ¦�Ƣººººđ�¿ȂººººǬȇ�Ŗººººǳ¦�̈ǂººººǋƢƦǷ�ŚººººǤǳ¦�Â�̈ǂººººǋƢƦŭ¦�©ƢǧǂººººǐƬǳ¦�Â�¾ƢººººǠǧȋ¦�ǞººººȈŦ�Ǿººººǻ¢�ȄººººǴǟ�Ƣººººǔȇ¢�» ǂººººǠȇÂ

  .ة معينة من مكان معين و وقت محددفي سبيل الحصول على سلعة أو خدم

لبــــــات فهــــــو إذن جميــــــع أنــــــواع التصــــــرفات الــــــتي يمارســــــها الإنســــــان في حياتــــــه لكــــــي يتكيــــــف مــــــع متط    

  .نت هذه التصرفات ظاهرة أو مستمرة، و بغض النظر عما إذا كاالحياة و البيئة المحيطة به

  .أهمية دراسة سلوك المستهلك -2

ن الســــــلع و الخــــــدمات و ذلـــــــك ¤ººººººǷ�ǶēƢººººººƦǴǘƬǷ�Â�śǰǴȀƬºººººººǈŭ¦�©ƢººººººƳƢȈƬƷ¦�ƨººººººȈƦǴƫ�ń المنشــــــأةتســــــعى     

ــــامج التســــويقي الــــذي  مــــن خــــلال مــــا تقدمــــه لهــــم مــــن بــــرامج و سياســــات تســــويقية ، ولكــــي يكــــون البرن

إذا أخــــــذت  بشــــــكل متفــــــق و ســــــليم و هــــــو أمــــــر لا يمكــــــن تحقيقــــــه إلا تصــــــنيفهتقدمــــــه فعــــــالا لابــــــد مــــــن 

ل أخطرهــــــا ســــــلوك جملــــــة مــــــن العوامــــــل ذات التــــــأثير المباشــــــر في ذلــــــك و مــــــن أهمهــــــا بــــــ الاعتبــــــاربعــــــين 

�©¦ǂƻƾººººººŭ¦�®ƾºººººŢ�ƶƦººººººǏ¢�ǾºººººǳƢǠǧ¢�Â�ǾƫƢǧǂºººººǐƫ�Â�ǾǯȂǴººººººǈƥ�Ǯ ǴȀƬºººººǈŭƢǧ���ƨȈƟ¦ǂººººººǌǳ¦�ǶēƢǧǂºººººǐƫ�Â�śǰǴȀƬºººººǈŭ¦

©ƢǷƾººººººŬ¦�Â�ǞǴººººººǈǳ¦�ŉƾººººººǬƫ�Ŀ�ƨººººººǨǴƬƼŭ¦�ƢººººººēƢƳǂű�ŅƢººººººƬǳƢƥ�Â�¾ƢººººººǸǟȋ¦�©ƖººººººǌǼŭ�ƨȈººººººǇƢǇȋ¦  ــــــتي تكــــــون ال

عرفــــة دوافعــــه الشــــرائية مرضــــية لحاجاتــــه و ملبيــــة لرغباتــــه ، و لــــذلك أصــــبح فهــــم تصــــرفات المســــتهلك و م

.1حجر الزاوية لأي خطة تسويقية تنفذها منشآت الأعمال 

، 2008، الطبعة الأولى ، دار المسيرة للنشر و التوزيع و الطباعة ، عمان ، الأردن ، مبادئ التسويق الحديث بين النظرية و التطبيق زكريا عزام ،1

  . 135: ص 



مدخل لدراسة الإنفاق الاستهلاكي                الفصل الأول                

29

  .نموذج السلوك الشرائي): 3-1(الشكل رقم                          

.135:،مرجع سبق ذكره ، ص مبادئ التسويق الحديث بين النظرية و التطبيقزكريا عزام ،:المصدر                  

  .ملامح الأساسية للمستهلك المثاليال: ثانيا 

:1و يمكننا ذكرها على النحو التالي 

حيـــــــث يفــــــترض أن المســـــــتهلك العــــــادي أي الوســـــــط يعتــــــبر أن شخصـــــــا رشـــــــيدا :الســــــلوك الرشـــــــيد -1

ـــــه أقصـــــى  ـــــه بالطريقـــــة الـــــتي تحقـــــق ل ممكـــــن أي أكـــــبر  إشـــــباعتمامـــــا و يســـــعى إلى توزيـــــع أو تخصـــــيص دخل

        منفعــــــــة ممكنــــــــة أو بمعــــــــنى آخــــــــر فــــــــإن المســــــــتهلكين يســــــــعون دائمــــــــا إلى الحصــــــــول علــــــــى أقصــــــــى قــــــــدر 

  .يسعون لتعظيم المنفعة الكليةيين بلغة الاقتصادمن نقودهم و 

ــــــه :التفصــــــيلات -2 ــــــا نفــــــترض أيضــــــا المســــــتهلك العــــــادي لدي اختيــــــارات محــــــددة عــــــن مختلــــــف كمــــــا إنن

الخــــــدمات المتاحــــــة في الأســــــواق ، ومــــــن ثم ســــــوف نفــــــترض أن المشــــــترين أو المســــــتهلكين لــــــديهم الســــــلع و 

مــــــن    دات المتتاليــــــة فكــــــرة جيــــــدة عــــــن مقــــــدار المنــــــافع الحديــــــة الــــــتي يمكــــــن الحصــــــول عليهــــــا مــــــن الوحــــــ

ƢĔÂ°ƢƬź�À¢�ǺǰŻ�Ŗǳ¦�ǞǴǈǳ¦�Ǧ ǴƬű.

.112-111:الدار الجامعية ، الإسكندرية ، ص ص لتحليل المشاكل الاقتصادية ،مدخل حديث :  الاقتصاد التحليليمحمد البنا ،1

العقل  الصندوق الأسود

  للمستهلك الباطن

صفات عملية 

  للمشتري 

 اتخاذ قرار الشراء 

  دوافع تسويقية

  السلعة 

  السعر 

  التوزيع 

 الترويج 

  محفزات أخرى 

  اقتصادية 

  تكنولوجية 

  ثقافية 

 اجتماعية 

  ردود فعل المستهلك

  اختيار السلعة 

  اختيار الماركة

اختيار الوسيط 

  التجاري 

 اختيار حجم الشراء  
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ــــــه الســــــلع و تشــــــترى ، أي لهــــــا ثمــــــن بســــــبب:الأســــــعار -3 ــــــاع في ــــــاك عالمــــــا واقعيــــــا تب أن  نفــــــترض أن هن

     النــــــــادرة الــــــــتي لهــــــــا هــــــــي الأخــــــــرى ثمــــــــن يتطلــــــــب اســــــــتخدام جانــــــــب مــــــــن المــــــــوارد الاقتصــــــــادية  إنتاجهــــــــا

Ƣºººººǻ�ƾºººººǠƫ�ƢºººººĔƜǧ�ƢºººººȀƬǨǴǰƫ�ƢºººººŮ�Â�®°¦Ȃºººººŭ¦�ǺºººººǷ�śºººººǠǷ�°ƾºººººǫ�ń¤�«ƢºººººƬŢ®°̈�بالتـــــالي فطالمـــــا أن الســـــلع المنتجـــــة و 

�µ ŗººººººǨǻ�ƢººººººǼǻƜǧ�Ãǂººººººƻ¢�ƨººººººȈƷƢǻ�ǺººººººǷ�Â���ƨººººººǼǴǠǷ�°ƢǠººººººǇ¢�ǲººººººǸŢ�ƢººººººĔƜǧ�Ľ�ǺººººººǷ�Â�ƢººººººȀȈǴǟ�Ƥ ººººººǴǘǳƢƥ�² ƢººººººȈǬǳƢƥ

ـــــــب مســـــــتهلك معـــــــين ، أي في عـــــــالم المنافســـــــة  ـــــــتي يطل ـــــــات ال ـــــــأثر بمقـــــــدار الكمي أن ســـــــعر الســـــــلعة لا يت

  . جانب الطلب سوق المشترين أي فيالكاملة في

  .نفاقي للمستهلكمحددات السلوك الإ: ثالثا 

أو مــــا  يــــير ســــلوك المســــتهلك اتجــــاه الســــلع��Ǥƫ�ƢĔƘººººǋ�ǺººººǷن الحــــديث علــــى مجموعــــة مــــن المحــــدداتيمكــــ    

:1، و من أهمها ق عليه الخطة الإنفاقية للمستهلكيطل

ــــبقــــدرة المســــتهلك علــــى تحويــــل ر  - ــــه في الحصــــول علــــى ســــلعة إلى طل ، حيــــث أن شــــعور المســــتهلك غبت

ــــــه أصــــــبح  ــــــا لهــــــذه الســــــلعة، و بحاجــــــة إلى الســــــلعة لا يعــــــني أن ــــــك أن يتخطــــــى المســــــتهلك طالب يتطلــــــب ذل

 أو صــــــص للإنفــــــاقدخــــــل المســــــتهلك المخ ، مثــــــل تــــــدنيطلــــــبلموانــــــع قــــــد تحــــــول دون تحويــــــل الرغبــــــة إلى 

  .ارتفاع ثمن السلعة في السوق 

ـــــــــف ســـــــــلو أذواق المســـــــــتهلك وتفضـــــــــيلاته - ـــــــــث تختل �ǶēȐȈºººººººººǔǨƫ�Ʈكي، حي ºººººººººȈƷ�ǺºººººººººǷ�śǰǴȀƬºººººººººǈŭ¦�©Ƣ

  .السلع المختلفة  اتجاهو أذواقهم 

     حيــــــــث ،ســــــــوق، و أســــــــعار الســــــــلع الســــــــائدة في الحجــــــــم الــــــــدخل النقــــــــدي المخصــــــــص للإنفــــــــاق -   

أن الــــدخل المخصــــص للإنفــــاق يعتــــبر مــــن محــــددات ســــلوك المســــتهلك ، لــــذا يجــــب التمييــــز بــــين الــــدخل 

ينمــــا الثــــاني النقــــدي و الــــدخل الحقيقــــي ، فــــالأول يعــــبر عــــن حجــــم الــــدخل النقــــدي القابــــل للإنفــــاق ، ب

الخـــــدمات الـــــتي يمكـــــن للمســـــتهلك الحصـــــول عليهـــــا عنـــــد اســـــتخدامه لدخلـــــه يعـــــبر عـــــن حجـــــم الســـــلع و 

 ل النقـــــــدي وق تـــــــؤثر علـــــــى القـــــــدرة الشـــــــرائية للـــــــدخكـــــــذلك أســـــــعار الســـــــلع الســـــــائدة في الســـــــ  النقـــــــدي ،

  .لذلك يتحدد السلوك الإنفاقي للمستهلك من خلال الدخل الحقيقي 

.145:،ص 2004، الطبعة الاولى ، دار حامد للنشر و التوزيع ، عمان ، مبادئ الاقتصاد الجزئي ابراهيم سليمان قطف ، علي محمد خليل ، 1
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   يـــــــا كمــــــا يلـــــــي و يمكــــــن توضــــــيح و تلخـــــــيص العوامــــــل الـــــــتي تحــــــدد خطــــــة الإنفـــــــاق الاســــــتهلاكي بيان    

  :من خلال الشكل التالي

  .للمستهلك  محددات السلوك الإنفاقي ):4-1(الشكل رقم 

.144:، ص 2005، القاهرة ، الاقتصاد التحليلي الوحدوي : النظرية الاقتصادية نعمة االله نجيب إبراهيم ، :المصدر     

  الإلمام بالسلع و     

الخدمات التي تنفق مع   الأذواق   

هذه الأذواق 

 الدخل      

  الأسعار الجارية للسلع   الإلمام بالاتجاهات 

  و الخدمات المرغوب     السوقية المستقبلية 

.فيها 

التوقعات بالأسعار الخطة الإنفاقية الاستهلاكية سلم التفضيل 
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  .عموميات حول الإنفاق الاستهلاكي :المبحث الثالث

يشـــــمل الإنفـــــاق الاســـــتهلاكي علـــــى كـــــل المبـــــالغ الـــــتي قـــــام الأفـــــراد باقتطاعهـــــا عنـــــد مســـــتويات الـــــدخل    

  .على شراء سلع و خدمات استهلاكية لأغراض إنفاقها) الدخل المتاح للتصرف(المختلفة 

  .و تصنيفاتهمفهوم الإنفاق الاستهلاكي : المطلب الأول

  .مفهوم الإنفاق الاستهلاكي : أولا 

الإنفـــــاق الاســـــتهلاكي للأســـــرة بأنـــــه التنميـــــة النقديـــــة لاســـــتهلاك الأســـــرة و تقـــــدر هـــــذه القيمـــــة يعـــــرف 

ƢºººººēƢƴƬǼǷ�ǺºººººǷ�̈ǂººººǇȋ¦�½ȐȀƬºººººǇȏ�ƨƦººººǈ�°ƢǠºººººǇ¢�²بالن ƢººººǇ¢�ȄºººººǴǟ�ƨºººººȈǼȈǠǳ¦�©ƢǷƾººººŬ¦�Â�ǞǴºººººǈǳ¦�ǺººººǷÂ�� المفـــــرد

.1، لو قامت هي بشراء مصادر البيع بالمفرد التي كانت ستدفعها الأسرة

.الإنفاق الاستهلاكي تصنيفات : ثانيا 

:و هناك بعض إنفاقات الأسرة التي يعتبر إنفاقا استهلاكيا ،و تصنف هذه إلى نوعين 

ــــــــاق تكــــــــوين رأســــــــمالي-      و يتضــــــــمن إنفــــــــاق التكــــــــوين الرأسمــــــــالي للأســــــــرة علــــــــى الإنفــــــــاق  :إنف

مـــــا و تســـــديد الـــــديون و  الاقـــــتراضالأصـــــول غـــــير الماديـــــة، و الادخـــــار و الإقـــــراض و اء الأراضـــــي و علـــــى شـــــر 

 .شابه ذلك

التبرعــــــات الرأسماليــــــة ه يتضــــــمن مــــــدفوعات ضــــــرائب المــــــيراث و فإنــــــ :نفــــــاق التمويــــــل الرأســــــماليإ-

  .لات الرأسمالية إلى الأسر الأخرىإلى المؤسسات التي تبتغي الربح و الهبات و التحوي

، الطبعة الأولى ، دار تقدير و تحليل نماذج الاستهلاك ما بين دوال أنجل و منظومات الطلب أموري هادي كاظم ، سعيد  عوض المعلم ، 1

.31-29:، ص ص 2001المناهج للنشر والتوزيع ، عمان ، 
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  .أساليب تقدير الإنفاق الاستهلاكي: المطلب الثاني

  :التي تعتبر ممثلة لإنفاق الأسرة أساليب لتقدير الإنفاق من حيث نوع البيانات هناك ثلاثو     

الخــــــدمات المســــــتهلكة فعــــــلا نفــــــاق الأســــــرة مســــــاويا لقيمــــــة الســــــلعة، و يعتــــــبر إ :الأســــــلوب الأول-

 ؛قبل الأسرة خلال الفترة المعينة من

ــــــاني- ــــــبر إنفــــــاق الأســــــرة مســــــاويا إلى مجمــــــوع  :الأســــــلوب الث ــــــيميعت كافــــــة الســــــلع و الخــــــدمات   ق

ســــــرة قــــــد دفعــــــت الاســـــتهلاكية الواصــــــلة للأســــــرة خـــــلال الفــــــترة المعينــــــة بغـــــض النظــــــر عمــــــا إذا كانـــــت الأ

 ؛قيمها كاملة أم لا

ــــــث- ــــــة :الأســــــلوب الثال عــــــن  يعتــــــبر إنفــــــاق الأســــــرة مســــــاويا إلى مــــــا تدفعــــــه خــــــلال الفــــــترة المعين

ƢȀǴǸǌƫ�Ń�¿¢�Ƣē¦̄�̈ŗǨǳ¦�¾Ȑƻ�©ƢǷƾŬ¦�Â�ǞǴǈǳ¦�Ǯالسلعة و  Ǵƫ�ƪ Ǵſ� ¦ȂǇ�©ƢǷƾŬ¦.

الــــدخل (هــــا عنــــد مســــتويات الــــدخل المختلفــــة يشــــمل هــــذا الإنفــــاق كــــل المبــــالغ الــــتي قــــام الأفــــراد باقتطاع 

.1لأغراض إنفاقها على شراء سلع و خدمات استهلاكية) المتاح للتصرف

  :يقوم الأفراد عادة بالإنفاق علىو 

.نوهي السلع التي يتم استخدامها لفترة طويلة من الزم :السلع المعمرة-1

ولكـــــن  وهـــــي الســـــلع الـــــتي يـــــتم اســـــتعمالها أكثـــــر مـــــن مـــــرة واحـــــدة:الســـــلع النصـــــف معمـــــرة-2

.ليس لفترات طويلة من الزمن

.تي يتم استعمالها لمرة واحدة فقطوهي السلع ال:السلع غير معمرة -3

، حيــــــث الطلــــــب الكلــــــي علــــــى الســــــلع و الخــــــدماتويشــــــكل الإنفــــــاق الاســــــتهلاكي الجــــــزء الأكــــــبر مــــــن 

و بالتــــــالي فــــــإن تغــــــير هــــــذا الإنفــــــاق . 2مــــــن الــــــدخل في معظــــــم الحــــــالات %70 - %50يــــــتراوح بــــــين 

  .آثار محسوسة على مستوى النشاط الاقتصادي  إحداثسيؤدي إلى 

1 Islamfin.go-Form.net/t 1343-topic ، مارس ، منتدى التمويل الاسلامي  15تاريخ الاطلاع .
.156:،ص 1997، وكالة المطبوعات ، الكويت ، الاقتصادية الكليةالنظرية صقر أحمد صقر ،2
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  .الإنفاق الاستهلاكيثرة في مستوى العوامل المؤ : الثالثالمطلب 

:1من العوامل ®�śƬǟȂǸů�ȄǴǟ�ƾǸƬǠȇ�ǞǸƬĐ¦�Ŀيرى اللورد كينز أن الميل للاستهلاكي لأي فر 

 .العوامل الذاتية: أولا 

    وهـــــــي تتمثـــــــل وجهـــــــة نظـــــــر شخصـــــــية بحتـــــــة نحـــــــو الاســـــــتهلاك تـــــــؤدي إلى ميـــــــل الأفـــــــراد إلى الإقـــــــلال 

 :الشخصية هيم و أهم هذه العوامل من الإنفاق من دخوله

 .د الأحداث الطارئة وغير المتوقعةتكوين احتياطي ض-

ـــــــدما يكـــــــبر الإنســـــــان : ظـــــــروف أفضـــــــل في المســـــــتقبل ، مثـــــــل  إيجـــــــاد-    إيجـــــــاد ظـــــــروف أحســـــــن عن

 ؛ليم أفراد الأسرة و ما شابه ذلكلتعأو ، في السن

 ؛لرغبة في المعيشة في مستوى أفضلحقيقي أكبر في المستقبل و ا باستهلاكالتمتع -

تكــــن لــــدينا فكــــرة واضــــحة عمــــا و القــــدرة علــــى التصــــرف حــــتى لــــو لم  التمتــــع بشــــعور الاســــتقلال-

 ؛ستقبلسنعمل في الم

 ؛ق غايات في المضاربة و المتاجرةالادخار لتحقي-

-�°ȂǠǌǳ¦�Ä¢�ǲƼƦǳ¦�ƨǨǗƢǟ�®ǂĐ�ƨƥƢƴƬǇȏ¦لا مبرر له إزاء كل إنفاق باشمئزاز.

  .العوامل الموضوعية: ثانيا

�ǲºººººǷ¦ȂǠǳ¦�ǽǀºººººǿ�Ƕºººººǿ¢�Â�ǎوهـــــي تمثـــــل  Ƽºººººǌǳ¦�¦ǀºººººǿ�ǾºººººȈǧ�Ǌ ȈºººººǠȇ�Äǀºººººǳ¦�ǞºººººǸƬĐ¦�Ǻºººººǟ�ƨȈǟȂºººººǓȂŭ¦�ǪƟƢºººººǬū¦

ــــل للاســــتهلاك فهــــي تتمثــــل فيمــــا ــــا ســــنتطرق إليهــــا في الفصــــل يلــــي الموضــــوعية الــــتي تــــؤثر في المي ، غــــير أنن

  :بشيء من التفصيل الثاني

 ؛ثبات مستوى الأثمان-

 ؛التغير في أذواق المستهلكين-

 ؛الأرباح و الخسائر-

 ؛ير في السياسة المالية كالضريبةالتغ-

 ؛كالحروب يؤدي إلى نقص في السلع  التغير في التوقعات-

  .الفائدة و التغير في توزيع الدخلالتغير في سعر -

1
.108:، مرجع سبق ذكره ، صمفاھیم و نظم اقتصادیةاسماعیل عبد الرحمن و آخرون ،
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   :ة الفصللاصخ

  ن أهــــــم حلقــــــات الـــــــدورة الاقتصــــــادية يعتــــــبر الإنفــــــاق الاســــــتهلاكي معــــــبر للاســــــتهلاك الــــــذي يعــــــد مــــــ

ـــــــتي يبقـــــــى هــــــــدفها إشـــــــباع  ــــــــوية القصــــــــوى للمنظمـــــــات الحكــــــــومية ال وأحــــــــد المواضـــــــيع المــــــــركبة ذات الأول

.اجات الخـاصة والعامة للمجتمعالح

ــــــركة للإنالهـــــدف الرئيســـــي للنشـــــاط الاقتصـــــادي بمعـــــنى انـــــه ــــــوامل المحـ ولــــــه اهتمـــــام  تـــــاج ، وهــــــو مـــــن العـ

ـــــــدخول و هــــــذا مــــــا ط للاســــــتهلاك ، وعـــــــدالمتـــــــزايد في عـــــــدة مجـــــــالات، في مقـــــــدمتها التخطــــــي ة تـــــــوزيع ال

ــــا يمكننــــايهمنــــا أن الجــــزم علــــى قــــوة العلاقــــة بينهمــــا مــــن خــــلال  ، ودراســـــة الجـــــدوى الاقتصــــادية ، ومــــن هن

.تداخل مقومات كل منهما بالأخر



  

  

  

  

  

  :لثانيالفصل ا
  نظریة سلوك المس�ته�
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  :تمهيد

�ƢººººĔ¢�Ʈ ººººººȈƷ�ǂººººººǓƢū¦�ƪ ººººººǫȂǳ¦�Ȇºººººǧ�©ƢººººººǸǜǼŭ¦�Ãƾºººººǳ�̈ǂººººººȈƦǯ�ƨºººººȈŷ¢�Ǯ ǴººººººȀƬǈŭ¦�½ȂººººººǴǇ�ƨººººººǇ¦°®�©ǀººººººƻ¢�ƾºººººǬǳ

ـــــاج مــــا ــــى  تحـــــاول إنتــ ـــــؤ بسلـــــوك المستهـــــلك والوقــــوف عل ـــــة التنب ـــــه، ولكـــــن عملي ـــــي حاجات ـــــه ومــــا يلب ـــــرغب ب يـ

البالغــــــة التعقيــــــد وذلـــــك لتـــــداخل وتشـــــابك العــــــوامل الـــــتي تــــــؤثر إجــــــراءات قــــــرار الشــــــراء تعتبــــــر مــــــن المســــــائل 

ـــــه و  ــــــةعلي ــــــد أكــــــدت المــــــدارس السلـوكي ـــــ أن القــــــرار لقـ ــــــر عــــــن السل ـــــى هـــــذا هــــــو تعبي ـوك الإنســــــاني للفـــــرد وعل

  :تيمنا الفصل الثاني كالآساس قسالأ

ات اســـــــتخدامي مـــــــن ســـــــتهلاكالا نفـــــــاقالإتناولنـــــــا فيـــــــه مفـــــــاهيم مختلفـــــــة حـــــــول بيانـــــــات : ولالمبحـــــــث الأ

، الأوليـــــة( نواعهـــــاأات وكيفيـــــة جمعهـــــا وكـــــذا التعريـــــف بالبيانـــــ إلىمصـــــادر جمعهـــــا و لكـــــن قبـــــل ذلـــــك تطرقنـــــا و 

  ).ةالثانوي

الجزئيــــة  كــــذاساســــها تناولنــــا الحديــــة و عبــــارة عــــن أساســــيات حــــول المنفعــــة الكليــــة وعلــــى أ: المبحــــث الثــــاني

�Â�ƢººººǸđ�Ǧ ººººȇǂǠƬǳ¦�¾Ȑººººƻ�ǺººººǷثم , تعريــــف المنفعــــة بشــــكل عــــام إلىبــــدءا تطرقنــــا  ذكــــر أهــــم أوجــــه كــــل منهمــــا إذ

توجهنـــــا إلى الافتراضـــــات الـــــتي تقـــــوم عليهـــــا المنفعـــــة الحديـــــة و قـــــانون تناقصـــــها لنـــــبرز العلاقـــــة مـــــع التوضـــــيح 

كـــــذا فكـــــرة المنفعـــــة الحديـــــة  و  اســـــتخداملى تـــــوازن المســـــتهلك بإبعـــــد ذلـــــك تطرقنـــــا ) التمثيـــــل, تحليـــــلال( بمثـــــال

   .سابقة فائضه مرورا بنفس المراحل

فتراضــــــات الــــــتي خصصــــــناه  لمنحنيــــــات الســــــواء و ذلــــــك مــــــن خــــــلال التعــــــرف علــــــى الا :المبحــــــث الثالــــــث

  .شكالهاأمع ذكر خصائصه  وكذا  لى جدول و منحنى السواءإخيرة ثم تطرقنا تقوم عليها هاته الأ
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  .يستهلاكطرق معاينة بيانات الإنفاق الا: المبحث الأول

الإحصــــــائية مـــــــن أهــــــــم الطـــــــرق الـــــــتي يقــــــــوم عليـــــــها مفهــــــــــوم علـــــــم الإحصــــــاء، وهـــــــي تعتبـــــــر الطـــــــريقة 

«� مجموعــــــة الطـــــــرق العلميــــــة لجمــــــع البيانــــــات وتبويبهــــــا ƾºººººººđ�ƢººººººȀǴȈǴŢÂ�ƢȀǨºººººººǏÂÂ�ƢȀººººººǓǂǟÂالنتــــــائج  اســــــتخدام

  .المنطقية عـن الظاهـرة قيد البحث

  .العائلي ي و الدخل ستهلاكات بيانات الإنفاق الااستخدام: المطلب الأول 

  مفهوم جمع البيانات و أنواعها :أولا

هـــــي عمليـــــة الحصـــــول علـــــى القياســـــات أو التعـــــدادات أو القـــــيم المشـــــاهدات :مفهـــــوم جمـــــع البيانـــــات -1

ـــــــف الطـــــــ ـــــــك مختل ـــــــتي يجريهـــــــا الإحصـــــــائي مســـــــتعملا في ذل ـــــــه مـــــــن إجـــــــراء القياســـــــاتال ـــــــى  رق المتاحـــــــة ل عل

لا ثقـــــــة الـــــــدارس في الاعتمـــــــاد عليهـــــــا و  كلمـــــــا زادتكلمـــــــا كـــــــان جمـــــــع البيانـــــــات دقيقـــــــا  و التجـــــــارب الحقليـــــــة 

)1(.يكون تحليلها صحيحا و مفيدا إذا كانت هناك أخطاء

  : أنواع البيانات-2

المتعلقـــــة رف الباحـــــث مـــــن الميـــــدان لأول مـــــرة و تمثـــــل البيانـــــات الـــــتي يـــــتم جمعهـــــا مـــــن طـــــ: البيانـــــات الأوليـــــةــــــ 

�Â�ƢȀǠŦ�ǶƬȇ�Ń�©ƢǷȂǴǠǷ�ƢĔ¢�Ä¢�ƨǇ¦°ƾǳ¦�ǲŰ�Ʈ ƸƦǳƢƥتحليلها من قبل.  

بـــــل و الــــــتي لهـــــا جمعهــــــا وتحليلهــــــا هـــــي تلــــــك البيانـــــات المتــــــوفرة لـــــدى المؤسســــــة مــــــن ق: البيانــــــات الثانويــــــةــــــ 

ـــــد وتفســـــيرها و  ـــــتي يمكـــــن الاســـــتفادة منهـــــا لأغـــــراض البحـــــث المســـــتهدف وق تلخيصـــــها لأهـــــداف أخـــــرى و ال

ــــى شــــك ــــات الثانويــــة عل ــــات منشــــورة أو غــــير منشــــورة و تكــــون هــــذه البيان ــــات الثانويــــة   قــــدل بيان سميــــت بالبيان

ǂ̈Ƿ�¾Âȋ�ǾǈǨǼƥ�Ʈ ƷƢƦǳ¦�ƢȀǠǸŝ�¿Ƣǫ�©ƢǻƢȈƥ�ǲưŤ�ȏ�ƢĔȂǯ.)2(

  .11ص،2007، الأردن،عمان ،دار اليازوري العلمية للنشر و التوزيع  ،الأولى الطبعة،مبادئ الإحصاء ،محمد صبحي أبو صالح)1(
مذكرة ماجستير،دراسة تطبيقية على بعض البحوثاستخدام التحليل العاملي للمتغيرات في تحليل استبيانات التسويق،بلبخاري سامي   )2(

.15ص ،2009-2008،جامعة الجزائر
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.ي والدخل العائليستهلاكات بيانات الإنفاق الااستخدام :ثانيا

ات ســـــــتخدامي ومـــــــن أهــــــــم هــــــــذه الاســـــــتهلاكات الخاصــــــــة ببيانـــــــات الإنفــــــــاق الااســـــــتخدامهنـــــــاك عـــــــدة 

)1(:هي

 الاســـــــتثماراتواجهـــــــة الطلــــــب المتوقــــــــع لتــــــــوجيه الســــــلع و الخـــــــدمات المختلفـــــــة لمـــــــ التنبـــــــؤ بالطلــــــــب علـــــــى 1

.قتصادياً انحوى المشاريع المربحة 

قتصـــــادي ا، وذلــــك لضـــــمان تحقيـــــق نمـــــو عالجتـــــهـــــ لإعــــــداد الدراســــات حــــــول أســــباب التضـــــخم وأســــاليب م2

  .يعاني من مشاكل التضخم مستقر لا

ـــــ الا3 ـــــات المتعلقــــــة ـ ــــــفاقات الجاريـــــــة و بتوزيــــــع الدخــــــل العائــــــليستفــــــادة مـــــن البيان دخـــــارات ، الا مـــــابين الإن

ــــــتي لا�ȂººººººǸǼǳ¦�ǪººººººǬŢ�ȆºººººººƬǳ¦�©ȏƢºººººººĐ¦�Ŀ¦دخــــــارات القطــــــاع العــــــائلي بغـــــــرض توجيههــــــا الـــــــدراسة  قتصــــــادي وال

  .تساهم في التخفيف من الضغوط التضخمية 

ـــــــدى عـــــــ4 ــــــى مـ ـــــــرف عل ــــــ التعـ ـــــــع الاـ ـــــــوزيع الـدخـــــــل وتـوزي ــــــة  ومــــــابين مــــــابين المنا ســــــتهلاكدالة ت طـــــــق الجغرافي

  . خلية اجتماعية ومابين الشرائح الدالفئات الا

ـــــــ الا5 الضـــــــريبية   دولـــــــةوالدخــــــــل العـــــــائلي في مجـــــــال رســــــــم سياســـــــات ال ســـــــتهلاكســـــــتفادة مـــــــن بيانـــــــات الاـ

  .والسعرية وغيرها

6��ȆǴººººººººººƟƢǠǳ¦�̧ƢººººººººººǘǬǳƢƥ�ƨǫȐººººººººººǠǳ¦�©¦̄�ƢēƢǧÂǂººººººººººǐǷÂ�ƨǳÂƾººººººººººǳ¦�©¦®¦ǂºººººººººȇ¤�ǂȇƾººººººººººǬƬǳ�ºººººººººº�Ƥ Ɵ¦ǂºººººººººǔǳ¦�ǺººººººººººǷ�Ƣºººººººººē¦®¦°Ɯǯ

�Ƕǟƾǳ¦�µ ¦ǂǣȋ�ƢēƢǧÂǂǐǷÂ.

7�̧ ƢººººººǘǬǳ¦�©ƢººººººƠǧ�Ǧ ºººººººǴƬű�ƨººººººǌȈǠǷ�ÃȂƬºººººǈŠ�ƨººººººǫȐǠǳ¦�©¦̄�Ƣººººººđ�¾ȂºººººººǸǠŭ¦�ƲǷ¦Őºººººǳ¦Â�©ƢººººººǇƢȈǈǳ¦�°ƢººººººƯ¢�ŉȂººººººǬƬǳ�ºººººº

  .العائلي 

  .وكـذلك لتحـديد الـرواتب التقاعــدية و الإعانات   أو الحـدود الدنيا للأجـور ـ لتحـديد الأجـور 8

يمكـــــــن أن يــــــتم بمعــــــزل عــــــن  لبحــــــث في الأســـــــعار وفي آثارهــــــا ، حيــــــث أن تحـــــــليل الأســـــــعار لاـــــــ لأغـــــــراض ا9

  . البيانات الخاصة بتركيب الطلب وبتطوير الدخول 

رسالة مقدمة لنيل شهادة الماجيستير تخصص ،الانفاق الاستهلاكي للاسر الجزائرية حسب الديوان الوطني للاحصاءاتدراسة حول ،حمودي علي )1(

 .66ص ،2000، جامعة الجزائر ،اقتصاد قياسي 
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ــــ 10 ـــــة لا اســــتخدامـ ـــــرد مــــن السعـــــرات الحـــــرارية  ســــتهلاكالبيانــــات الكمي المـــــواد الغـــــذائية لحـــــساب حصـــــة الفـ

تخــــاذ الإجـــــراءات لســـــد الـــــنقص اى وذلـــــك لتقـــــويم الوضـــــع التغـــــذوي و الأخـــــر والفيتامينــــات وعـناصــــــر التغـذيــــــة 

  .قل حصـة الفرد فيها عن حاجته البيولوجيةعناصر التغذية التي ت استهلاكفي 

)1(.والدخل العائلي يستهلاكالامصادر بيانات الإنفاق : المطلب الثاني

والــــــدخل العــــــائلي إلى مصــــــدرين حســــــب مــــــا إذا كانــــــت  يســــــتهلاكالاتنقســــــم مصــــــادر بيانــــــات الإنفــــــاق 

ººººĔ¤�¿¢�ȆǴƟƢººººǠǳ¦�̧ƢººººǘǬǳ¦�ǺººººǷ�̈ Ȃ̄ƻƘººººǷ�©ƢººººǻƢȈƦǳ¦�Ǯ ººººǴƫ وتجمـــــع البيانــــات  ا مأخــــــوذة مــــن خــــارج ذلــــك القـــــطاع

مـــــن القـــــطاع العائـــــلي في العـــــادة عــــن طـــــريق مســـــوحات إحصـــــائية تشمـــــل فيـــــها عينــــات مــــن الأســـــر، وتتبــــاين 

ــــبعض منهــــا علــــى جـــــزء مــــن  ــــث البيانــــات الــــتي تغطيهــــا ، فيقتصــــر ال مســـــوحات الأســـــرة تباينـًـــا كبيـــــراً مــــن حي

ـوحات دخـــــول الأســــر الزراعـــــية ، في حـــــين ، كمســــي، أو علــــى جـــــزء مــــن الــــدخل العــــائليالغــــذائ ســــتهلاكالا

والــــــــدخل الجــــــــوانب  ســـــــتهلاكأن البعــــــــض الأخــــــــر منهـــــــا يكــــــــون في غايـــــــة الشـــــــمولية فيغطـــــــي إضـــــــافة إلى الا

ــــــــواها التعليمـــــــيالأخــــــــرى لحــــــــياة الأســــــــرة ك ــــــــية، ووضـــــــعها الصحــــــــي، ومستـ ، وتســـــــمى هــــــــذه حالتهـــــــا السكن

، والدخـــــــل العائلـــــــي ســــــتهلاكبالالق ، ومــــــادام الأمــــــر يتعـــــــ الأخيـــــــرة بمســـــــوحات الأســـــــرة المتعـــــــدد الأهــــــداف

�ƢººººȀȈǧ�ǶƬººººȇ�Ŗººººǳ¦Â���̈ǂººººǇȋ¦�ƨººººȈǻ¦ǄȈǷ�©ƢƷȂººººǈǷ�Ȇººººǿ�̈ǂºººººǇȋ¦�©ƢƷȂººººǈŭ�ƨºººººƦǈǼǳƢƥ�ƢººººēƢǻƢȈƦǳ�°ƾºººººǐǷ�ǲºººººǔǧ¢�ÀƜººººǧ

ـــــــة جـــــــانبي  ��śƦǻƢºººººººŪ¦�Ǻȇǀººººººººđ�ƨººººººººǫȐǠǳ¦�©¦̄�©ƢºººººººǻƢȈƦǳ¦�ǒ اســـــــتهلاكتغطي ººººººººǠƥ�ń¤�ƨǧƢººººººººǓ¤��ƢºººººººȀǴƻ®Â�̈ǂººººººººǇȋ¦

ــــــة ،  ـراد الأســــــرةالبيانــــــات الخاصـــــــة بأفــــــك ــــــث العمــــــر و الجــــــنس و التحصــــــيل العلمــــــي والحالــــــة العملي مــــــن حي

  .السلع وعن توفر بعض الخدمات لها وبيانات عن ملكية الأسرة لبعض

�ǽǀººººººººǿ�ǺºººººººǷ�ƶºººººººǈǷ�Ä¢�ƲƟƢºººººººƬǻ�À¢�Ä¢�ƨȈººººººººǠǘǬǷ�©ƢºººººººǻƢȈƥ�ƢĔȂººººººººǰƥ�̈ǂººººººººǇȋ¦�©ƢƷȂººººººººǈǷ�©ƢºººººººǻƢȈƥ�Ǧ ººººººººǐƬƫÂ

، فعلـــــى تكـــــون ســــنة زمنـــــية واحــــــدة عـــــــادة مـــــاالمســــوحات تبـــــوب حســــب فئـــــات الأســـــر، وهــــي تخـــــص فتــــــرة 

ـــــداول تبــــين متوســــطات مشــــتريات الأســــرة مــــن الســــلع  ـــــرة جـ ـــــح ميزانيــــة الأسـ ســــبيل المثــــال تتضــــمن نتائـــــج مسـ

والخــــدمات للفتـــــرة الــــتي يغطيهــــا المســـــح مصنفــــــة حســــب المنــــاطق الجغـــــرافية أو حســــب الشـــــرائح الدخلــــــية أو 

         ســـــــب الفئـــــــات الخاصــــــة بمتوســـــــط الإنفـــــــاق الســـــــنوي للفـــــــرد أو حســـــــب أو ح الاجتماعيـــــــةحســـــــب الفئـــــــات 

أي تقســـــــيم أخـــــــر للأســـــــر في عينــــــة المســـــــح، وبــــــنفس الطريقــــــة فــــــإن هنـــــــاك جــــــداول تبــــــين متوســــــط دخـــــــــل 

  .الأسـرة لفتـرة المسح من مختلف أنواع الدخل ومصادره حسب التقسيمات المختلفة للأسرة 

.67مرجع سبق ذكره ،ص ،حمودي علي)1(
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ـــــات مســــــوحات الأســــــرة  ـــــار�ƨºººººȈǻƢǰǷ¤�řºººººǠȇ�̈ƾººººººƷ¦Â�ƨºººººȈǼǷ±�̈ŗººººººǨǳ�ƨºººººǐǐű�ƢºººººĔƘƥوتتصــــــف بيان بعــــــض  اعتب

، وبالتـــــــــالي يجعــــــــــل ابــــــــــتة ، كالأســــــــــعار وذوق المســــــــــتهلكوالـدخـــــــــــل ث ســـــــــتهلاكالاالعوامـــــــــــل المؤثــــــــــرة علــــــــــى 

  .العائلي بسهولة أكبر وبدقة أعلى والدخـل ستهلاكالابالإمكان تحليل ودراسة بعض جوانب 

والدخـــــــل العائلــــــي لكــــــل  ســــتهلاكالاومــــن ناحيــــــة أخــــــرى تظــــــهر بيانــــات مســــــوحات الأســــــرة مــــــتوسطات 

ǺºººººǰŻ�¦ǀººººººđÂ���ǾºººººǴǯ�ƾºººººǴƦǴǳ�ǆ ȈºººººǳÂ�ÀƢǰººººººǈǳ¦�©ƢºººººƠǧ�ǺºººººǷ�ƨºººººººƠǧ  ســـــتهلاكالامـــــن خــــــلالها دراســــــة التفـــــاوت في 

  .ودخلها هااستهلاكفي  انخفاضمن  والدخـل وتشخيص فئات السكان التي تعاني

ƾººººººǐŭ¦�ǆ°��وتتميـــــــز ب ººººººººǨǻ�ǺººººººǷ�̈ƢǧȂºººººººƬǈǷ�ƨǴºººººººǷƢǋÂ�ƨǴºººººººǷƢǰƬǷ�©ƢººººººǻƢȈƥ�ƢººººººĔƘƥ�̈ǂººººººººǇȋ¦�©ƢƷȂºººººººǈǷ�©ƢººººººǻƢȈ

 اســــتهلاكحيــــث أنــــه مــــن خــــلال نفــــس المســــح ولــــنفس العينــــة مــــن الأســــر تجمــــع البيانــــات عـــــن كافــــة فقــــرات 

ـــــر لدراســـــة بعـــــض العلاقـــــات مـــــابين  ـــــات مســــــوحات الأســــــرة مناســــــبة أكث الأســــــرة ودخــــــلها ، ولهــــــذا فـــــإن بيان

  .  السلع والخدمات المختلـفة ومابين أنـواع الدخول المختلفة ستهلاكا

ــــــة  ، الاقتصـــــاديةأمـــــا البيانـــــات المأخــــــوذة مــــــن خــــــارج القــــــطاع العـائــــــلي فهــــــي مـرتبطــــــة بمـعظــــــم الأنشطـ

ــــــع وخدمــــــات الا الاقتصـــــاديةلأن كــــــل الأنشطــــــة  العـــــائلي وتتحقـــــق في  ســـــتهلاكتقــــــريبا تساهــــــم في توفيــــــر سلـ

  . يعها دخول تستلم من قبل القطاع العائليجم

ــــــة للا ــــــة بمـــــوارد  ســـــتهلاكوأهـــــم هـــــذه المصـــــادر بالنسب ــــــع هـــــي الإحصـــــاءات الخاصـ ــــــي مـــــن السل العائل

ººººººººǷ�ǺººººººººǰŻ�Ʈاســــــــتخدامالســــــــلع و  ººººººººȈƷ�ƢēƢادات والتخــــــــزين تقــــــــدير الســــــــلع ير ســــــــتن إحصــــــــاءات الإنتــــــــاج والا

ــــــع وذلـــــك مـــــن الإحصـــــاءات  الغــــــير عـــــائلي اســـــتخدامالمتاحـــــة، ومـــــن ناحيـــــة أخـــــرى يمكـــــن تقـــــدير  مـــــن السل

الوسيـــــــــط وللتخـــــــــزين، وبطـــــــــرح هـــــــــذا  ســــــــتهلاكالحكـــــــــومي والا ســــــــتهلاكات الســــــــلع للااســــــــتخدامالخاصــــــــة ب

  .العائلي من السلع  ستهلاكمن مجمـوع السلـع المتاحـة يتم تقــدير الا ستخدامالا

ــــــــي مــــــــن الخــــــــ ســـــــتهلاكوأمـــــــا الا ــــــــم مصــــــــاالعائل ــــــــإن أهـ هــــــــي الإحصــــــــاءات الخاصــــــــة  ®°�ƢºººººººēƢǻƢȈƥدمات ف

�ǶºººººººººººƴƷÂ�©ƢǷƾººººººººººŬ¦�ǺºººººººººǷ�ƨȈǳƢººººººººººŦȍ¦�Ƣºººººººººē¦®¦°¤Â�©ƢǈǇƚººººººººººŭ¦�Ǯ ºººººººººǴƫ�©ƢȈǻ¦ǄȈººººººººººǸǯ���ƨȈǷƾººººººººººŬ¦�©ƢǈǇƚººººººººººŭƢƥ

ــــــر الا العائلــــــي في بعــــــض الخـــــدمات مـــــن خـــــلال إحصـــــاءات  ســـــتهلاكالخـــــدمات الـــــتي تقـــــــدمها ، ويتــــــم تقدي

ــــــول الخاصــــــة بالعـــــاملين في تلـــــك الخــــــدمات كمـــــا  هــــــو الحـــــال بالنســـــبة لخـــــدمات الأطبـــــاء والمحـــــامين ومـــــا الدخـ

  .شابه ذلك 
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  .نظرية المنفعة:المبحث الثاني 

ـــــع الأخيــــــرفكــــــرة المنفــــــعة كـــــأداة لتحليـــــل س اســـــتخداميعــــــود  مـــــن القـــــرن التاســـــع  لــــــوك المســـــتهلك إلى الرب

علــــى فكــــرة أن الإنســــان يســـــعى  اعتمــــادابتحليــــل ســــلوك المســــتهلك  الاقتصــــاديونحيــــث قــــام بعــــض  عشــــره

ــــــل تضــــــحية ـــــــا إلى تحقيــــــق أقصــــــى قــــــدر مــــــن المنفعــــــة وبأق  الاقتصــــــاديةفــــــإن جميــــــع تصــــــرفاته  ، وبالتــــــالي دائمـ

  .تتحدد وفقا لتأثير هذين المتغيرين

  .تعريف المنفعة و أنواعها :المطلب الأول

 هـذا في نحـاول ولهـذا ، المفهـوم نفـس إلى ترمـي معناهـا في ولكـن ، للمنفعـة تعـاريف عـدة هنـاك

.، و أشكالها  تعاريفها بعض تناول المطلب

  .تعريف المنفعة : أولا 

مـا، سـلعة مـن مختلفـة لوحـدات هاسـتهلاك عنـد الارتيـاح أو بالرضـا المسـتهلك شـعور عـن المنفعـة تعـبر

 وحـدة الفـرد سـتهلاكلا نتيجـة يتحقـق الـذي الإشـباع مسـتوى تمثـل آخـر وبمعـنى ، السـلع مـن أو مجموعـة

1يشتريه سلعة من متتالية وحدات وأ
.

      تســتطيع الأشــياء في خفيــة قــوة BenthamƢººĔƘƥ  بنثــام الإنجليــزي الاقتصــادي عرفهــا كمــا

 الـتي السـلع جميـع فيهـا تشـترك عامـة خاصـية تعـد المنفعـة و ، الرغبـات تشـبع أو ، تحقـق الإشـباع أن

 يحصـل الـذي الإشـباع مقـدار عـن نتسـاءل عنـدما أننـا حيـث ، للمسـتهلك نفاقيـةالإالقـوة  في تـدخل

 يمكـن الـتي المنفعـة مقـدار عـن نتسـاءل فإننـا ، معينـة سـلعة وحـدات اسـتهلاكمـن  المسـتهلك عليـه

.2 السلعة تلك وحدات استهلاك من عليها الحصول

  .أشكال المنفعة : ثانيا 

:يلي كما المنفعة تقسم

 المباشر الإشباع تحقق لا حالة من المادة شكل تغير من المتولدة المنفعة وهي : الشكلية المنفعة -

 نصف مواد إلى الخام المادة تحول ذلك مثال ،اخلاله من الإشباع تحقيق يمكن أخرى حالة إلى

.ƨȈƟƢĔ سلعة أو مصنعة

.148ابراھیم سلیمان قطف و آخرون ، مرجع سبق ذكره ، ص 1
.153،ص2000،الجامعیةالدار،القاھرة)،الجزئیةالاقتصادیةالنظریةوآخرون ،الشناوياحمداسماعیل2
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 زمنية فترة في معينة سلعة استهلاك أو استخدام عدم من المتولدة المنفعة وهي : الزمنية المنفعة -

 .أخرى فترة إلى وتركها ، معينة

 مكـان إلى فيـه متـوفرة تكـون مكـان مـن المـواد نقـل مـن المتولـدة المنفعـة وهـي :المكانيـة المنفعـة -

 . فيه نادرة تكون

 الـتي الخـدمات مـن النـوع ذلـك وهـي الاقتصـاديون يضـيفها رابعـة منفعـة وهـي :التملكيـة المنفعـة -

  . وغيرهم ، الطبيب المحامي، خدمات مثل ، للآخرين الأشخاص بعض يقدمها

 الاقتصـاديون هـؤلاء أمثـال و ، عـدديا قياسـها يمكـن المنفعـة أن الكلاسـيك الاقتصـاديون افـترض لقـد

 قيــاس علـى قـادر مسـتهلك كـل أن افترضـوا حيـث " ومارشـال ، فـالراس ، جيـوفنز " الكلاسـيك

 خـلال السـلع مـن عـدد أو معينـة سـلعة وحـدات اسـتهلاك مـن عليهـا يحصـل الـتي المنفعـة أو الإشـباع

 بالتحليـل يسـمى فيمـا المسـتهلك بطلـب الخاصـة نظـريتهم أقـاموا الأسـاس هـذا وعلـى ، معينـة زمنيـة فـترة

  .للمنفعة العددي

 المنفعـة و ، الكليـة المنفعـة : وهمـا ألا للمنفعـة مفهـومين بـين التمييـز مـن لابـد النظريـة هـذه هـمولف

.1 الحدية

  :الكليةتعريف المنفعة -1

        ســلعة مــن مختلفــة لكميــات هاســتهلاك نتيجــة منفعــة مــن المســتهلك عليــه يحصــل مــا مجموعــة هــي

2.معينة وحدة زمنية ما في

 يصـل حـتى متنــاقص بمعــدل ولكـن معينـة ســلعة مــن المسـتهلكة الوحـدات بتزايــد تتزايــد المنفعـةو 

 مـن   جديـدة لوحـدات هاسـتهلاك علـى يترتـب لا عنـدما أي ،عالإشـبا  مـن قـدر أقصـى إلى المسـتهلك

.3 الكلي للمنفعة افتراضي منحنى يبين )1-2(والشكل الكلية المنفعة في زيادة أي السلع

 .153 ص ، ذكره سبق مرجع و آخرون ، الشناوي أحمد إسماعيل 1
.208، ص 2004ديوان المطبوعات الجامعية ، الجزائر ،  2الطبعة التحليل الجزئي ،:النظرية الاقتصادية علي كساب ،2
.170،ص2001، دار وائل للنشر ، عمان ، 2، الطبعة مقدمة في التحليل الاقتصادي الجزئي عفاف عبد الجبار سعيد و آخرون ، 3
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  منحنى المنفعة الكلية : )1-2(شكل رقم                        

.170،ص 2000، الأردن ، مقدمة في التحليل الاقتصادي الجزئي عفاف عبد الجبار و آخرون ، :المصدر          

 .تعريف المنفعة الحدية-2

مـن المسـتهلكة الكميـات تتغـير عنـدما الكليـة المنفعـة في تحـدث الـتي التغـيرات عـن الحديـة المنفعـة تعـبر

إضـافية وحـدة إضـافة عنـد الكلـي الإشـباع علـى المضـاف الإشـباع مقـدار الحديـة المنفعـة تعـني و السـلعة

:1التالي النحو على صياغتها يمكن رياضيا و السلعة، من واحدة

  .المنفعة الكلية :   UM: حيث 

        DUT : التغير في المنفعة الكلية. 

  .التغير في عدد الوحدات المستهلكة :  ܳ∆

ه اســـــتهلاكوقــــــد رأى بعـــــض الاقتصـــــاديين القـــــدامى إمكانيــــــة قيـــــاس المنفعـــــــة الـــــتي يحصـــــل عليهـــــا الفـــــرد مـــــن 

  . ا بوحــدات تسمــى وحدات المنفعةسلعــة ملكميات مختلفـة من 

.151ابراھیم سلیمان قطف و آخرون ، مرجع سبق ذكره ، ص 1
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  :وجه و هــيأوالمنفعــة الحدية لها ثلاث 

الوحــــــدة  اســـــتهلاكوهــــــي المنفعـــــــة التــــــي يكتســـــبها المســـــتهلك مـــــن : أ ـ المنفـعـــــــة الحـديـــــــة المكتسبــــــة

ـــــة ـــــى الأخيـــــرة مــــن السلعـ ـــــل آ، بمعنـ ـــــر فإنـــــها تتمثـ ـــــدل تغيــــير المنفعـــــة   خـ ـــــة فـــــي معـ ـــــة تغيــــير الكميـ الكليــــة نتيجـ

  .المستهلكة من السلعــة بوحـدة واحــدة

ـــــي بهــــا ـــــدية المضحـ ـــــة الحـ �Ŀ�Ǯ:ب ـ المنفعـ ǴȀƬººººǈŭ¦�Ƣººººđ�ȆƸººººººǔȇ�Ŗººººǳ¦�ƨººººººǠǨǼŭ¦�©¦ƾºººººƷÂ�®ƾºººººǟ�ȆººººǿÂ

  :كالتالــي  من السلعــة ويمكن قياسها له علـى وحــدة إضافيــة واحــدةسبيل حصـو 

  .المنفعة الحدية لوحدة النقود× سعر الوحدة من السلعة = المضحي بها  المنفعة الحدية

ــــــة ــــــدية الصافيـ ــــــة الحـ ــــــة الحـديــــــة :ج ـ المنفعـ ــــــي المنفعـ ــــــها وهــــــي صافـ ـــــتي يحصــــــل علي ــــــلك مـــــن  ال المستهـ

  :يلي ويمكــن قياسها كما ـه وحــدة إضافيــة من السلعــة ـاستهلاك

المنفعة الحدية المكتسبة ـــ المنفعة الحدية المضحي بها = المنفعة الحدية الصافية  

  .يوضح المنحنى الافتراضي للمنفعة الحدية ) 2-2( و الشكل
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  .المنحنى الافتراضي للمنفعة الحدية ) :  2-2(شكل رقم               

.205الشناوي و آخرون ، مرجع سبق ذكره ، ص اسماعيل : المصدر                      

  .العلاقة بين المنفعة الحدية و المنفعة الكلية -3

1 : الآتية النقاط في الحدية المنفعة و الكلية المنفعة بين العلاقة توضيح يمكن

الوحـدات ذات السـلع علـى ينطبـق وهـذا ، متزايـد بشـكل متزايـدة الكليـة المنفعـة تكـون عنـدما 

 . متزايدة الحدية المنفعة تكون الحالة هذه ففي الصغيرة،

تنـاقص قـانون أن أي متناقصـة الحديـة المنفعـة أن يعـني متنـاقص بمعـدل الكليـة المنفعـة تزايـد 

 . بالسريان يبدأ الحدية المنفعة

الكليـة المنفعـة أن يعـني هـذا الإشـباع مـن ممكـن مسـتوى أقصـى إلى المسـتهلك يصـل عنـدما 

.صفرا أصبحت الحدية المنفعة و ثابتة، أصبحت

.153ابراھیم سلیمان قطف و آخرون ، مرجع سبق ذكره ، ص 1
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مسـتوى أقصـى إلى المسـتهلك وصـول بعـد السـلعة مـن المسـتهلكة الوحـدات عـدد زادت إذا 

  . سالبة تكون الحدية المنفعة بينما بالتناقص تبدأ الكلية المنفعة فإن الإشباعن م ممكن

  .العلاقة بين المنفعة الحدية والمنفعة الكلية ) :3-2(الشكل رقم                  

.159اسماعيل أحمد الشناوي و آخرون ، مرجع سبق ذكره ، ص : المصدر                      

 الكليـة المنفعـة في طرديـا تغـيرا سـيتبعه مـا سـلعة مـن المسـتهلكة الكميـات تغـير بـأن سـبق ممـا نسـتنتج

 مســتهلكة إضـافية وحـدة كــل لأن الحديـة منفعتهـا في عكسـيا تغـيرا و الســلعة هـذه مـن المسـتمدة

 ستضـيفه ممـا أكـبر قـدرا و لهـا السـابقة الوحـدة أضـافته عمـا يقـل لا قـدرا الكليـة المنفعـة إلى تضـيف

  .ةالتالي الوحدة
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.المنفعة الحدية و قانون تناقصهاالافتراضات التي تقوم عليها : المطلب الثاني 

  .التي تقوم عليها المنفعة الحدية الافتراضات : أولا 

:1تستنــد المنفعــة الحديــة علـى عـدة افتراضات من أهمها ما يلي

غيـــــر متضاربــــــة ولهـــــذا رفات المستهـــــلك تكــــــون منطقيـــــة و يعــــني أن تصــــ:  أ ـ أن يكــــون المســــتهلك رشيــــــدًا

ـــــى د ـــــةيسعـ ـــــه الكليـ ـــــدود دخلـــــه المخصــــص ائمًــــا لتعظيـــــم منفعتـ ي علــــى السلـــــع و ســــتهلاكللإنفــــاق الا فـــــي حـ

.الخدمـات المختلفــة يمُكَنـُـهُ الحصــول على أقصى منفعــة كليــة

ـــــة للقيـــــاس ـــــة الحــــــدية قابلـ أي   اســــتهلاكوهـــــذا يعــــني أن المنفعــــة المكتســــبة مــــن :  ب ـ أن تكــــــون المـنفعـ

ــــــددية ، ــــــة معينــــــة يمكــــــن قياســـــها بطـــــــريقة عـ ــــــة مـــــن أي سلعـــــــة أو خدمـ ــــــرة كميـــــــة، كميـ أي أن المنفعـــــــة ظاهـ

لـــــذلك يتعيــــــن وجــــــود وحـــــدات للقـــــياس ، و المنفعــــة تقــــاس بوحــــــدات أطلــــق عليهــــا وحــــــدات المنفعــــــة الـــــتي و 

  .ق المستهلك ورغباته تجاه السلــعتعتمــد علــى ذو 

ــــــةج ـ أ ــــــة للنقـــــــود ثابت و يعــــــد هـــــــذا الافـــــتراض ضـــــــروريا إذا اســـــتخدمت :  ن تكـــــــون المنفعـــــــة الحديـ

ــــــدات النقــــــو  Ƣºººººđ�ȆººººººƸǔŭ¦�ƨºººººººǠǨǼǸǴǳ�²وحـ ƢºººººȈǬǸǯ�®�  معيـــــار مـــــا كــــــوحدة للقيـــــاس يتطلـــــب  اســـــتخدامفأســـــاس

ـــــــذ ـــــــدة الن ا المعيــــــار متســــــما بالثبــــــاتأن يكـــــــون هـ ـــــــدية لوحـ ـــــــل قحــــــتى لا تتــــــأثر المنفعــــــة الحـ ـــــــرات دخـ ـــــــود بتغيـ ـ

  .المستهــلك

ـــــة الحـــــدية المكتســــبة متناقصـــــةد  ــــ أن تكــــون المنفع ـــــون دائمــــا :  ـ ـــــة الوحـــــدة الإضــــافية تكـ بمعــــنى أن منفعـ

ـــــــة عليهــــــا ، وهـــــــذا مــــــا يســــــمى  ـــــــدة السابقـ ـــــــة الوحـ ، حيـــــــث بقانـــــــون تناقـــــــص المنفعـــــــة الحـــــــديةأقـــــــل مــــــن منفعـ

ــــــةمـــــن  المســـــتهلكص المنفعـــــة الـــــتي يكتســـــبها تتنـــــاق ــــــدة الوحـــــدات المضـــــافة للسلعـ ــــــة كـــــل وحـ ــــــى أن منفعـ ، بمعنـ

  ســـــــتهلكةإضافيـــــــــة يحصــــــــل عليهـــــــا المســـــــتهلك مـــــــن الســـــــلعة ستتناقـــــــــص باستمــــــــرار مــــــــع زيـــــــادة الكميـــــــــة الم

ــــــة الحـــــــدية المكتســـــبة  ــــــع عنـــــــدما تكـــــــون المنفعـ ــــــر هـــــذا الوضـــــع حـــــتى يصـــــل المستهــــــلك إلى حــــــد التشبـ ويستمـ

  .اوية للصفرمس

.6ه ، ص علي حمودي علي  ، مرجع سبق ذكر1
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  .لمنفعة الحدية و فائضهافكرة  استخدامتوازن المستهلك ب: المطلب الثالث 

1.فكرة المنفعة الحدية  استخدامتوازن المستهلك ب: أولا 

ــــــوم علــــــى أســـــاس أن المســـــتهلك رشـــــيد اقتصـــــاديا فإنــــــه دائمًـــــا  نحـــــن نعلـــــم أن تحليـــــل ســـــلوك المســـــتهلك يقـ

  .علـى مختلف السلع و الخدمات و التي تعطيه أقصـى منفعــة ممكنة يريد أن ينفق دخله المحــدود 

لــــن يدخــــــر جـــــزءًا منــــه  و ه علــــى شــــــراء السلـــــع و الخــــــدماتإذا نفــــترض أن المســــتهلك ســــينفق كــــل دخلــــ

ــــع دخلـــــه النقـــــدي بحـــــيث تتســــاوى  ــــام بتوزي ـــــة أو إشــــباع ممكــــن إذا ق ـــــى منفعـ ـــــول علـــــى أقصـ ــــه الحصـ فإنــــه يمكن

ـــــــافع  ــــــــعالمن و الخــــــــدامات الـــــــتي قـــــــام  الحــــــــدية لجميـــــــع الوحــــــــدات النقــــــــدية الـــــــتي أنفقهـــــــا علـــــــى مختلـــــــف السل

ـــــــرائها لمستهـــــــلك ، ولكــــــي نوضــــــح ذلــــــك ، ويطلــــــق علــــــى ذلــــــك قاعــــــدة تعظــــــيم المنفعــــــة أو مبــــــدأ تـــــــوازن ابشـ

  .ينفق دخله على هاتين السلعتينوجـود سلعتين وأن المستهلك نفـترض

)1.........(Qx.Px + Qy.Py≥I

  كمية السلعــة الأولـى    Qx :   حيث أن

Px سعــر السلعــة الأولـى  

Qy     كمية السلعــة الثانيــة  

Py   سعــر السلعــة الثانية  

                 I   دخــل المستهلك  

  :المستهلك في حالت توازن لابد أن يتحقق شرطان أساسيان هماولكي يكون 

ــــــة  xالمنفـــــق علـــــى شــــــراء الســـــلعة  أن تكـــــون المنفعــــــة الحــــــدية للـــــدينار الأخـــــير: الشــــــرط الأول  تســـــاوي المنفعـ

  .اب المنفعة الحدية بالنسبة للسعر، ويمكن حس yالحــدية للدينار الأخير المنفق على شـراء السلعـة 

المنفعة الحدية للسلعة=  المنفعة الحدية بالنسبة لسعر السلعة          

  :ويمكن تحقيق الشرط الأول بالصورة التالية 

௎ெ ೉

௉೉
=

௎ெ ೊ

୔ౕ

176،177عفاف عبد الجبار و آخرون ، مرجع سبق ذكره ، ص ص 1

سعر السلعة نفسها  
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   x , yأن ينفق المستهـلك دخـله المخـصص للإنفـاق على السلــعتين : الشـرط الثاني 

  :        معادلة من الشكل التالي  (1)بالكامل أي تصبح المتراجحة رقم 

I = Qx.Px + Qy.Py

ـــــــرط التــــــوازن   ويمكــــــن أن نعمـــــــم هـــــــذين الشـــــــرطين في حـالـــــــة وجـــــــود أكـــــــثر مــــــن سلعـــــــتين فيـــــــصبح شـ

  :كالتالي

: الشرط الأول     
௎ெ ೤

௉೤
=

௎ெ ೣ

௉೉
=

௎ெ ೥

௉೥
= ⋯ =

௎ெ ೙

୔౤

  :الثاني الشرط

I = Qx.Px + Qy.Py + Qz.Pz +…………..+ Qn.Pn

ـــــك أكثـــــــر نفـــــترض أن دخــــــل المســـــتهلك المخصـــــص  ـــــار ويــــــريد أن  15هـــــو  ســـــتهلاكللاولتوضـــــيح ذل دين

هــو دينــارين وســعر الوحـــدة  xمــن السلـــعة ، فـــإذا كــان سعـــر الوحـــدة  y , xينفقـــه علــى شـــــراء ســلعتين 

لعتين هـــــو دينـــــار واحـــــد وســـــوف نحـــــاول إيجــــاد الكميـــــات الـــــتي يشـــــتريها المســـــتهلك مـــــن الســـــ  yمــــن الســـــلعة 

  .بحيث يحقق أقصى إشباع ممكن

  .يعطينا المنفعة الحدية ومنفعة الدينار المنفق على شراء السلعتين  (2-1)الجدول رقم 
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  .المنفق على شراء سلعتين المنفعة الحدية و منفعة الدينار ) : 1-2(الجدول رقم            

yالسلعــة                    xالسلعة                        

Qx

UT

x

UM

x

UMx ∕

Px

QyUT

y

UM

y

UMy ∕

Py

1

2

3

50

94

132

50

44

38

25

22

19

1

2

3

4

5

6

30

58

84

108

130

150

30

28

26

24

22

20

30

28

26

24

22

20

41643216

5

6

7

8

186

206

218

222

22

20

12

4

11

10

6

2

71661616

81781212

.103،ص 1999، الطبعة الأولى ، دار صفاء ، الجزئيمبادئ الاقتصادو آخرون ،   عبد الحليم كراجة:المصدر 

  : يـتضـح لـنـا أن الشــرط الضــروري للتــوازن) 1-2(ومـن خــلال الجـدول رقـم 

UMy ∕ Py = UMx ∕ Рx

أمـــــا بالنســـــبة . yوعنـــــد الوحـــــدة الســـــابعة بالنســـــبة للسلعــــــة xيتحقـــــق عنـــــد الوحـــــدة الرابعـــــة بالنســـــبة للســـــلعة  

  .وهو شرط الميزانية:  للشرط الثاني

I = Qx.Px + Qy.Py

I = 4×2DA +7×1DA = 8DA+7DA = 15DA

ـــــــد الوحـــــــدة الرابعـــــــة بالنســـــــبة للســـــــلعة  ـــــــوازن يتحقـــــــق عن ـــــــد الوحـــــــدة الســـــــابعة  xإذا فـــــــإن وضـــــــع الت و عن

  . yبالنسبة للسلعة 
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  .فائض المستهلك : ثانيا 

   الســلعة هــذه بســعر مــرتبط هااســتهلاكو  ،معينــة لســلعة الاختيــار بعمليــة المســتهلك قيــام إن

 عليهـا للحصـول لدفعـه مسـتعدا كـان عمـا يختلـف قـد السـلعة لهـذه معينـا سـعرا يـدفع سـوف فالمسـتهلك

 وحـدة علـى الحصـول لقـاء لدفعـه مسـتعدا الشـخص كـان مـا بـين الفـرق بأنـه المسـتهلك فـائض ويعـرف ،

.1 السوق حدده الذي و فعلا دفعه الذي السعر و السلعة من

 مبلـغ أو سـعر أقصـى بـين الفـرق يمثـل وهـو ) 4-2(بالشـكل بيانيـا المسـتهلك فـائض تمثيـل ويمكـن

 . فعليا أو حقيقيا دفعه وما السلعة من لوحدة ثمنا لدفعه مستعدا المستهلك كان النقود من

:4-2(الشكل رقم                           .فائض المستهلك)

Source : Joseph .E ,principe de l’èconomie Moderne ,Bruxelles ,2014,p130

 فعلا دفعه ما – لدفعه مستعدا كان الذي السعر = المستهلك فائض أن حيث

  ) QPLQ(المساحة  –) OP1LQ(المساحة = 

)PP1L(المساحة =                            

.166، ص 2000، دار الفكر ، الأردن ، 1، الطبعة أسس و مبادئ الاقتصاد الجزئي بین النظریة و التطبیق حسن أبو الزیت و آخرون ، 1
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"هـــــــو الأول مـــــــن وضـــــــح فـــــــكرة فائـــــــض المســــــتهلك ،فويعـــــــود الفضـــــــل إلـــــــى البريطانـــــــي ألفـريـــــــد مارشـــــــال 

ــــــوله  ــــــوق في ســـــبيل حصـ ــــــة الـــــتي يدفعهــــــا المســـــتهلك فعـــــلا في السـ وكـــــان يقصــــــد بـــــه تحــــــديد الفـــــرق بـــــين القيمـ

لأن  ســــتعداداستهــــــلك علــــى قيمــــــة الـــتي كــــان المعلـــى كميــــة محــــــددة مــــن سلعــــــة معينــــة في وقــــت محــــدد وبــــين ال

1"يدفـعها في سـبيل حصــوله على نفس الكمية من نفس السلعـة 

  :وفائــض المستهلك يتمثـل فــي المنفعــة الكليــة الصافيــة أي

المنفعة الكلية المضحي بها   -المنفعة الكلية المكتسبة  = فائض المستهلك 

.215، ص 2000، الطبعة الاولى ، مبادئ الاقتصاد الجزئيمحمد مجمد احمد الدوسري  ، 1
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  منحنيات السواء : المبحث الثالث

ــــــزي  ـــــل ســـــلوك المســـــتهلك هـــــو الاقتصـــــادي الإنجلي ـــــات الســـــواء في تحلي إن أول مـــــن اســـــتخدم فكـــــرة منحني

، ثم تناولهــــا مــــن بعــــده الاقتصــــادي  1881ســــنة    Francis Edgeworthفـرانسيـــــس ادجـــــورث 

قتصـــــادي وتطـــــورت هـــــذه النظــــــرية مـــــن قبــــــل الا   Vilfredo Paretoالإيطـــــالي ولفـريــــــدو باريثــــــو 

"1934سنة    Allenو الاقتصادي الإنجليزي آلـن    John Hicksالإنجليزي جون هيكس 

  .تعريف منحنيات السواء و خصائصها: المطلب الأول

  .تعريف منحنيات السواء : أولا 

ـــــياني لكــــ ـــــيل ب ـــــها تمث ـــــيات الســـــواء بأن ــــو اســــتهلكها  ƢǷƾººººŬ¦Â�ǞǴººººǈǳ¦�ǺººººǷ�©ƢǟȂºººººǸĐ¦�ǲº©وتعـــــرف منحن ــــتي ل ال

ــــه نفــــس القـــــدر مــــن الإشــــباعالمســــت �ƨºººººȇÂƢǈºƬºǷ�Ǯهلك تعطي ǴººººººȀƬǈŭ¦�ƢǿǂºººººƦºƬǠȇ�ȆºººººƬǳ¦�©ƢººººǟȂǸĐ¦�ǲººººưŤ�ƢººººĔ¢�Ä¢��

  .مجموعة أخرىأي مجموعة على أي  و بالـتالي لا يمـكن تفضيل 

مختلفـــــة تي تمثـــــل عمليـــــات يعـــــرف منحـــــنى الســـــواء بأنـــــه المحـــــل الهندســـــي لجميـــــع النقـــــاط الـــــ: ويعـــــرف أيضـــــا

.1و التي تعطي المستهلك نفس المستوى من الإشباع  ،من سلعتين

  .لمنحنى السواء وفيما يلي شكل توضيحي

.178،179اسماعیل أحمد الشناوي ، مرجع سبق ذكره ، ص ص 1
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  .منحنى سواء المستهلك ) : 5-2(الشكل رقم                   

.182اسماعيل أحمد الشناوي و آخرون ، مرجع سبق ذكره ، ص: المصدر                

 زمنيـة فـترة خـلال المسـتهلك لإشـباع مختلفـة مسـتويات تمثـل والـتي السـواء منحنيـات مجموعـة أمـا     

X1 فقــط ســلعتين أمامــه المســتهلك أن افترضــنا فــإذا ، الســواء تمثـل خريطــة ,X2 فإنــه يســتطيع ترتيــب

 أعلـى مسـتوى في إحـداهما مـن أكـبر كميـات علـى تحتـوي الـتي السـلعية ¦ƨºǟȂǸĐ يضـع اختياراتـه بحيـث

©ƢºǟȂǸĐ¦Â�� مسـتوى في إحـداهما مـن أو السـلعتين كلتـا مـن أقـل كميـات علـى تحتـوي الـتي السـلعية 

 . السلعتين هاتين من المختلفة للمجموعات بالنسبة هكذا ، و أقل

  . المستهلك سواء لخريطة توضيحي شكل يلي فيما و
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  .المستهلك منحنى خريطة سواء ): 6-2(الشكل رقم                   

  .خصائص منحنيات السواء: ثانيا

 : يلي فيما إيجازهما يمكن خصائص عدة السواء لمنحنيات

1:اليمين إلى اليسار من متجهة أسفل إلى أعلى من تنحدر السواء منحنيات-1

 لـه فالمسـتهلك ، الأولى النقطـة تعطيـه الـذي الإشـباع نفـس تعطـي السـواء علـى منحـنى نقطـة أي أن بمـا

 المسـتهلك رغـب فـإذا ، السـواء منحـنى علـى النقطـة تمثلهـا سـلعة كـل مـن أي كميـات اختيـار في الخيـار

 علـى المحافظـة أجـل مـن الأخـرى السـلعة كميـات مـن يقلـل أن عليـه ، لسـلعة معينـة هاسـتهلاك زيـادة في

 .الإشباع من المستوى نفس

 أخـرى سـلعة مـن المسـتهلكة الكميـات و سـلعة مـن المسـتهلكة الكميـات بـين العلاقـة أن يعـني وهـذا

  :الآتي الشكل يوضحه ما هذا و ، عكسية هي علاقة

.157مناور فریخ حداد و آخرون ، مرجع سبق ذكره ، ص 1
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  .انحدار منحنيات السواء من الأعلى إلى الأسفل ) :7-2(الشكل رقم        

.159مناور فريخ حداد و آخرون ، مرجع سبق ذكره ، ص : المصدر                      

  : منحنيات السواء لا تتقاطع-2

 مـا هـذا و الأخـرى، المنحنيـات عـن يختلـف إشـباع مسـتوى يمثـل سـواء خريطـة في سـواء منحـنى كـل إن

 تقاطعهمـا نفـترض هـذا لإثبـات و تتقـاطع أن يمكـن لا السـواء منحنيـات فـإن لهـذا ،1 سـابق إليـه أشـرنا

  : التالي الشكل في موضح هو كما

.173،174ابراھیم سلیمان قطف ، مرجع سبق ذكره ، ص 1
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  .منحنيات السواء لا تتقاطع ): 8-2(الشكل رقم                        

Source : Bernard Bernier ,Initiation à la Microèconomie ,paris ,p28.

تمثـــــــــل IC2و هـــــــــي متســــــــاوية مـــــــــن حيـــــــــث الإشـــــــــباع و  IC1�©ƢºººººººººǟȂǸĐ¦�ǲºººººººººưŻA,B,Cحيــــــــث أن 

�©ƢǟȂĐ¦D,B,E  و هي كذلك متساوية من حيث الإشباع.  

 A=B=C                             D=B=E           : أي 

،و هــــــذا غــــــير صــــــحيح لأن منحــــــنى الســــــواء  A=B=C=D=Eهــــــذا يعــــــني أن جمــــــع الوحــــــدات متســــــاوية 

IC2Đ¦�ŅƢººººƬǳƢƥ�Â���ǲººººǏȋ¦�ƨººººǘǬǻ�Ǻººººǟ�ƾººººǠƦȇ مــــن      شــــباع أكــــبر إموعــــات الواقعــــة عليــــه تعطــــي مســــتوى

� ¦Ȃǈǳ¦�ŘƸǼǷ�ȄǴǟ�ƨǠǫ¦Ȃǳ¦�©ƢǟȂǸĐ¦IC1 وفقا للقاعدة العامة لخريطة السواء.  

  : تجاه نقطة الأصلامنحنيات السواء محدبة ب-3

  .ما يعرف بالمعدل الحدي للإحلال استخداموهذا ما سنوضحه ب

 المعدل الحدي للإحلال بين سلعتين : 

 المنفعـة فتزيـد ، النسـبية الإحلاليـة قيمتهـا زادت ، السـلعة نـدرة زادت كلمـا أنـه علـى يـنص      

 بمعـنى و ،1النسـبية Ƣē°ƾºǻ تقـل الـتي للسـلعة الإضـافية المنفعـة وتقـل Ƣē°ƾºǫ تزيـد الـتي للسـلعة الإضـافية

X1)TMSمحــل الســلعة  X2الحــدي لإحــلال الســلعة  المعــدل آخــر X2 X1 ( هــي كميــة الســلعة

.182،183عفاف عبد الجبار سعید و آخرون ، مرجع سبق ذكره ، ص ص 1
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X2�ƨȈǧƢºººººǓ¤�̈ƾºººººƷÂ�ȄºººººǴǟ�¾Ȃºººººǐū¦�ǲºººººƳ¢�ǺºººººǷ�Ƣºººººđ�ƨȈƸºººººǔƬǴǳ�ƾǠƬºººººǈǷ�Ǯ ǴȀƬºººººǈŭ¦�ÀȂºººººǰȇ�Ŗºººººǳ¦ مـــــن الســـــلعة

X1علــــــى  نــــــاقص هــــــذا المعـــــدل كلمــــــا اتجــــــه الفــــــردمـــــع بقــــــاء المســــــتهلك علــــــى نفـــــس منحــــــنى الســــــواء ، و يت

فــــــإن  )نــــــدما تكــــــون الســــــلعتين مرغوبــــــا فيهمــــــاع(منحــــــنى الســــــواء ، و بمــــــا أن ميــــــل منحــــــنى الســــــواء متنــــــاقص 

  مضروب في المنفعة الحدية للسلعة DX2بمقدار  X2الفرد سيحتاج إلى المزيد من السلعة 

X2)UMX2( لتعـــــــــــويض الخســـــــــــارة مـــــــــــن الســـــــــــلعة ،X1  بمقـــــــــــدار)-DX1 ( مضـــــــــــروب في المنفعـــــــــــة

(UMX1:   (أي أن ) X1)UMX1الحدية  (DX1) = (UMX2(D X2

ܯܶ: و هذا يعني  ܵܺ ଵܺଶ =
஽௑భ

஽௑మ
=

௎ெ ௑భ

௎ெ ௑మ

وفي الحقيقــــــة فــــــإن ميــــــل منحــــــنى الســــــواء بالنســــــبة للمحــــــور الأفقــــــي ســــــيكون 
஽௑భ

஽௑మ
و هــــــذا يمثــــــل نســـــــبة  

ــــــة لكــــــل مــــــن الســــــلعة  ــــــث يكــــــون  X1،X2المنــــــافع الحدي وهــــــو مــــــا يعــــــرف بالمعــــــدل الحــــــدي للإحــــــلال حي

  :دائما متناقص كما يوضحه الشكل التالي

  .المعدل الحدي للإحلال بين سلعتين ): 9-2(الشكل رقم                   

Source : Bernard Bernier ,op.cit ,p29.



نظرية سلوك المستهلك  

.أشكال منحنيات السواء و توازن المستهلك باستخدامها

ــــــــواء خطـــــــا مســـــــتقيما وذلـــــــك إذا كانـــــــت الســـــــلعتين  بــــــــدائل  yو xأن يــــــــكون منحـــــــنى السـ

�Ãǂººººƻȋ¦�ǲººººŰ�Ƣŷ¦ƾººººƷ¢�ǲƸºººººƫ�À¢�ǺǰǸºººººȇ�¦ǀºººººǳÂ�Ǯ ǴºººººȀƬǈŭ¦�Ãƾºººººǳ�ƨƦǣǂºººººǳ¦�ǆ Ǩºººººǻ�ÀƢǠƦººººǌȇ�ƢººººǸĔ¢�ŘººººǠŠ���ƨºººººǷƢƫ

، في هــــــذه الحالــــــة  yتحــــــل محــــــل وحــــــدة واحـــــــدة مــــــن الســــــلعة 

خــــــط مســــــتقيم يكـــــون المعـــــدل الحـــــدي للإحـــــلال يســـــاوي الواحـــــد فـــــإن منحـــــنى الســـــواء يكـــــون عبـــــارة عـــــن 

:

.خط مستقيم

الطباعةوالتوزيعوللنشرالمسيرة

هــــي  نقــــيض الحالـــــة  لحالــــةأن يكـــــون منحــــنى الســـــواء علــــى شـــــكل زاويــــة قائـــــمة ، إن هــــذه ا

ـــــث لا ـــــة، حي ـــــبعض بنســـــبة ثابت ــــــكاملة ويستهــــــلكان مــــــع بعضـــــهما ال ـــــل الســــــلع المت يمكـــــن  ، وهـــــي تمث

إحـــــــلال وحـــــــدات إحـــــــدى الســـــــلعتين محـــــــل وحـــــــدات الســـــــلعة الأخـــــــرى للحصـــــــول علـــــــى نــــــــفس مــــــــستوى 
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أشكال منحنيات السواء و توازن المستهلك باستخدامها

.أشكال منحنيات السواء 

:إن لمنحنيات السواء عدة أشكال نذكر منها 

ــــــــواء خطـــــــا مســـــــتقيما وذلـــــــك إذا كانـــــــت الســـــــلعتين  أن يــــــــكون منحـــــــنى السـ

�Ãǂººººƻȋ¦�ǲººººŰ�Ƣŷ¦ƾººººƷ¢�ǲƸºººººƫ�À¢�ǺǰǸºººººȇ�¦ǀºººººǳÂ�Ǯ ǴºººººȀƬǈŭ¦�Ãƾºººººǳ�ƨƦǣǂºººººǳ¦�ǆ Ǩºººººǻ�ÀƢǠƦººººǌȇ�ƢººººǸĔ¢�ŘººººǠŠ���ƨºººººǷƢƫ

تحــــــل محــــــل وحــــــدة واحـــــــدة مــــــن الســــــلعة xتمامــــــا ، فــــــإن وحــــــدة واحــــــدة مــــــن الســــــلعة 

يكـــــون المعـــــدل الحـــــدي للإحـــــلال يســـــاوي الواحـــــد فـــــإن منحـــــنى الســـــواء يكـــــون عبـــــارة عـــــن 

:ينحدر إلى الأسفل من اليسار إلى اليمين كما هـو مبين في الشكل التالي

خط مستقيم بشكل منحنى السواء): 10-2(الشكل رقم 

المسيرةدارالأولىالطبعةالجزئيالاقتصادليلتحالحاجرق

.83: ، ص 1997عمان

أن يكـــــون منحــــنى الســـــواء علــــى شـــــكل زاويــــة قائـــــمة ، إن هــــذه ا

ـــــث لا ـــــة، حي ـــــبعض بنســـــبة ثابت ــــــكاملة ويستهــــــلكان مــــــع بعضـــــهما ال ـــــل الســــــلع المت ، وهـــــي تمث

إحـــــــلال وحـــــــدات إحـــــــدى الســـــــلعتين محـــــــل وحـــــــدات الســـــــلعة الأخـــــــرى للحصـــــــول علـــــــى نــــــــفس مــــــــستوى 
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أشكال منحنيات السواء و توازن المستهلك باستخدامها: المطلب الثاني

أشكال منحنيات السواء : أولا 

إن لمنحنيات السواء عدة أشكال نذكر منها 

ــــــــواء خطـــــــا مســـــــتقيما وذلـــــــك إذا كانـــــــت الســـــــلعتين :الشـــــــكل الأول أن يــــــــكون منحـــــــنى السـ

�Ãǂººººƻȋ¦�ǲººººŰ�Ƣŷ¦ƾººººƷ¢�ǲƸºººººƫ�À¢�ǺǰǸºººººȇ�¦ǀºººººǳÂ�Ǯ ǴºººººȀƬǈŭ¦�Ãƾºººººǳ�ƨƦǣǂºººººǳ¦�ǆ Ǩºººººǻ�ÀƢǠƦººººǌȇ�ƢººººǸĔ¢�ŘººººǠŠ���ƨºººººǷƢƫ

تمامــــــا ، فــــــإن وحــــــدة واحــــــدة مــــــن الســــــلعة 

يكـــــون المعـــــدل الحـــــدي للإحـــــلال يســـــاوي الواحـــــد فـــــإن منحـــــنى الســـــواء يكـــــون عبـــــارة عـــــن 

ينحدر إلى الأسفل من اليسار إلى اليمين كما هـو مبين في الشكل التالي

رقاط: المصدر

أن يكـــــون منحــــنى الســـــواء علــــى شـــــكل زاويــــة قائـــــمة ، إن هــــذه ا:الشــــكل الثــــاني

ــــــقة ـــــث لاالساب ـــــة، حي ـــــبعض بنســـــبة ثابت ــــــكاملة ويستهــــــلكان مــــــع بعضـــــهما ال ـــــل الســــــلع المت ، وهـــــي تمث

إحـــــــلال وحـــــــدات إحـــــــدى الســـــــلعتين محـــــــل وحـــــــدات الســـــــلعة الأخـــــــرى للحصـــــــول علـــــــى نــــــــفس مــــــــستوى 



نظرية سلوك المستهلك  

، مثــــــال ذلــــــك تـــــــوجد بالنســــــبة للمســــــتهلك

ـــــــدون  ـــــــلا يســــــتطيع المستهـــــــلك أن يستهـــــــلك القهـــــــوة ب فـ

الحالـــــة يكـــــون وفي هـــــذه  ،ة عــــــليه أن يــــــزيد في كمــــــية الســـــكر

:على الشكل التالي

.ئمةمنحنى السواء على شكل زاوية قا

.85:مرجع سبق ذكره، ص

ــــــــة للمستهــــــــلك لســــــــواء خــــــــطا أفـقــــــــيا أو عــــــــموديا  في هــــــــذه الـحال

اســـــــــتهلاكها أو عــــــــــدم  يهمـــــــــه أي لا

هــــــــذه في الــــــــشاي ولا يستهــــــــلك القهــــــــوة ، فــــــــإنه في 

في هـــــذه بغـــــض الـنظـــــر عـــــن كميــــة القهـــــوة 

في القهـــــوة ولا يرغـــــب ، يرغـــــب أمـــــا إذا كـــــان العكـــــس

كمـــــا هـــــو مبـــــين في الشـــــكلين   اء خطـــــا مســـــتقيما عمـــــودي 
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بالنســــــبة للمســــــتهلكالإشــــــباع ، قـــــــد تـــــــكون هنــــــاك ســــــلعتين مــــــن الصــــــعب فـــــــصلهما 

ـــــــدون تهـــــــلك دومــــــا معــــــا كالقهـــــــوة والســــــكر  ـــــــلا يســــــتطيع المستهـــــــلك أن يستهـــــــلك القهـــــــوة ب فـ

ة عــــــليه أن يــــــزيد في كمــــــية الســـــكرالقهــــــو  اســـــتهلاكســــــكر ، فــــــإذا أراد أن يــــــزيد في 

على الشكل التاليالمعدل الحدي للإحلال مساويا للصفر، أما بالنسبة لمنحنى السواء يكون 

منحنى السواء على شكل زاوية قا):11-2(الشكل رقم 

مرجع سبق ذكره، صالحاجرقاط: المصدر

ــــــــكون مــــــــنحنى ا لســــــــواء خــــــــطا أفـقــــــــيا أو عــــــــموديا أن ي

،يــــــــــهمه أمــــــــــرها المــــــــــفاضلة بيــــــــــن سلـعــــــــــة يــــــــــرغبها وسلـعــــــــــة أخــــــــــرى لا

في الــــــــشاي ولا يستهــــــــلك القهــــــــوة ، فــــــــإنه في ســـــــتهلاكها مــــــــثل القهــــــــوة والــــــــشاي  إذا كــــــــان يــــــــرغب

بغـــــض الـنظـــــر عـــــن كميــــة القهـــــوة  ســــتهلاكه مــــن الشـــــايا يمكــــن مــــا زدادشــــباعه كلمــــا ا

أمـــــا إذا كـــــان العكـــــسمنحـــــنى الســــــواء خطـــــا مســـــتقيما أفقـــــي،

اء خطـــــا مســـــتقيما عمـــــودي ، في هـــــذه الحالـــــة يكـــــون منحـــــنى الســـــو 
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الإشــــــباع ، قـــــــد تـــــــكون هنــــــاك ســــــلعتين مــــــن الصــــــعب فـــــــصلهما 

تهـــــــلك دومــــــا معــــــا كالقهـــــــوة والســــــكر ســــــلعتين تس

ســــــكر ، فــــــإذا أراد أن يــــــزيد في 

المعدل الحدي للإحلال مساويا للصفر، أما بالنسبة لمنحنى السواء يكون 

الشكل رقم 

ــــــــث ــــــــكون مــــــــنحنى ا:الشكــــــــل الثال أن ي

المــــــــــفاضلة بيــــــــــن سلـعــــــــــة يــــــــــرغبها وسلـعــــــــــة أخــــــــــرى لا

ســـــــتهلاكها مــــــــثل القهــــــــوة والــــــــشاي  إذا كــــــــان يــــــــرغبا

شــــباعه كلمــــا االحالــــة يـــــزداد إ

منحـــــنى الســــــواء خطـــــا مســـــتقيما أفقـــــي، الحالــــــة يــــــكون

، في هـــــذه الحالـــــة يكـــــون منحـــــنى الســـــو في الشـــــاي

:لتاليينا



نظرية سلوك المستهلك  

ــــــى ســــــواء المســــــتهلك يرغــــــب فــــــي الشــــــاي ولا يرغــــــب فــــــي القهــــــوة               منحن

.86:مرجع سبق ذكره، ص

.يرغب في الشاي منحنى سواء المستهلك يرغب في القهوة ولا

.86:مرجع سبق ذكره، ص

ــــــرها ا ـلع المختلفــــــة ــــــلك إلا أن أكث ستخــــــدامًا ت

الأخــــرى الســــالفة الـــــذكر  ، حـــــيث أن الحــــالات
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12(: ــــــى ســــــواء المســــــتهلك يرغــــــب فــــــي الشــــــاي ولا يرغــــــب فــــــي القهــــــوة               منحن

مرجع سبق ذكره، صالحاجرقاط: المصدر

منحنى سواء المستهلك يرغب في القهوة ولا:)2-13

مرجع سبق ذكره، صالحاجرقاط: المصدر

ــــــنسبة للســـــ ــــــيات الســــــواء بال ـلع المختلفــــــةبالـرغــــــم مـــــن تـعــــــدد أشــــــكال منحن

، حـــــيث أن الحــــالاتو الـمحدبـــــة تـــــجاه نـقـــــطة الصفـــــرالمـــــنحنيات السالـــــبة الـــــميل 

الفصل الثاني                  

2-2(الشــــــكل رقــــــم 

2(الشكل رقم

ــــــنسبة للســـــ ــــــيات الســــــواء بال بالـرغــــــم مـــــن تـعــــــدد أشــــــكال منحن

المـــــنحنيات السالـــــبة الـــــميل 

.ستثنائيةهي حالات ا
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  .منحنيات السواء و توازن المستهلك: ثانيا

ـــــــ ـــــــه ليتضـــــــح مـــــــن خـــــــلال التحلي ـــــــأن أي مســـــــتهلك تظهـــــــر لدي ـــــــات الســـــــواء ب ـــــــة الســـــــابق لمنحني في  الرغب

، طالمـــــا أن أيـــــة نقطـــــة علـــــى هـــــذا المنحـــــنى الأخـــــير نى ســـــواء إلى منحـــــنى ســـــواء أعلـــــى منـــــهالانتقـــــال مـــــن منحـــــ

قــــد أوضــــحنا في تحليلنـــــا و  ،أن حصـــــل عليــــه قبــــل عمليــــة الانتقـــــالتحقــــق لــــه مســــتوى إشـــــباع أكــــبر ممــــا ســــبق 

  : يرتكز على قاعدتين رئيسيتين هما المذكور بأن انتقال المستهلك إلى منحنى سواء أعلى

  ؛زيادة دخله النقدي -

  .المعنيتين أو كليهما في آن واحد انخفاض سعر إحدى السلعتين -

ه يختلــــف حســــب ��ǞººººǸƬĐ¦�®¦ǂººººǧ¢�ǞººººȈŦ�½ȂǴººººǇ�ȄººººǴǟ�ǪººººƦǘººººǻ¢�ǲººººƥمــــن الطبيعــــي أن ســــلوك هــــذا الفــــرد لا ينو 

ـــــةالعجتمـــــاعي والثقـــــافي و المســـــتوى الا ـــــة و  ،مـــــر والمعتقـــــدات الديني ـــــوث المحـــــيط  والأذواق و التغـــــيرات المناخي تل

   .الخ...البيئة و 

خــــذ بعــــين الاعتبـــــار الألتحليــــل الــــدور المهــــم لمنحنيــــات الســـــواء في تحقيــــق تــــوازن المســــتهلك ، لابـــــد مــــن و 

إن هــــــذا  ǲººººººȈǴƸƬǳ¦�¦ǀººººººđلســــــلعتين المعنيتــــــين ا مــــــن علــــــى كــــــل للإنفــــــاقمســــــتوى دخلــــــه النقــــــدي المخصــــــص 

يتطلـــــب التركيـــــز علـــــى متغـــــير جديـــــد يـــــدخل ضـــــمن إطـــــار منحنيـــــات الســـــواء و تـــــوازن المســـــتهلك و الـــــذي 

، المقــــرر إنفاقــــه علــــى شــــراء و اســــتهلاك كــــلا الســــلعتين مــــن قبــــل هــــذا عــــني بــــه خــــط الميزانيــــة أو خــــط الــــدخلن

  :هذا الشكل يبين ما يليو  ،1المستهلك في وقت واحد

.59،ص 2003نواف الرومي ، مبادئ الاقتصاد الجزئي ، مركز النشر الجامعي ، تونس ، 1
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  .توازن المستهلك ) : 14-2(الشكل رقم                         

.186اسماعيل أحمد الشناوي ،مرجع سبق ذكره ، ص :المصدر                  

IC2تـــوازن المســـتهلك حيـــث يتســـاوى عنـــدها ميـــل خـــط الـــدخل مـــع ميـــل منحـــنى الســـواء  Eتمثـــل النقطـــة 

  :عندها فانه تحقق شرط التوازن وهوو 

y

y

x

x

P

MU

P

MU


  :المستهلك في هذه النقطة يكون قد انفق كامل دخله و يتحقق بذلك الشرط الثاني وهو أيضاً فان

** .. yyxx QPQPI 

  .وبذلك يكون المستهلك قد انفق دخله بالكامل وحصل على أقصى منفعة في حدود دخله

QY

Qx

IC3

IC2
IC1

Qx*

Qy*

توازن المستھلك

EZ
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  :الفصلخلاصة 

ـــــــواء لانستخلصــــــه مــــــن هـــــــذا الفـصـــــــل هـــــــو أن تحـــــــليل ســـــــلوك المـستهـــــــلك  إن مــــــا يهمــــــل  بمنحنيــــــات السـ

ـــــا فالشـــــخص إذ إنمـــــا يرجـــــع ذلـــــك إلى أن  yعلـــــى حســـــاب الســـــلعة  xســـــتهلاك الســـــلعة افضـــــل  االمنفعـــــة كليً

يهــــــم كــــــم عــــــدد وحــــــدات  ، والغايـــــة هنـــــا لا yتحقـــــق لـــــه منفعـــــة أو إشـــــباع أكـــــبر مـــــن الســـــلعة   xالســـــلعة 

ــــــيها الشـــــخص مـــــن المن ـــــتي يحصـــــل عل فهـــــو يســـــتبعد   yأو الســـــلعة  xســـــتهلاكه وحــــــدة مـــــن الســـــلعة افعــــــة ال

  .قابلية المنفعة للقياس الكمي 

خـــــــتلاف أســــــــلوب نظريـــــــة المنفعـــــــة الحديـــــــة و أســــــــلوب نظريـــــــة منحنيـــــــات الســــــــواء فـــــــــإن اوبـــــــالرغم مـــــــن 

ستـــــــخدام كلـــــــتا الهـــــــذا مــــــــن الأفضــــــل الـــــــتحليلين يتـــــــوصلان إلى نـــــــفس الـنتيـــــــجة وهــــــي تـــــــوازن المستهـــــــلك ، 

ــــــا ــــــظريتين ل ــــــدلا دراسة ســــــلوك المســــــتهلكلن ـــــذلك يمامـــــن  ب ـــــة واحـــــدة ، وب كـــــن تفهـــــم تصـــــرف ســـــتخدام نظري

  .المستهلك بشكل أفضل

، وهــــــذه معـــــاملات المــــــرونة لمختــــــلف السلــــــعاد تقنيـــــة يجـــــويعـــــود الفضـــــل إلى نظــــــرية سلــــــوك المســـــتهلك في إ

  .ستهـلاكدراسـة نفـقـات الار فـي مجـالات نتـشاتـقـنيـة هـي الأخـرى واسـعـة الاال



  

  

  

  

  

  :لثلثاالفصل ا
الإنفاق تقد�ر دا� تحلیل و 

 �س�تهلاكي العائلي 
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   :تمهيد

ذات الصـــــــــلة الوثيقـــــــــة تتنــــــــاول بعلـــــــــم الاقتصــــــــاد، إذ أنـــــــــه يســـــــــاهم   الإحصـــــــــاء مــــــــن أبـــــــــرز العلــــــــوم يعُــــــــد

دراســــــة أهــــــم المشــــــاكل مــــــن بينهــــــا مشــــــكل التنبــــــؤ، ويمثــــــل الانحــــــدار أحــــــد الصــــــور الإحصــــــائية في تفســــــير و 

متغــــــير أو عــــــدة فهــــــو عبــــــارة عــــــن قيــــــاس أو تحديــــــد متوســــــط متغــــــير مــــــا باســــــتخدام ، المســــــاعدة علــــــى ذلــــــك

متغــــيرات أخــــرى لتكــــون دراســــة لوصــــف العلاقــــة بــــين هــــذه المتغــــيرات، فــــإذا كانــــت الدراســــة تخــــص متغــــيرين 

فقــــط عرفــــت بتحليــــل الانحــــدار البســــيط، أمــــا إذا كانــــت لأكثــــر مــــن متغيرين،فــــنحن هنــــا أمــــام وضــــعية تحليــــل 

صــــائية المهمــــة مــــن خلالــــه يــــتم الانحــــدار المتعــــدد، بالإضــــافة إلى التحليــــل العــــاملي وهــــو مــــن الأســــاليب الإح

Ƣººººººđ�¼ȂººººººƯȂǴǳ�ƲƟƢººººººƬǼǳ¦�ƨººººººǫ®�ÀƢǸººººººǓ�  ــــــه في هــــــذا الفصــــــل وتطبيقــــــه كنمــــــوذج و هــــــذا مــــــا ســــــنحاول التطــــــرق إلي

  .قياسي لدراسة محددات الإنفاق الاستهلاكي مرورا بمايلي

ـــــــــه إلى مفـــــــــاهيم : المبحـــــــــث الأول ـــــــــا مـــــــــن خلال ـــــــــل عامـــــــــة حـــــــــول تطرقن الاقتصـــــــــاد القياســـــــــي و التحلي

  .العاملي

وهـــــــي  ) الإنفـــــــاق الاســـــــتهلاكي( تناولنـــــــا نمـــــــاذج تحليـــــــل ظـــــــاهرة الاســـــــتهلاك العـــــــائلي: الثـــــــانيالمبحـــــــث 

ـــــــــالي لنصـــــــــل إلى النظـــــــــام ) L.E.S(نمـــــــــاذج انجـــــــــل بمختلـــــــــف أنواعهـــــــــا، منظومـــــــــة الإنفـــــــــاق الخطـــــــــي : كالت

 ).I.A.S(باشرالم غيرالتجميعي  اللوغاريتمي

ـــــائج المتوصـــــل إليهـــــا عـــــن طر : المبحـــــث الثالـــــث ـــــل للنت ـــــارة عـــــن تحلي ـــــق مقـــــاييس الاقتصـــــاد القياســـــي عب ي

  .وكذا أسلوب التحليل العاملي للخروج بأهم النتائج
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  التحليل العامليو  مفاهيم عامة عن الاقتصاد القياسي: المبحث الأول

ـــــــــب مـــــــــن  ـــــــــت الحاضـــــــــر يتطل إن ممارســـــــــة النشـــــــــاط في أي قطـــــــــاع مـــــــــن القطاعـــــــــات الاقتصـــــــــادية في الوق

ا تعتمـــــد حديثـــــة و علميـــــة معاصـــــرة، حيـــــث أن الكثـــــير منهـــــالاختصاصـــــي اســـــتعمال طـــــرق و أســـــاليب عمـــــل 

النظريـــــــات القياســــــــية، و لا يمكـــــــن اســـــــتعمالها بكفـــــــاءة و فعاليـــــــة دون معرفــــــــة علـــــــى النمـــــــاذج، الأســـــــاليب و 

 .كذا التحليل العامليو  جيدة لمبادئ الاقتصاد القياسي

1.ماهية الاقتصاد القياسي: المطلب الأول

  .تعريف الاقتصاد القياسي: أولا

العوامــــل الــــتي تــــتحكم فيهــــا مــــا، و ويتنــــاول موضــــوع الاقتصــــاد القياســــي التعبــــير الكمــــي عــــن ظــــاهرة اقتصــــادية 

���ǂȇ®ƢºººººººººǬǷ�Ǻºººººººººǟ�̈°ƢºººººººººƦǟ�Ƣºººººººººē¦ŚǤƬǷ�ÀȂºººººººººǰƫ...)معـــــــــادلات ، دوال( وتقـــــــــديمها في شـــــــــكل علاقـــــــــات رياضـــــــــية

ـــــل المشـــــكلة الاقتصـــــادية مـــــن شـــــكلها النظـــــري العـــــام  إلى شـــــكل كمـــــي تح كمـــــه اقتصـــــادية، بمعـــــنى آخـــــر تحوي

علاقــــــات كميــــــة رياضــــــية يمكــــــن أن تعــــــالج باســــــتعمال الطــــــرق و التقنيــــــات الرياضــــــية والإحصــــــائية فالاقتصــــــاد 

.القياسي يمثل إذن النمذجة الاقتصادية، أي بناء النماذج الرياضية الاقتصادية

  .الانحدار الخطي المتعددنموذج :ثانيا

  .ـ تعريف النموذج1

ــــــين متغــــــير تــــــابع  ــــــى افــــــتراض وجــــــود علاقــــــة خطيــــــة ب مــــــن  وعــــــدد Yiيســــــتند النمــــــوذج الخطــــــي المتعــــــدد عل

ـــــة ، بالنســـــبة لUiوحـــــد عشـــــوائي  X1،...X2،XKالمتغـــــيرات المســـــتقلة  مـــــن  n، ويعـــــبر عـــــن هـــــذه العلاق

:من المتغيرات المستقلة ، بالشكل آلاتي  kالمشاهدات و

Yi = B0 + B1Xi1 + B2Xi1 + … + BKXik + Ui

ــــــغ عــــــددها  ــــــة معــــــادلات يبل ــــــة هــــــي واحــــــدة مــــــن جمل ــــــان هــــــذه المعادل ــــــع الآمــــــر ف تكــــــون نظــــــام ) n(وفي واق

  : الآتيالمعادلات 

.11، ص 2007الجزائر، ، ديوان المطبوعات الجامعية، الاقتصاد القياسيعلي مكيد، -1
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Y1 = B0 + B0X11 + B2X12 + … + BKX1K + U1

Y2 = B0 + B1X21 + B2X22 + … BKX2K + U2

. . .. .. … … … ..

…. .. .. .. … … … ..

Yn= B0 + B1Xn1 + B2Xn2 + … + BKXnK + Un

يمثـــــل ) B0(مـــــن المعلومــــات المطلـــــوب تقـــــديرها علمــــا بـــــان الحــــد الأول منهـــــا ) k+1(هــــذه المعادلـــــة تتضــــمن 

عليــــــه . الحــــــد الثابــــــت، الآمــــــر الــــــذي يتطلــــــب اللجــــــوء إلى المصــــــفوفات والمتجهــــــات لتقــــــدير تلــــــك المعلمــــــات

  :يمكن صياغة هذه المعادلات في صورة مصفوفات و هي كآلاتي
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  .فرضيات النموذج الخطي المتعدد.2

ـــــد اســـــتخدام طريقـــــة  ـــــوافر الاف OLSعن تراضـــــات في تقـــــدير نمـــــوذج الانحـــــدار الخطـــــي المتعـــــدد، فانـــــه يجـــــب ت

  :تيةلآا

(0القيمة المتوقعة لمتجه حد الخطأ تساوي صفرا أي أن، -1 =Ui(E:

E (Ui) = E
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:والتباين المشترك بينها يساوي صفرا، أي أنتباين العناصر العشوائية ثابت، -2

Cov (U) = E( UU  ) = 2 In

E ( UU  ) = E
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 Variance –وتســــــــــــــمى المصـــــــــــــــفوفة العدديــــــــــــــة أعـــــــــــــــلاه بمصــــــــــــــفوفة التبـــــــــــــــاين والتبــــــــــــــاين المشـــــــــــــــترك 

Covariance Matrix لحــــــد الخطــــــأUــــــث ت ــــــة في المصــــــفوفة، حي ــــــاين قــــــيم   شــــــكل العناصــــــر القطري تب

U  ــــة ــــاين المشــــترك ) ســــفل القطــــر أ أعلــــى و( بينمــــا تبقــــى العناصــــر غــــير القطري مســــاوية للصــــفر لانعــــدام التب

.Uiوالترابط بين قيم 

ــــين المتغــــيرات ا-3 ــــة تامــــة ب ــــة خطي ــــاك علاق ــــيس هن أن يزيــــد  بلمســــتقلة كمــــا وان عــــدد المشــــاهدات يجــــل

:على عدد المعلمات المطلوب تقديرها، أي أن

R (x) = k + 1 < n
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الحــــــد الثابــــــت، ) 1(زائـــــدا ) k(عــــــدد المتغـــــيرات المســــــتقلة ) x(رتبــــــة مصـــــفوفة البيانــــــات، ) r(ث أن حيـــــ

وهـــــــذه الفرضـــــــية ضـــــــرورية جـــــــدا لضـــــــمان أيجـــــــاد معكـــــــوس ). n(وهـــــــي اصـــــــغر مـــــــن عـــــــدد المشـــــــاهدات 

) K+1( مـــــــــن  قـــــــــل أ) X(، إذ أن انتفـــــــــاء هـــــــــذا الفـــــــــرض يجعـــــــــل رتبـــــــــة المصـــــــــفوفة )xx(المصـــــــــفوفة 

قـــــــل مـــــــن أبـــــــدورها  OLSالـــــــتي تســـــــتخدم في الحصـــــــول علـــــــى مقـــــــدرات ) xx( وبالتـــــــالي فـــــــان رتبـــــــة 

)1+K (يمكــــــن إيجــــــاد معكوســــــها بســــــبب مــــــا يســــــمى بمشــــــكل الارتبــــــاط الخطــــــي المتعــــــدد  وبالتــــــالي  ولا

  . OLSلايمكن الحصول على مقدرات المربعات الصغرى العادية  

  .النموذجطرق تقدير معلمات -3

في تقـــــــدير معلمـــــــات النمـــــــوذج  OLSفي ضـــــــوء الفرضـــــــيات المـــــــذكورة أعـــــــلاه يمكـــــــن اســـــــتخدام طريقـــــــة 

  :بصيغتها التقديرية كآلاتي الخطي المتعدد،ولهذا الغرض يمكن كتابة المعادلة

22110
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ˆ,ˆ,ˆ BBB  الـــــتي تجعـــــل مجمـــــوع مربعـــــات الانحرافـــــات

اقل ما يمكن ، أي تصغير القيمة  2
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ــــــــل المعــــــــادلات  ــــــــتي تســــــــتخدم في تقــــــــدير المعــــــــالم) 3(و ) 2(، )1(وتمث ــــــــثلاث ال ــــــــة ال  المعــــــــادلات الطبيعي

�ƨǳȂȀĐ¦�ƨƯȐưǳ¦012
ˆ,ˆ,ˆ BBB.،تيةلآايمكن حلها بإحدى الطرق  أن هذه المعادلات:  
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     ويمكــــــــن أن تحــــــــل هــــــــذه المعــــــــادلات بواســــــــطة قاعــــــــدة كــــــــرا يمــــــــر للحصــــــــول :طريقــــــــة المحــــــــددات -1

.من المعلماتKB̂على قيم 

ويمكــــــن تقــــــدير معــــــاملات الانحــــــدار المتعــــــدد باســــــتخدام أســــــلوب الانحرافــــــات :طريقــــــة الانحرافــــــات -2

.بالمتوسطات، أي انحرافات القيم الأصلية عن وسطهاأو مايسمى 

وبعـــــــــد اســـــــــتخدام الحاســـــــــوب ، فقـــــــــد أصـــــــــبح مـــــــــن الســـــــــهل علـــــــــى الباحـــــــــث الاقتصـــــــــادي أن يحصـــــــــل 

ــــــــــــــــال  ــــــــــــــــات الإحصــــــــــــــــائية أمث ــــــــــــــــه اســــــــــــــــتخدام إحــــــــــــــــدى البرمجي ــــــــــــــــائج مــــــــــــــــن خــــــــــــــــلال أجادت ــــــــــــــــى النت عل

EXCEL،SPSS،Eviews ـــــــــــب ـــــــــــاج إلى اســـــــــــتخدام الصـــــــــــيغ أعـــــــــــلاه في الجوان ـــــــــــة ، ، ولا يحت التطبيقي

  .ولكن تم عرضها هنا لمعرفة كيفية عمل الانحدار المتعدد

.اختبار الفروض، الدلالة و الارتباط الذاتي: ثالثا

 :اختبار استقرارية السلاسل.1

):DF(فولر -اختبار ديكي.أ

  :يعتمد هذا الاختبار على ثلاث صيغ متمثلة في

 : صيغة السير العشوائي البسيطة-

ــــذي يفــــترض أن يكــــونµ௧حيــــث  ــــل حــــد الخطــــأ العشــــوائي، وال ــــت :يمث ــــه ثاب وســــطه الحســــابي معــــدوم، وتباين

 .وقيمه غير مرتبطة فيما بينها

 صيغة السير العشوائي مع حد ثابت؛-

 .صيغة السير العشوائي مع حد ثابت واتجاه زمني عام-

λوبوضع  = −ߩ  :تصبح المعادلات 1

:باستعمال الصيغة الأولى، نتبع الخطوات التالية DFولإجراء اختبار 

 :باستعمال الصيغة التالية) تاو(τ نحسب القيمة -
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  .هو الانحراف المعياري للمعلمات المقدرة ௣ොݏ:حيث

¦t �Ǟºººººȇ±Ȃƫ�ǞºººººƦƬƫ�ȏ�ƢºººººĔȋ��̈ŚºººººƦǰǳ¦�©ƢºººººǼȈǠǳ¦�ƨºººººǳƢƷ�Ŀ�ŕºººººƷ�ƨºººººȈǳÂƾŪالمحســـــوبة بقـــــيم  τلا يمكـــــن مقارنـــــة -

-Dickeyالجدوليـــــــــة في جـــــــــداول خاصـــــــــة مـــــــــن طـــــــــرف  τطبيعــــــــي معتـــــــــدل، لـــــــــذا نبحـــــــــث عـــــــــن 

Fuller�ƾººººų�ƢººººǼǻƜǧ�ƨȈƥȂººººǇƢū¦�ƲǷ¦Őººººǳ¦�ǒ ººººǠƥ�¾ƢǸǠƬººººǇ¦�ƾººººǼǟÂ��ƨººººƳǂū¦�ǶȈººººǬǳ¦�ȄǸººººǈȇ�ƢººººǷ�Ƣººººđ�ƾººººƳȂȇ��

 هاته القيم معطاة آليا عند عملية الاختبار؛

=ߩ:الجدوليـــــــــــة، نـــــــــــرفض فـــــــــــرض العـــــــــــدمτ>المحســـــــــــوبة  τت إذا كانـــــــــــ- أو1 =ߣ ونقبــــــــــــل  0

>ߩالفرض البديل  أو1 >ߣ ، وبالتالي تكون السلسلة مستقرة أو ساكنة؛0

ـــــالي تكـــــون السلســـــلة غـــــير مســـــتقرة، τ<المحســـــوبة  τإذا كانـــــت - ـــــل فـــــرض العـــــدم، وبالت ـــــة، نقب الجدولي

الجدوليــــــة بغـــــض النظــــــر عــــــن  τالمحســـــوبة و   τويجـــــب مراعــــــاة أننـــــا نقــــــارن القـــــيم المطلقــــــة لكـــــل مــــــن 

 .الإشارة

لا يصــــــبح ملائمــــــا إذا وجــــــدت مشــــــكلة ارتبــــــاط ذاتي في الحــــــد العشــــــوائي رغــــــم  DFوهنــــــا نجــــــد أن اختبــــــار 

ـــــتم اللجـــــوء إلى اختبـــــار  ـــــدها ي ـــــة المقـــــدرة قـــــد تكـــــون مســـــتقرة، عن ـــــات المتغـــــيرات المدرجـــــة في العلاق كـــــون بيان

.ADFديكي فولر الموسع 

 ):ADF(فولر الموسع-ديكياختبار .ب

:يعتمد هذا الاختبار على نفس الصيغ الثلاث السابقة، وتكون كالتالي

  :وتتمثل خطوات اختبار ديكي فولر الموسع فيما يلي

 :الخطوة الأولى-

.، ثم إجراء اختبار الفرض)9(تقدير النموذج -1
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فرضية العدم:λ = 0 أو =ߩ  ؛1

الفرضية البديلة:λ < 0 أو >ߩ ؛1

 إذا كانــــــتτ  المحســــــوبة<τ ــــــل ــــــل بوجــــــود جــــــذر وحــــــدوي  ونقب ــــــة، نــــــرفض فــــــرض العــــــدم القائ الجدولي

الفرض البديل بأن بيانات السلسلة مستقرة، ثم نتوقف عن إجراء أي اختبارات أخرى؛

 إذا كانــــــتτ  المحســــــوبة>τ الجدوليــــــة، نقبــــــل فرضــــــية العــــــدم القائلــــــة بوجــــــود جــــــذر وحــــــدوي ونســــــتمر

 للنقطة الموالية؛

:، وهي معلمة الاتجاه الزمني العام0β=:  الفرضيةنختبر-2

 إذا كانـــــــتτ  المحســـــــوبة>τ الجدوليـــــــة، نقبـــــــل فرضـــــــية العـــــــدم، وهـــــــذا يؤكـــــــد وجـــــــود جـــــــذر وحـــــــدوي

 ونستمر مباشرة للخطوة الثانية في الاختبار؛

 إذا كانـــــــــتτ  المحســـــــــوبة<τ   ـــــــــار فرضـــــــــية ـــــــــد اختب ـــــــــة، وعندئـــــــــذ نعي ـــــــــة، نقبـــــــــل الفرضـــــــــية البديل الجدولي

λ =  :في ظل التوزيع الطبيعي tباستعمال اختبار  0

 إذا كانــــــــتt  المحســــــــوبة<t  الجدوليــــــــة، نــــــــرفض فرضــــــــية العــــــــدم)ρ = ، ونقبــــــــل الفرضــــــــية البديلــــــــة )1

)ρ < ، وهذا يعني أن السلسلة مستقرة، ونتوقف عند هذا الحد ولا نواصل أي اختبار؛)1

 ـــــــت ـــــــة، نقبـــــــل فرضـــــــية العـــــــدم  t<المحســـــــوبة  tإذا كان ρ(الجدولي = هـــــــذا يعـــــــني وجـــــــود جـــــــذر ، و )1

 .الوحدة بالسلسلة ونستمر للخطوة الثانية

:الخطوة الثانية-

 ).8(نقوم بتقدير النموذج -1

فرضية العدم:λ = 0 أو =ߩ  ؛1

الفرضية البديلة:λ < 0 أو >ߩ 1.

 إذا كانـــــتτ  المحســـــوبة<τ الجدوليـــــة، نـــــرفض فـــــرض العـــــدم القائـــــل بوجـــــود جـــــذر وحـــــدوي  ونقبـــــل

الفرض البديل بأن بيانات السلسلة مستقرة، ثم نتوقف عند هذا الحد؛

 ـــــــت ـــــــل فرضـــــــية العـــــــدم τ<المحســـــــوبة  τإذا كان ـــــــة، نقب ، ونســـــــتمر )وجـــــــود جـــــــذر الوحـــــــدة(الجدولي

 للنقطة التالية؛
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 ).8( النموذج ، وهي معلمة الحد الثابت في)0α=: (نختبر الفرضية-2

 إذا كانـــــتτ  المحســـــوبة>τ ونســـــتمر للخطـــــوة )وجـــــود جـــــذر الوحـــــدة(الجدوليـــــة، نقبـــــل فرضـــــية العـــــدم ،

 الثالثة مباشرة؛

 إذا كانـــــتτ  المحســـــوبة<τ ،ـــــنص علـــــى وجـــــود جـــــذر وحـــــدوي ـــــة، نـــــرفض فـــــرض العـــــدم الـــــتي ت الجدولي

λونقبـــل الفـــرض البـــديل، وعندئـــذ نعيـــد اختبـــار فرضـــية  = في ظـــل التوزيـــع   tباســـتعمال اختبـــار  0

 :الطبيعي

 إذا كانــــــــتt  المحســــــــوبة<t  الجدوليــــــــة، نــــــــرفض فرضــــــــية العــــــــدم)ρ = ، ونقبــــــــل الفرضــــــــية البديلــــــــة )1

)ρ < ، وهذا يعني أن السلسلة مستقرة، ونتوقف عند هذا الحد ولا نواصل أي اختبار؛)1

 ـــــــت ـــــــة، نقبـــــــل فرضـــــــية العـــــــدم  t<المحســـــــوبة  tإذا كان ρ(الجدولي = ر ، وهـــــــذا يعـــــــني وجـــــــود جـــــــذ)1

 .الوحدة بالسلسلة ونستمر للخطوة الثالثة

 :الخطوة الثالثة-

:، ونختبر الفرضية)7(نقوم بتقدير النموذج 

فرضية العدم:λ = 0 أو =ߩ  ؛1

الفرضية البديلة:λ < 0 أو >ߩ 1.

 إذا كانـــــتτ  المحســـــوبة<τ ،ـــــنص علـــــى وجـــــود جـــــذر وحـــــدوي ـــــة، نـــــرفض فـــــرض العـــــدم الـــــتي ت الجدولي

ونقبل الفرض البديل، ومن ثم تكون السلسلة مستقرة، ونتوقف عند هذا الحد؛

 إذا كانـــــتτ  المحســـــوبة>τ وتكـــــون السلســـــلة )وجـــــود جـــــذر الوحـــــدة(الجدوليـــــة، نقبـــــل فرضـــــية العـــــدم ،

 .الزمنية غير مستقرة

.)1(اختبار الفروض و الدلالة-2

ikikiiii xxxy   ......2210

  ).y(والمتغير التابع ) x(نعتبر العلاقة بين كل المتغيرات المستقلة 

:بنفس الطريقة التي رأيناها في النموذج الخطي البسيط، بحيث نضع فرضية العدم

1- Damodar N. Gujarati, Econométrie, bibliothèque nationale, paris, France, 2004, P 132.
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  . Studentاختبار -ا

:iالموافقة لكل   tيتم حساب قيمة

i

S
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



ˆ

ˆ


T �ƨȇǂƷ�ƨƳ°ƾǳ�ƨǳÂƾĐ¦�ǶȈǬǳ¦�ǞǷ)nثم نقارن قيمة  - k( لمستوى معنوية ، و

t (إذا كان  -1 ttab  ( نرفض الفرضيةH0.

t (أما إذا كان  -2 ttab  (فإننا نقبل الفرضيةH0 أي أن معامل)x (على  ليس له تأثير)y.( 

  . Fisherاختبار -ب

  .Fالمحسوبة مع القيم للنموذج العام في صيغة  R2نعوض بقيمة 

  knR

kR
F






/1

1/
2

2

.، و لمستوى معنوية )n - k(و ) F �ƨȇǂƷ�ŖƳ°ƾǳ�ƨǳÂƾĐ¦�ǶȈǬǳ¦�ǞǷ)k - 1و نقارن 

إذا كانت :F  Ftab فإننا نرفض الفرضيةH0 و نقبل الفرضية ،H1.

 إذا كانت :F Ftabفإننا نقبل الفرضيةH0.

  .اختبار فرضية انعدام الارتباط الذاتي -3 

ــــــق طريقــــــة المربعــــــات الصــــــغرى علــــــى جملــــــة الفرضــــــيات الأساســــــية، ومــــــن بينهــــــا فرضــــــية  نعتمــــــد تطبي

  .أخطاء الفترات المختلفةانعدام الارتباط الذاتي بين 

تــــــنص فرضــــــية العــــــدم في اختبــــــار النمــــــوذج الخطــــــي بصــــــدد الارتبــــــاط الــــــذاتي علــــــى انعــــــدام الارتبــــــاط 

:بين الأخطاء، أي أن معامل الارتباط الخطي بينهما يكون معدوما الذاتي

 فرضية العدم   :H0 : 0 

0: الفرضية البديلة0أو H1:
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:الآتيDerbin-Watson(1(و للتحقق من وجود أو انعدام الارتباط الذاتي يستعمل اختبار 
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ــــــــل الحــــــــد الأدنى لانعــــــــدام ) d(�śƬǳÂƾººººººººĐ¦�śººººººººƬǸȈǬǳ¦�ǞººººººººǷ�ƢººººººººĔ°ƢǬǻ)dL(وبعــــــــد حســــــــاب  الــــــــتي تمث

عــــــــدد ، و )n(الأقصـــــــى، و ذلــــــــك حســــــــب عــــــــدد الملاحظــــــــات الــــــــتي تمثــــــــل الحــــــــد ) du(الارتبـــــــاط الــــــــذاتيو 

ــــــول ، و % )5أو %  )1المتغــــــيرات المســــــتقلة في النمــــــوذج لكــــــل مســــــتوى مــــــن مســــــتويات الدلالــــــة  يــــــتم قب

  :أو رفض إحدى الفرضيتين حسب المخطط التالي الذي يوضح كافة الحالات الممكنة

ارتباط ذاتي موجبشكالذاتيانعدام الارتباط شكارتباط ذاتي سالب

44-dL 4 –du2du dL0

0: و عندما ينعدم الارتباط الذاتي أي يكون) 2(الوسيطية هي  d فقيمة

H0: 02  d

H1 : .02  d

  :حسب الحالات التالية H0و يتم قبول أو رفض 

1-Ldd 0 :وجود ارتباط ذاتي موجب. 

uL ddd  :مجال غير محسوم أي هناك شك في وجود أو عدم وجود الارتباط الذاتي. 

uu ddd   .ارتباط ذاتياستقلال الأخطاء أي عدم وجود :4

Lu ddd   .مجال غير محسوم: 44

44  dd L  :وجود ارتباط ذاتي سالب.  

.297مرجع سبق ذكره، ص الاقتصاد القياسي مكيد علي، -1
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  .ماهية التحليل العاملي:المطلب الثاني

  .تعريف التحليل العاملي: أولا

�ƨºººººººȇȂƥŗǳ¦�ª ȂºººººººƸƦǳ¦�Ǧ ºººººººǴƬű�Ŀ�ƨºººººººȈǸǴǠǳ¦�ǂǿ¦Ȃºººººººǜǳ¦�Ǧ ȈǼºººººººǐƬƥ�ǶƬºººººººē�ƨȈºººººººǓƢȇ°�ƨºººººººȈǴǸǟ�ȆǴǷƢºººººººǠǳ¦�ǲºººººººȈǴƸƬǳ¦�À¤

1. والنفسية والرياضية و التسويقية ذات المتغيرات المتعددة

      و هــــــو الأســــــلوب الإحصــــــائي الــــــذي يســــــتهدف تفســــــير معــــــاملات الارتبــــــاط الــــــتي لهــــــا دلالــــــة إحصــــــائية 

إلى  تغــــــيرات الداخلــــــة في التحليــــــل وصــــــولابــــــين مختلــــــف المتغــــــيرات أي تبســــــيط الارتباطــــــات بــــــين مختلــــــف الم

تصــــــف العلاقــــــة بــــــين المتغــــــيرات و تفســــــيرها، حيــــــث يهــــــدف التحليــــــل العــــــاملي إلى العوامــــــل المشــــــتركة الــــــتي 

مـــــــن  مـــــــن المتغـــــــيرات العديـــــــدة إلى عـــــــدد ضـــــــئيل  نقـــــــاصالتقليـــــــل مـــــــن حجـــــــم البيانـــــــات و تلخيصـــــــها و الإ

  . لك إلى معامل الارتباط بين كل متغير و غيره من المغيرات الأخرىذمستندا في  2العوامل 

.3امليأهمية التحليل الع: ثانيا

يســـــمح هـــــدا الأســـــلوب بـــــالتعرف علـــــى المتغـــــيرات الـــــتي لهـــــا دلالـــــة إحصـــــائية هامـــــة و الـــــتي تســـــتدعي -

 مزيد من عمليات التحليل الأخرى كالانحدار؛

-�ǺººººººººǷ�ƨȈǴººººººººǏȋ¦�ƨººººººººǟȂǸĐ¦�ǲººººººººŰ�ƢººººººººȈǴǯ�Â¢�ƢººººººººȈƟǄƳ�ǲººººººººǫ¦�®ƾººººººººǠƥ�Â�̈ƾººººººººȇƾƳ�©¦ŚººººººººǤƬǷ�ȄººººººººǴǟ�¾Ȃººººººººǐū¦

 المتغيرات؛

ن المعلومـــــــات الرئيســـــــية الـــــــتي يمكـــــــن أن يســـــــمح بتخفـــــــيض و تلخـــــــيص المتغـــــــيرات في عـــــــدد اقـــــــل مـــــــ-

  .تفسر تلك الظاهرة

 .طرق التحليل العاملي: ثالثا

4:الطريقة القطرية 1-

تعــــــد مــــــن الطــــــرق المباشــــــرة و الســــــهلة الاســــــتعمال و تســــــتخدم في حالــــــة وجــــــود عــــــدد قليــــــل مــــــن المتغــــــيرات 

¦�ƢºººººĔȋ�ǶººººǇȏحيــــث تــــؤدي إلى اســـــتخلاص اكــــبر عــــدد ممكـــــن مــــن العوامــــل ، و لقـــــد اخــــدت الطريقــــة هـــــدا

  .تستخدم القيم القطرية في المصفوفة الارتباطية المباشرة

1
-http://kandouci.africa-web .org /rrsuite .htm

-
  .17: ص 2002، مركز الكتاب للنشر القاهرة، "التطبيق –التحليل العاملي النظرية " مصطفى حسين الباهي ،و آخرون 2
  .56:ص 2005ناجي معلا و آخرون ،اصول التسويق دار وائل للنشر ،عمان 3
.157:، ص1999صفوت فرج التحليل العاملي في العلوم السلوكية دار الفكر العربي للنشر القاهرة 4
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1الطريقة المركزية لترستون– 2

ــــى فكــــرة اســــتخلاص عــــدد مــــن العوامــــل في في كــــل   وقــــت واحــــد بــــدلا مــــن اســــتخلاص عامــــلتعتمــــد عل

تحديــــدها في مــــرة، و عــــادة مــــا تســــتخدم هــــده الطريقــــة مــــع المتغــــيرات الــــتي نعــــرف عنهــــا القــــدر الكــــافي يمكــــن 

  .مجموعات مستقلة لنحصل على تشعبات العوامل المدارة

2:طريقة المركبات الأساسية-3

تعتــــبر أكثــــر طــــرق التحليــــل العــــاملي دقــــة و شــــيوعا في الاســــتخدام و أكثــــر مــــا يميزهــــا هــــو أن كــــل عامــــل 

ــــؤدي إلى  ــــاين ممكــــن و ي ــــة أيســــتخلص أقصــــى تب ــــواقي كمــــا أن المصــــفوفة الارتباطي ــــدر مــــن الب ــــزل إلى قــــل ق تخت

مبـــــدأ عمـــــل الطريقـــــة هـــــو الحصـــــول علـــــى تمثيـــــل نقطـــــي  للأفـــــراد  في  مـــــاأ.اقـــــل عـــــدد مـــــن العوامـــــل المتعامـــــدة

فضـــــاء جزئـــــي ضــــــعيف البعـــــد، ولأجـــــل ذلــــــك تعمـــــد الطريقــــــة إلى الإســـــقاط في الفضـــــاء الــــــذي يختـــــار وفقــــــا 

أي أن ضـــــبط  جمـــــود  ســـــحابة الـــــنقط المســـــقطة في الفضـــــاء الجزئـــــي يجـــــب أن تكـــــون قصـــــوى: 3للمبـــــدأ التـــــالي

ـــــة إســـــقاط هـــــذه الســـــحابة ـــــتي تحـــــدث نتيجـــــة عملي ـــــى تصـــــغير الانحرافـــــات ال ـــــنقط يقـــــوم عل ومـــــن .4ســـــحابة ال

أجــــل هــــذا يمكــــن البحــــث عــــن فضــــاء شــــعاعي جزئــــي يعظــــم مجمــــوع مربعــــات الأبعــــاد بــــين كــــل أزواج النقــــاط 

:المسقطة على هذا الفضاء الشعاعي  الجزئي، ويمكن التعبير عن ذلك بالعلاقة

  :حيث

H :بعد الفضاء الشعاعي الجزئي.  

K   وK' نقطتين مسقطتين على الفضاءH.  

.159صفوت فرج، مرجع سبق ذكره، ص  - 1

103:،ص1997احمد محمد عبد الخالق ، الابعاد الشخصية ،دار المعرفة الجامعية ،الاسكندرية،2

3- Gilbert Saporta, probabilité et analyse des données et statistique, éditions TECHNIP, Paris,

1990, p 166.

4- Ludi vicLebart et des autres, statistique exploratoire multidimentionnelle, dunod, 2ème edition,

Paris, 1997, p 150 .
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Ä¢��ƶƳǂŭ¦�̧ȂǸĐ¦�ǶǜǠȇ�ƢǼȀǧ��ƨǼȈǠǷ�ƨȈŷ¢�Â¢�ǲǬƯ�ƨǘǬǻ�ǲǰǳ�ƪ ǻƢǯ�¦̄¤Â:

PK ،PK:  حيث
  .على التوالي  'Kو  Kثقلي كل من النقطتين  '

  .العاملي المساعدة في تفسير النتائجأدوات التحليل :رابعا

وهــــــو   jعلــــــى العامــــــل i بمعامــــــل التحميــــــل أو التشــــــبع للمتغــــــير ୧ܽ୨يعــــــرف المعامــــــل: معامــــــل التحميــــــل -1

مــــــدى ارتبــــــاط العامــــــل بــــــالمتغير و إن مجمــــــوع مربعــــــات درجــــــات التحميــــــل لكــــــل عامــــــل تســــــاوي  يعــــــبر عــــــن

1. القيمة الذاتية التي ترافق هدا العامل

«�®°ƢºººººĔƘƥ�ŚºººººǤƬŭ¦�̧ȂȈºººººǋ�ƨºººººƳ:الشـــــيوعدرجـــــة -2 ǂºººººǠƫ  تم إســـــهامات هـــــدا المتغـــــير في جميـــــع العوامـــــل الـــــتي

و تقــــــــاس درجــــــــة الشــــــــيوع بمجمــــــــوع مربعــــــــات معــــــــاملات تحميــــــــل هــــــــدا المتغــــــــير في العوامــــــــل  ،استخلاصــــــــها

 :                          المختلفة 

௜ܿ=∑ ௜ܽೕ
௡
௜ୀଵ

a:معامل التشبع للمتغير في كل عامل.  

  :التمثيل الهندسي لمعامل الارتباط  3

 : يمثل معامل الارتباط بين متغيرين هندسيا بالزاوية بين المتجهين الممثلان للمتغيرين حيث

cos σ=rቀܺ ௜، ௝ܺቁ

  11:الاسكندرية ص 2002،الدار الجامعية بحوث التسويق أساليب القياس و التحليل و اختبار الفروضثابت عبد الرحمان إدريس،1

   









K K
KKH KKdPPMAX

'

'

'2 ,
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التمثيل الهندسي لمعامل الارتباط
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وଵܥ C
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التمثيل الهندسي لمعامل الارتباط

التمثيل الهندسي لمعامل الارتباط)1.3(الشكل رقم

ـــــرة نصـــــف قطرهـــــا يســـــاوي  ـــــة داخـــــل دائ ـــــى المحـــــاور العاملي للمتغـــــيرات عل

Cଶنه من اجل كل مركبتين أساسيتينأ حيث المتغيرات علي المحاور العاملية

.99:صفوت فرج ، مرجع سبق دكره،ص

الفصل الثالث     

التمثيل الهندسي لمعامل الارتباط

1:دائرة الارتباط-4

ـــــل  ـــــرة نصـــــف قطرهـــــا يســـــاوي هـــــي تمثي ـــــة داخـــــل دائ ـــــى المحـــــاور العاملي للمتغـــــيرات عل

المتغيرات علي المحاور العاملية

صفوت فرج ، مرجع سبق دكره،ص1
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  تمثيل المتغيرات على دائرة الارتباطات)  2.3(الشكل رقم 

Source : Phillipe casin, analyse des données et des panels de

données, Belgique, 1999, p 46 .
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.نماذج تحليل ظاهرة الاستهلاك العائلي: المبحث الثاني

ل إلى عــــــدم إعــــــطاء البيانـــــات الـدقـيـقــــــة وغالبـــــا ـــــــــــــــار عـــــن الـدخـــــــــيلجـــــأ الأفــــــراد عــــــند الاستفس اـــــــادة مــــــــــعـ

 وبـــــه أقــــــل مــــن الواقــــــع ســــــواء أكــــان ذلـــــك بعــــــدم ذكــــر جميـــــع مصـــــادر الــــــدخل أ يــــــكون الدخــــــل المصـــــرح مــــا

���ȆºººººǴǰǳ¦�̧ȂºººººǸĐ¦�¿¦ƾƼƬºººººǇ¦�ÀȂǴºººººǔǨȇ�śººººººưƷƢƦǳ¦�ÀƜºººººǧ�ƨºººººǳƢū¦�ǽǀººººººǿ�ĿÂعــــــدم ذكــــــر ذوي الدخــــــل في أســــــرهم

مجمـــــوع الإنــــــفاق الكلـــــي يعــــــطي معامــــــل الارتبـــــاط  وإن اســـــتخدام نفـــــاق الاســـــتهلاكي بـــــدلاً مـــــن الـــــدخل للإ

ــــــة إلى أكـــــبر مـــــن  ـــــدخل كمتغــــــير مستقــــــل، إضاف ـــــد اســـــتخدام ال ــــــذي يعــــــطيه النمـــــوذج عن ـــــاط ال معامـــــل الارتب

ǳ¦�ǺººººººǷ�Åȏƾºººººººƥ�¼ƢǨºººººººǻȎǳ�ȆººººººǴǰǳ¦�̧ȂººººººǸĐ¦�¿¦ƾƼƬººººººǇ¦�ÀƜººººººǧ�Ǯ ººººººǳ̄مــــــع  دخـــــــل يعـــــــطي نـــــــتائج منطـــــــقية تنســــــجم

:، وبناءً على الفرضيات أعلاه يمكن كتابة العلاقة السابقة بالشكل التالي النظرية الاقتصادية

yit= fi(xt)

  .  tللأسرة    iيمثل مقدار الإنفاق على السلعة   yit: حيث  

xt  يمثل مجموع الإنفاق الكلي على السلع والخدمات المختلفة.  

ــــــل العلاقـــــة ذا أردنـــــا معرفـــــة حجـــــم الطلـــــب علـــــى الســـــلع المختلفـــــةوإ بـــــين مجمـــــوع  في المســـــتقبل يجـــــب تحلي

م نمـــــــاذج قياســـــــية المختـلــفــــــــة والطـــــــــلب علــــــــيها وذلـــــــك باســـــــتخداالإنــــــــفاق الكلـــــــي علـــــــى الســـــــلع والخــــــــدمات 

  :وهي
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 يــــــةشــــــريف، مقدمــــــة في القيــــــاس الاقتصــــــادي، ديــــــوان المطبوعــــــات الجامع

y
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.نماذج انجل

ـــــا الشـــــكل  ـــــف الســـــلع والخـــــدمات تعطين ـــــين دخـــــل الأســـــرة وإنفاقهـــــا الاســـــتهلاكي علـــــى مختل إن العلاقـــــة ب

منحنى أنجل) 3.3(الشكل رقم 

شــــــريف، مقدمــــــة في القيــــــاس الاقتصــــــادي، ديــــــوان المطبوعــــــات الجامععصــــــام عزيــــــز 

45.

.

=yit:وتصاغ هذه الدالة على الشكل التالي  ai + bixt+ uit

ƨȈǠǴǈǳ¦�ƨǟȂǸĐ¦�ǲưŻ.

��ƨȈǠǴǈǳ¦�ƨǟȂǸĐ¦�ȄǴǟ�¼ƢǨǻȍ¦�ǲưŻi.

.يمثل مجموع الإنفاق الكلي

.84أموري هادي كاظم وآخرون، مرجع سبق ذكره، ص 

الفصل الثالث     

نماذج انجل: المطلب الأول

ـــــا الشـــــكل  ـــــف الســـــلع والخـــــدمات تعطين ـــــين دخـــــل الأســـــرة وإنفاقهـــــا الاســـــتهلاكي علـــــى مختل إن العلاقـــــة ب

).3.3(البياني رقم

عصــــــام عزيــــــز :المصــــــدر          

45، ص 1981الجزائر،

.)1(الدالة الخطية:أولا

وتصاغ هذه الدالة على الشكل التالي 

:حيث

i:ƨȈǠǴǈǳ¦�ƨǟȂǸĐ¦�ǲưŻ

t :يمثل عدد الأسر.

yit:��ƨȈǠǴǈǳ¦�ƨǟȂǸĐ¦�ȄǴǟ�¼ƢǨǻȍ¦�ǲưŻ

xt:يمثل مجموع الإنفاق الكلي

أموري هادي كاظم وآخرون، مرجع سبق ذكره، ص -1
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uit: الخطأ العشوائي يمثل .  

  :كالآتي ويمكن حساب الميل الحدي للاستهلاك

MPC=
ௗ௒೔೟

ௗ௫೟
=

௕೔

௑೟

).S,L(الدالة النصف اللوغاريتمية:ثانيا

  :وتصاغ هذه الدالة على الشكل التالي   

yit = ai + bi .log xt + uit……………(7)

  :كالآتي  ويمكن حساب الميل الحدي للاستهلاك

D,L(1(وغارتمية المزدوجة لالدالة ال:ثالثا 

:وتُصاغ هذه الدالة على الشكل التالي 

logyit = ai + bi .log xt + uit

 : الميل الحدي للاستهلاك      

.)I(الدالة المعكوسة : رابعا

 : الميل الحدي للاستهلاك 

- .135، ص 2000عبد الحليم عبد المطلب، النظرية الاقتصادية تحليل جزئي وكلي للمبادئ، الدار الجامعية، الاسكندرية، مصر، 1
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.L,I(1(الدالة اللوغاريتمية المعكوسة: خامسا

logݕ௜௧ = ௜ܽ−
௕೔

௫೟
+ ܷ௜௧

:الميل الحدي للاستهلاك

.L,L,I(2(الدالة اللوغاريتمية المعكوسة اللوغاريتمية :سادسا

 : الميل الحدي للاستهلاك

.R,S,L(3(الدالة النسبية النصف اللوغاريتمية : سابعا

  :الميل الحدي للاستهلاك

85أموري هادي كاظم، مرجع سبق ذكره، ص 1-
.86مرجع سابق، ص -2

- .88مرجع سابق، ص 3
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.Q(1( الدالة التربيعية: ثامنا

yit = ai + bixt + cixt² + uit ………….(8)

  :الميل الحدي للاستهلاك 

)9(MPC = bi + 2cixt …………….. ..

L,E,S.(2(منظومة الإنفاق الخطي :المطلب الثاني

وهــــــي عبـــــارة عـــــن مجموعـــــة مـــــن المعـــــادلات وعـــــددها يســـــاوي عـــــدد الســـــلع المــــــدروسة، و تعـــــد كـــــل معادلـــــة 

  .منها معادلة طلب خطية بدلالة الأسعار والدخول

)3(أن قياس مستوى المعيشة يعتمد على دالة المنفعة الآتيةGearyبين  (1950)وفي عام

U = ∑βi Log (Qi – λi) …….. . (10)

  :حيث أن

i = 1,2,……….,n

βi,λi    تمثل معالم الدالة 

>1βi0>و         :  βi = 1∑مع 

λi  :ذي يستهــــــلكه المستهــــــلك مــــــن السلعــــــة بغــــــض النظـــــــر عـــــــن أســـــعارها ويطلــــــق وهــــــي الحــــــد الأدنــــــى الــــــ

 عليه كمية الاستهلاك الملتزم به 

(11) … … … Q୧− λ
୧

=
ஒ౟

஑୮౟
→ Q୧= λ୧+

ஒ౟

஑୮౟

βi∑: 0:    حيث أن =1>βi:i , j = 1,2,3,……..n

.هي ما تسمى، بمنظومة الإنفاق الخطي (11)ومنظومة معادلات الطلب في

.89بق، ص امرجع س -1
. 56بق ذكره ص مرجع س، عبد الحلبم عبد المطلب-2
187أموري هادي كاظم و آخرون ، مرجع سبق ذكره ،ص 3
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:ويمكن حساب الميل الحدي للاستهلاك كالتالي 

 ).I.A.S(النظام اللوغاريتمي التجميعي الغير مباشر : المطلب الثالث

  :تم عن طريق دالة المنفعة الغير مباشرة التالية (.I. A. S)إن اشتقاق نظام         

U* = g(p1 ,p2,……….pn ,x)

  أو                                  

  :أن حيث

x  : مجموع الإنفاق الكلي(يمثل دخل المستهلك.(  

pi : سعر السلعة أو)ƨȈǠǴǈǳ¦�ƨǟȂǸĐ¦((i).

bi , ai :يمثلان معالم النظام.  

  :وعندما يصل المستهلك إلى حالة التوازن يكون لدينا

dU* = 0

dx = ∑Qidp

  (.I. A. S)بالنظام اللوغاريتمي التجميعي الغير مباشر  (13)وتسمى العلاقة 

=Aij: حيث Log (Ai/Aj
Aiو    ( = aibi،Aj= ajbj ،µijt= µit - µjt

 :للاستهلاك كالتالي ويمكن حساب الميل الحدي 

MPC = y୧(b୧+ 1)xିଵ − y୧∑ b୧y୧x
ିଶ
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 تقدير دالة الإنفاق الاستهلاكي: الثالث المبحث

  .تعيين النموذج وتقدير معلماته: الأول المطلب

ـــــــات الاقتصـــــــادية إلى صـــــــيغة قياســـــــية ـــــــل العلاق ـــــــق تحوي ـــــــع  يصـــــــاغ نمـــــــوذج الانحـــــــدار عـــــــن طري متناســـــــبة والواق

.الاقتصادي لذا فإن مرحلتي تعيين النموذج وتقدير المعلمات، تمثلان أهم مراحل الاقتصاد القياسي

  .تعيين النموذج: أولا

.لتعيين النموذج، يجب أولا تحديد متغيرات النموذج، والشكل الرياضي، والتوقعات القبلية

 :تحديد المتغيرات.1

ـــــابع- ـــــر الت ـــــل أساســـــ: المتغي ـــــةا في الإنفـــــاق العـــــام ويتمث ـــــترة زمني ـــــة خـــــلال ف ـــــه   للأســـــر الجزائري يرمـــــز ل

(Y)خلال الدراسة بالرمز
.

 : المتغيرات المستقلة-

  :تتمثل المتغيرات المستقلة فيما يلي

يرمز له بالرمز : المشروباتو  المواد الغذائية(Alim) ،

ويرمز له بالرمز :أخرى نفقات(Divers)؛ 

 ويرمز له بالرمز : التسليةالتعليم والتربية الثقافية و(educ);

 يرمز لها بالرمز : الأحذيةالملابس و(Hab);

 يرمز لها بالرمز: لوازمهالسكن و)loge(؛

يرمز لها بالرمز: الأثاث و التجهيز المنزلي)meuble(؛

يرمز لها بالرمز :الصحة و النظافة الجسدية)Sant(؛

يرمز لها بالرمز :النقل و المواصلات)trans(.
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:بعد تحديد المتغيرات التابع منها والمستقل، تنتج الصيغة الرياضية التالية

Y=F (Alim .Divers .educ .loge .Hab .meuble .sant .trans)

 :تحديد الشكل الرياضي.2

:سنعتمد في دراستنا هذه الصيغة الرياضية الخطية، التي تعطي المعادلة التالية

  :حيث

β0،β1،β2،β3،β4،ߚହ،ߚ଺،ߚ଻،଼ߚ   تمثل معلمات المشاهدات؛: (

i :يعبر عن عدد المشاهدات؛ 

ɛi:يمثل حد الخطأ الذي يجب إضافته للنموذج.  

 :تحديد التوقعات القبلية.3

ـــــــة في كـــــــل الأحـــــــوال ـــــــع أن تكـــــــون العلاقـــــــة بـــــــين الإنفـــــــاق الكلـــــــي والمتغـــــــيرات المســـــــتقلة طردي إذ علـــــــى  يتوق

تليهـــــا ، كن ولوازمـــــه مجموعـــــات ســـــلعية ضـــــروريةوالمشـــــروبات وكـــــذا ســـــتعتـــــبر المـــــواد الغذائيـــــة  المســـــتوى الـــــوطني

���ƨƦººººººǈǼǳƢƥ�̈°ÂǂººººººǓ�ǂººººººưǯ¢�Ȇºººººǿ�ǞȈǷƢººººººĐ¦�ǽǀººººººǿ�À¢�ȄºººººǴǟ�¾ƾººººººȇ�ƢººººººŲفقـــــات أخــــــرى ثم تليهــــــا نقـــــل ومواصــــــلاتن

 . ق من وجهة نظر المستهلك الجزائريللإنفا

  .تقدير معلمات النموذج: ثانيا

  :وتمر مرحلة التقدير بالخطوات التالية

 :البياناتجمع .1

، وهـــــي عبـــــارة عـــــن سلســـــلة زمنيـــــة )01(تم جمـــــع بيانـــــات المؤشـــــرات في الجـــــداول المدرجـــــة في الملحـــــق رقـــــم

.، لمختلف المؤشرات المندرجة ضمن النموذج2011-2002للفترة الممتدة بين 

 :اختيار طريقة القياس.2

عـــــد الأفضـــــل ، والـــــتي ت(MCO)ســـــيتم تقـــــدير معلمـــــات النمـــــوذج بطريقـــــة المربعـــــات الصـــــغرى العاديـــــة 

في وجهــــــــة نظــــــــر المعــــــــايير الاقتصــــــــادية والإحصــــــــائية، والقياســــــــية، وذلــــــــك باســــــــتنادها لمبــــــــدأ تدنئــــــــة مجمــــــــوع 

  .مربعات الأخطاء إلى أدنى ما يمكن كما بينا ذلك سابقا
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والاســـــتعانة  عنــــد مختلــــف الاختبــــارات% 5معنويـــــة  كمــــا ســــوف نعتمــــد في بنـــــاء النمــــوذج علــــى مســــتوى

.Ƣē¦°ƢƦƬƻ¦Â�ÃǂǤǐǳ¦�©ƢǠƥǂŭ¦�ƨǬȇǂǗ�¾ƢǸǠƬǇ¦�Ŀ�ȆƟƢالإحص) Eviews 8(ببرنامج 

  .دراسة نموذج الانحدار الخطي المتعدد: المطلب الثاني

السلاســــــــل تم تطبيــــــــق اختبــــــــار الجــــــــذر الوحــــــــدوي لــــــــديكي فــــــــولر  ةمــــــــن أجــــــــل اختبــــــــار مــــــــدى اســــــــتقراري

  كانت النتائج كالتاليو  EVIEWSباستعمال برنامج

.Y السلسلة استقرارية: أولا

، لمعرفـــــــة نـــــــوع الاختبـــــــار المطبـــــــق، ديكـــــــي ρ، يـــــــتم تحديـــــــد درجـــــــة التـــــــأخير Yالسلســـــــلة  اســـــــتقراريةلدراســـــــة 

:، وذلك حسب الجدول التالي)ADF(أو ديكي فولر الموسع ) DF(فولر

  ):DF(فولر -اختبار ديكي.1

فرضية العدم :λ = 0 أو =ߩ  ؛1

الفرضية البديلة:λ < 0 أو >ߩ 1

τ 52نجــــــــد أن ) 02(مــــــــن الجــــــــدول المبــــــــين في الملحــــــــق رقــــــــم  = τ <المحســــــــوبة .0 = الجدوليــــــــة  3.44

ــــــالي السلســــــلة غــــــير )بالقيمــــــة المطلقــــــة( ــــــة بوجــــــود جــــــذر وحــــــدوي، وبالت ــــــل فرضــــــية العــــــدم  القائل ــــــه نقب ، ومن

).ADF(مستقرة، ويتم المرور إلى اختبار ديكي فولر الموسع 
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):ADF(فولر الموسع -اختبار ديكي -2

، نجـــــــد )02(مـــــــن الجـــــــدول المبـــــــين في الملحـــــــق رقـــــــم  )9(وحســـــــب هـــــــذا الاختبـــــــار يـــــــتم تقـــــــدير النمـــــــوذج 

τأن  = τ>المحســــــــوبة  8.91 = ، ومنــــــــه نقبــــــــل الفرضــــــــية البديلــــــــة)لقــــــــةبالقيمــــــــة المط(الجدوليــــــــة  3.44

  .d(1)مستقرة من الرتبة الأولى Yوبالتالي السلسلة 
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  .تقييم النموذج: ثانيا

  :بالاعتماد على النموذج الخطي التالي

 للإنفــــــــاقلغــــــــرض تقــــــــدير نتــــــــائج النمــــــــوذج الخطــــــــي  Eviewsوبعــــــــد إدخــــــــال البيانــــــــات في برنــــــــامج  

ـــــة للأســـــرالاســـــتهلاكي العـــــائلي  ـــــق طريقـــــة المربعـــــات ) 2011-2002(مـــــابين  الجزائري مـــــن خـــــلال تطبي

 :نتائج كالتاليالالصغرى العادية كانت 

Dependent Variable: ENS

Method: Least Squares

Date: 05/14/14 Time: 13:38

Sample: 2002M01 2011M12

Included observations: 120

Variable Coefficient Std. Error t-Statistic Prob.

C -3.775421 4.285873 -0.880899 0.3803

ALIM 0.453557 0.008222 55.16695 0.0000

DIVERS 0.084640 0.018978 4.459804 0.0000

EDU 0.081343 0.025301 3.215057 0.0017

HAB 0.105197 0.038657 2.721308 0.0076

LOGE 0.085681 0.008611 9.950139 0.0000

MEUBLE 0.015677 0.059672 0.262725 0.7932

SANT 0.072626 0.039000 1.862217 0.0652

TRANS 0.138157 0.010099 13.68047 0.0000

R-squared 0.999694 Meandependent var 122.3417

Adjusted R-squared 0.999672 S.D. dependent var 14.85034

S.E. of regression 0.268972 Akaike info criterion 0.283623

Sumsquaredresid 8.030425 Schwarz criterion 0.492685

Log likelihood -8.017364 Hannan-Quinn criter. 0.368524

F-statistic 45329.56 Durbin-Watson stat 1.965989

Prob(F-statistic) 0.000000

  .من إعداد الطالبتين:  المصدر

  نتائج التقدير للنموذج الخطي للإنفاق الإستهلاكي): 1- 3(الجدول 
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:علاه، كانت نتائج النموذج كالتاليأومن الجدول المبين 

Yi=-3.775+0.43alim+0.084 +0.081educ+0.105 + 0.085 + 0.015 + 0.072 + 0.138

)13.68()1.86()0.26((-0.88) (55.16) (4.45) (3.21) (2.72) (9.95)

R2 =0.99 N =120 F =45329.56

2ഥ = 0.99 DW=1.965 Prob =0.0000

  :حيث

  ؛tالقيم الموضوعة بين قوسين تمثل الإحصائية (): 

N :عدد المشاهدات؛  

R2:معامل التحديد؛

2ഥ :معامل التحديد المصحح؛  

DW :إحصائية ديربن واتسون؛  

F :إحصائية فيشر؛  

Prob :احتمال الخطأ.

  .اختبار معلمات النموذج - أ

ـــــــــ ـــــــــة الاقتصـــــــــادية، لتحدي ـــــــــار النمـــــــــوذج مـــــــــن الناحي ـــــــــتم اختب         د مـــــــــدى مطابقتهـــــــــا للتوقعـــــــــات المســـــــــبقةي

  .ومن الناحية الإحصائية لتحديد مدى معنويتها

 :الاختبار من الناحية الاقتصادية.1

ــــــة و المشــــــروبات- ــــــة في معادلــــــة الانحــــــدار المتعــــــدد : (alim)المــــــواد الغذائي ــــــدل الإشــــــارة الموجب ت

ــــة، وتتفــــق النتيجــــة  ــــة طردي ــــين الإنفــــاق  العــــام والإنفــــاق الاســــتهلاكي للمــــواد الغذائي ــــة ب مــــع   علــــى أن العلاق

أي أن    45.0 التوقعــــــات القبليــــــة والمنطــــــق النظريــــــة الاقتصــــــادية، والأثــــــر الحــــــدي للمــــــواد الغذائيــــــة يســــــاوي

، وهـــــذا المتغـــــير مقبـــــول مـــــن % 45.0ســـــوف يزيـــــد مـــــن قيمـــــة الإنفـــــاق العـــــام بنســـــبةزيادتـــــه بــــــوحدة واحـــــدة 

 الناحية الاقتصادية؛
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تــــــدل الإشــــــارة الموجبــــــة في معادلــــــة الانحــــــدار المتعــــــدد علــــــى وجــــــود  (diver): نفقــــــات الأخــــــرى-

ـــــــة طرديـــــــة بـــــــين الإنفـــــــاق  الاســـــــتهلاكي العـــــــام و النفقـــــــات الأخـــــــرى ، وهـــــــذا يوافـــــــق منطـــــــق النظريـــــــة  علاق

 ـبـــــــ   واحـــــــدة زاد الإنفـــــــاق الاســـــــتهلاكي  دية، حيـــــــث كلمـــــــا زاد اســـــــتهلاك هاتـــــــه الأخـــــــيرة بوحـــــــدةالاقتصـــــــا

وحدة، وهذا المتغير مقبول من الناحية الاقتصادية؛0.084

ـــــــة و التســـــــلية- ـــــــة الثقافي ـــــــيم و التربي ـــــــة الانحـــــــدار تـــــــدل :)educ(التعل ـــــــة في معادل الإشـــــــارة الموجب

ــــــين الإنفــــــاق الاســــــتهلا  ــــــة ب ــــــة  كي العــــــام  والإنفــــــاقعلــــــى وجــــــود علاقــــــة طردي ــــــيم و الثقاف الاســــــتهلاكي للتعل

التســـــلية، وهـــــذه نتيجـــــة متفقـــــة مـــــع التوقعـــــات القبليـــــة ومنطـــــق النظريـــــة الاقتصـــــادية، حيـــــث إذا زاد التعلـــــيم و 

وحدة، ومنه هذا المتغير مقبول من الناحية الاقتصادية؛0.081بوحدة واحدة، زاد الإنفاق بـــ 

ــــــة- ــــــس و الأحذي ــــــة الإ: (hab)الملاب ــــــى وجــــــود علاق ــــــدل عل ــــــة الانحــــــدار ت ــــــة في معادل شــــــارة الموجب

طرديــــة بــــين كــــل مــــن الإنفــــاق علــــى الملابــــس و الأحذيــــة و الإنفــــاق العــــام، وهــــذا يوافــــق التوقعــــات القبليــــة و 

ـــــــة الاقتصـــــــادية، حيـــــــث إذ ـــــــى الملابـــــــس منطـــــــق النظري بوحـــــــدة واحـــــــدة، زاد معـــــــدل ا زاد معـــــــدل الإنفـــــــاق عل

.ة، وهذا مقبول من الناحية الاقتصاديةوحد 0.105الإنفاق العام بــ 

تــــــدل الإشــــــارة الموجبــــــة في معادلــــــة الانحــــــدار المتعــــــدد علــــــى أن العلاقــــــة : (log)الســــــكن و لوازمــــــه-

ــــين الإنفــــاق  العــــام والإنفــــاق ــــى الســــكن ب ــــة والمنطــــق النظريــــة  عل طرديــــة، وتتفــــق النتيجــــة مــــع التوقعــــات القبلي

، أي أن زيادتــــــه بـــــــوحدة واحــــــدة ســــــوف يزيــــــد مــــــن قيمــــــة 085.0الاقتصــــــادية، والأثــــــر الحــــــدي لليســــــاوي

، وهذا المتغير مقبول من الناحية الاقتصادية% 085.0الإنفاق العام بنسبة

ܕ)الأثــــــاث و التجهيــــــز المنزلــــــي- تــــــدل الإشــــــارة الموجبــــــة في معادلــــــة الانحــــــدار المتعــــــدد (ܔ܊ܝ܍

اق علــــى الأثــــاث و التجهيــــز المنــــزلي ، علــــى وجــــود علاقــــة طرديــــة بــــين الإنفــــاق  الاســــتهلاكي العــــام و الإنفــــ

وهــــــذا يوافـــــــق منطــــــق النظريـــــــة الاقتصــــــادية، حيـــــــث كلمــــــا زاد اســـــــتهلاك هاتــــــه الأخـــــــيرة بوحــــــدة واحـــــــدة زاد 

وحدة، وهذا المتغير مقبول من الناحية الاقتصادية؛ 0.015الإنفاق الاستهلاكي بــ 

ـــــة الجســـــدية- ـــــة في معادلـــــة الا): (santالصـــــحة و النظاف ـــــى وجـــــود الإشـــــارة الموجب نحـــــدار تـــــدل عل

علاقـــــة طرديـــــة بـــــين الإنفـــــاق الاســـــتهلاكي العـــــام  والإنفـــــاق الصـــــحي، وهـــــذه نتيجـــــة متفقـــــة مـــــع التوقعـــــات 

 ـنفـــــاق علـــــى الصـــــحة بوحـــــدة واحـــــدة، زاد الإنفـــــاق بـــــالقبليـــــة ومنطـــــق النظريـــــة الاقتصـــــادية، حيـــــث إذا زاد الإ

وحدة، ومنه هذا المتغير مقبول من الناحية الاقتصادية؛0.072
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الإشـــــارة الموجبـــــة في معادلـــــة الانحـــــدار تـــــدل علـــــى وجـــــود علاقـــــة : )trans(النقـــــل و المواصـــــلات-

ــــة بــــين كــــل مــــن الإنفــــاق علــــى النقــــل و الإنفــــاق العــــام، وهــــذا يوافــــق التوقعــــا ــــة ت القبليــــة و طردي منطــــق النظري

ـــــــى النقـــــــل بوحـــــــدة واحـــــــدة، زاد معـــــــد الإنفـــــــاق العـــــــام  بـــــــــ الاقتصـــــــادية، حيـــــــث إذا زاد معـــــــدل الإنفـــــــاق عل

.وحدة، وهذا مقبول من الناحية الاقتصادية0.138

 :الاختبار من الناحية الإحصائية.2

 :يوجد نوعان من الاختبارات الإحصائية

 حدااختبار كل معلمة من معلمات النموذج على: 

ـــــار  ـــــابع في نمـــــوذج الانحـــــدار الخطـــــي  tيســـــتعمل اختب ـــــة تـــــأثير المتغـــــيرات المفســـــرة علـــــى المتغـــــير الت لتقيـــــيم معنوي

  .المتعدد

بالقيمـــــــة المطلقـــــــة، نقبــــــــل 1.64، فـــــــإذا كانـــــــت أكـــــــبر مــــــــن t، نقـــــــارن الإحصــــــــائية %5عنـــــــد مســـــــتوى 

.، ونرفض فرضية العدم(H1)الفرضية البديلة 

، ومنــــــه نــــــرفض الفرضــــــية (0.88-)تســــــاوي  tالثابــــــت، نلاحــــــظ أن قيمــــــة )0β(مــــــن أجــــــل المعامــــــل -

البديلة، ونقبل فرضية العدم، أي أنه ليس للإحصائية أي معنوية؛

للمتغــــــــــير التفســــــــــيري للإنفــــــــــاق الاســــــــــتهلاكي للمــــــــــواد الغذائيــــــــــة، قيمــــــــــة)1β(مــــــــــن أجــــــــــل المعامــــــــــل -

t  أي أن  نقبـــــــل الفرضـــــــية البديلـــــــة، ومنـــــــه 41.6، وهـــــــي أكـــــــبر تمامـــــــا مـــــــن 55.16المحســـــــوبة تســـــــاوي

 ؛%5هناك معنوية إحصائية عند مستوى معنوية 

ــــــــــــات الأخــــــــــــرىللمتغــــــــــــير التفســــــــــــيري للإ) 2β(مــــــــــــن أجــــــــــــل المعامــــــــــــل -           نفــــــــــــاق الاســــــــــــتهلاكي الحاجي

ـــــه نقبـــــل فرضـــــية البديلـــــة، أي أنـــــه t، وهـــــي أكـــــبر مـــــن 4.45المحســـــوبة تســـــاوي  tقيمـــــة  الجدوليـــــة، ومن

 للمتغير معنوية إحصائية؛

المحســــــــوبة تســــــــاوي  tللمتغــــــــير التفســــــــيري للإنفــــــــاق علــــــــى التعلــــــــيم، قيمــــــــة )3β(مــــــــن أجــــــــل المعامــــــــل -

الجدولية، ومنه نرفض فرضية العدم، أي  للمتغير  معنوية إحصائية؛t، وهي أكبر من (3.21)

ـــــــــــس و الأحذيـــــــــــةللمتغـــــــــــير التفســـــــــــيري للإنفـــــــــــ) 4β(مـــــــــــن أجـــــــــــل المعامـــــــــــل -         اق الاســـــــــــتهلاكي للملاب

 أي أنــــه وليــــة، ومنــــه نقبــــل الفرضــــية البديلــــةالجد tهــــي اكــــبر مــــن ، و (2.72)المحســــوبة تســــاوي  tقيمــــة 

 للمتغير  معنوية إحصائية؛
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ــــــــــــــــــــــــى الســــــــــــــــــــــــكنللم) 5β(مــــــــــــــــــــــــن أجــــــــــــــــــــــــل المعامــــــــــــــــــــــــل -   تغــــــــــــــــــــــــير التفســــــــــــــــــــــــيري للإنفــــــــــــــــــــــــاق عل

رضــــــية البديلــــــة، ونــــــرفض فرضــــــية العــــــدم أي أنــــــه ، ومنــــــه نقبــــــل الف(9.95)تســــــاوي tنلاحــــــظ أن قيمــــــة 

 معنوية؛للإحصائية 

وهـــــي 0.26المحســـــوبة تســـــاوي  tللمتغـــــير التفســـــيري للإنفـــــاق الأثـــــاث، قيمـــــة )6β(مـــــن أجـــــل المعامـــــل -

ــــيس هنــــاك معنويــــة إحصــــائية عنــــد مســــتوى 41.6أقــــل تمامــــا مــــن  ــــه نقبــــل فرضــــية العــــدم، أي أن ل ، ومن

 للإنفاق الخاص بالأثاث؛% 5معنوية 

المحســــــــوبة تســــــــاوي  tلصــــــــحة، قيمــــــــة للمتغــــــــير التفســــــــيري للإنفــــــــاق علــــــــى ا) 7β(مــــــــن أجــــــــل المعامــــــــل -

ــــــة، أي أنــــــه للمتغــــــير معنويــــــة t، وهــــــي أكــــــبر بقليــــــل مــــــن 1.86 ــــــة، ومنــــــه نقبــــــل فرضــــــية البديل الجدولي

 إحصائية؛

المحســــــــوبة تســــــــاوي  tللمتغــــــــير التفســــــــيري للإنفــــــــاق علــــــــى النقــــــــل، قيمــــــــة )8β(مــــــــن أجــــــــل المعامــــــــل -

ــــــة t، وهــــــي أكــــــبر تمامــــــا مــــــن (13.68) ــــــرفض فرضــــــية العــــــدم، أي  للمتغــــــير  معنوي ــــــه ن ــــــة، ومن الجدولي

 إحصائية؛

ــــــار ســــــتيودن* علــــــى  ت، فــــــإن المتغــــــير التفســــــيري للإنفــــــاقممــــــا ســــــبق، يمكــــــن القــــــول أنــــــه وحســــــب اختب

ــــــيس ــــــذي ل ــــــد ال ــــــد مســــــتوى  الأثــــــاث هــــــو الوحي ــــــة إحصــــــائية عن ــــــه معنوي علــــــى غــــــرار المتغــــــيرات  ،%5ل

ثم الســـــكن و  الأخـــــرى بـــــدرجات متفاوتـــــة علـــــى رأســـــها الإنفـــــاق الخـــــاص بـــــالمواد الغذائيـــــة يليهـــــا النقـــــل

.حسب وجهة نظر المستهلك الجزائري هكذا

اختبار المعنوية الكلية للنموذج: 

  ؛يق النموذجلاختبار المعنوية الكلية للنموذج، نعتمد بعض المعايير الإحصائية لمعرفة مدى جودة توف

ـــــد - ـــــل التحدي ـــــد بـــــــ: R2معام ـــــدل  0.999يقـــــدر معامـــــل التحدي  (%99.9)علـــــى أن  ، وهـــــذا مـــــا ي

لمـــــــــــواد لات المســـــــــــتقلة للإنفـــــــــــاق الاســـــــــــتهلاكي مـــــــــــن التغـــــــــــير النـــــــــــاتج مفســـــــــــر مـــــــــــن طـــــــــــرف المتغـــــــــــير 

، وهـــــــــذا مـــــــــا الأخـــــــــرى الحاجياتو الأحذيـــــــــة،و س ســـــــــكن ،الصـــــــــحة،النقل،الأثاث،الملابالغذائية،التعليم،ال

ــــى  ــــدل عل ــــابع وي ــــين المتغــــير الت ــــاط قــــوي ب ــــي والمتغــــيرات المســــتقلة المــــذكورة هــــو وجــــود ارتب  الإنفــــاق الكل

أعلاه، ما يعني أن النموذج جيد جدا ومقبول؛
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:Fإحصائية فيشر -

ـــــــدينا  ـــــــة 45329.56المحســـــــوبة تســـــــاوي  Fل ـــــــد درجـــــــة حري ـــــــة فيشـــــــير جـــــــدول فيشـــــــر عن ، أمـــــــا الجدولي

111ܨ نجد) n-k-1 =111(، ودرجة حرية المقام k =8البسط  
8 =2.82

ـــــتي  Fوبمـــــا أن  ـــــل الفرضـــــية البديلـــــة ال ـــــرفض فرضـــــية العـــــدم، ونقب ـــــة، فســـــوف ن المحســـــوبة أكـــــبر مـــــن الجدولي

تنص على وجود على الأقل عنصر واحد لا يساوي الصفر، ومنه النموذج ككل له معنوية؛

:اختبار دربين واتسن -

ـــــــ D.Wوبالنســـــــبة لقيمـــــــة  ـــــــات المســـــــتخدمة للمجـــــــاميع  1.96 ـقـــــــدرت ب ـــــــع البيان ـــــــى أن جمي ـــــــدل عل ممـــــــا ي

، وهـــــــذا يـــــــدل علـــــــى أن التقـــــــديرات الـــــــتي تم ي مشـــــــكلة الارتبـــــــاط الـــــــذاتي للأخطـــــــاءالســـــــلعية الثمانيـــــــة تحتـــــــو 

ــــد جــــاء التقــــدير مخالفــــا و  الحصــــول عليهــــا ليســــت دقيقــــة وتعــــاني مـــــن مشــــكلة وجــــود ارتبــــاط المنطــــق ذاتي، وق

 .لكالاقتصادي الخاص بنظرية المسته

  .عرض وتفسير النتائج بواسطة التحليل العاملي: ثالثالمطلب ال

تم تصـــــــــنيف المتغـــــــــيرات المعتمـــــــــدة في الدراســـــــــة إلى ثمـــــــــاني متغـــــــــيرات، مرتبـــــــــة حســـــــــب أهميتهـــــــــا بالنســـــــــبة 

لاختبــــــار   عمليــــــة التحليــــــل الإحصــــــائي للبيانــــــاتفي  xl-statللمســــــتهلك،وقد تم الاعتمــــــاد علــــــى برنــــــامج 

.مصداقية الإنفاق الاستهلاكي العائلي للأسر الجزائرية، واستخلاص نتائج التحليل العاملي

  :اختيار المحاور.1

كمحـــــــور   F2كمحـــــــور أول، و  F1ينـــــــتج لنـــــــا أنـــــــه تم اعتمـــــــاد  Xl-statمـــــــن نتـــــــائج المعالجـــــــة ببرنـــــــامج 

F3-F8، بالمقرنــــــة مــــــع المحــــــاور الأخــــــرى %97.89ثــــــاني، نظــــــرا لوجــــــود قــــــوة ارتبــــــاط بينهمــــــا قــــــدرت بــــــــ

 %.93.18و% 91.46والتي قدرت قوة ارتباطها مع المحور الأول ما بين 
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  :مصفوفة الارتباطات.2

نلاحـــــظ وجـــــود علاقـــــة ارتبـــــاط قويـــــة جـــــدا بـــــين متغــــــيري أعـــــلاه ،مـــــن مصـــــفوفة الارتباطـــــات المبينـــــة -

ـــــبقيمـــــة المـــــواد الغذائيـــــة والصـــــحة،  علـــــى     ، وذلـــــك لوجـــــود تـــــأثير مـــــن المـــــواد الغذائيـــــة %99.1 ـقـــــدرت ب

 صحة المستهلك؛

ـ بــــــ    وكــــــذا الصــــــحة، وذلــــــك بنســــــبة قــــــدرت ونلاحــــــظ وجــــــود ارتبــــــاط قــــــوي بــــــين متغــــــير الســــــكن،-

، أمـــــا الأســـــباب فـــــيمكن إدراجهـــــا في أن منـــــاخ الموقـــــع الـــــذي يتواجـــــد بـــــه الســـــكن، لـــــه تـــــأثير كبـــــير 90.7%

 ؛)السكن صاحب(على صحة المستهلك

ــــــــ - ـــــــث قـــــــدرت نســـــــبته بــ ـــــــيم، حي ـــــــين متغـــــــيري الســـــــكن والتعل ـــــــاط ب ـــــــوة الارتب كمـــــــا نلاحـــــــظ عـــــــدم ق

¢�ǶȈǴǠƬǳ¦�ƨȈǻƢĐ�Â فق التعليمية من المواقع السكنية، وهذا قد يكون بسبب إما قرب المرا51.8%

ـــــث قـــــدرت نســـــبة هـــــذا - ـــــين التعلـــــيم و النقـــــل حي ـــــاط ضـــــعيف نوعـــــا مـــــا ب ونلاحـــــظ أيضـــــا وجـــــود ارتب

 . النقل لمختلف أنواعها إمكاناتوذلك لتوفر %  62.3 بـ الارتباط

Variables Alim Hab Loge meuble Santé transport educ Divers

Alim 1 0.981 0.874 0.973 0.991 0.923 0.843 0.957

hab 0.981 1 0.842 0.997 0.988 0.917 0.828 0.992

loge 0.874 0.842 1 0.849 0.907 0.956 0.518 0.789

meuble 0.973 0.997 0.849 1 0.987 0.924 0.797 0.989

santé 0.991 0.988 0.907 0.987 1 0.951 0.784 0.966

transport 0.923 0.917 0.956 0.924 0.951 1 0.623 0.869

educ 0.843 0.828 0.518 0.797 0.784 0.623 1 0.834

divers 0.957 0.992 0.789 0.989 0.966 0.869 0.834 1
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 ):التشبع(نسبة الكثافة .3

 .نسبة التشبع): 2- 3(جدول رقم 

F1 F2 F3 F4 F5 F6 F7 F8

Valeur

propre 7.241 0.590 0.120 0.034 0.012 0.002 0.000 0.000

Variabilit

é (%) 90.516 7.374 1.495 0.423 0.156 0.030 0.005 0.001

% cumulé 90.516 97.891 99.386 99.808 99.964 99.994 99.999 100.000

  .من إعداد الطالبتين:المصدر                             

، وهــــــذا %90.51علــــــى المحــــــور الأول بلغــــــت نســــــبتها أعــــــلاه نلاحــــــظ أن نســــــبة الكثافــــــة مــــــن الجــــــدول 

، دليــــل علــــى %7.37المتغــــيرات، أمــــا المحــــور الثــــاني فقــــد قــــدرت نســــبة كثافتــــه  أنــــه يفســــر معظــــميــــدل علــــى 

  .أنه لا يفسر أغلب المتغيرات
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 :دائرة الارتباطات.4

ســــــنقوم بتحليــــــل إســــــقاط المتغــــــيرات علــــــى المســــــتويات المعامليــــــة المولــــــدة بالمحــــــاور العامليــــــة، وذلــــــك مــــــن 

  .المتغيرات عليهاخلال تحليل دائرة الارتباطات، وجودة تمثيل 

 .دائرة الارتباطات): 6-3(الشكل 

  .من إعداد الطالبتين: المصدر                                      

:من خلال الشكل البياني المبين أعلاه، نلاحظ ما يلي

-�ƢºººººđǂǬǳ�Ǯ ºººººǳ̄Â��ȆǴǷƢºººººǠǳ¦�ÃȂƬºººººǈŭ¦�¦ǀºººººǿ�ȄºººººǴǟ�ǲºººººȈưŤ�̈®Ȃºººººŝ�ǞºººººƬǸƬƫ�ƨºººººǇÂ°ƾŭ¦�̈ǂǿƢºººººǜǴǳ�©¦ŚºººººǤƬŭ¦�ǲºººººǯ

 .0.99و 0.97محيط الدائرة، أو تطابقها معه، حيث أن درجة شيوعها تتراوح بين من 

ــــــاث، مجموعــــــة متجانســــــة نظــــــرا - ــــــة، والأث ــــــة، الملابــــــس والأحذي ــــــار متغــــــيرات المــــــواد الغذائي يمكــــــن اعتب

ǼȈƥ�ƢǸȈǧ�¶ƢƦƫ°ȏ¦�©ȐǷƢǠǷÂ��ǒ ǠƦǳ¦�ƢȀǔǠƥ�ǺǷ�ƢđǂǬǳ¨ƾȈƳ�̈Śƻȋ¦�ǽǀǿ�À¢�ƾų�Ʈ ȈƷ��ƢȀ؛ 
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divers
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Variables (axes F1 et F2 : 97,89 %)
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غـــــــيرات الســـــــكن، الصـــــــحة، التعلـــــــيم، والنفقـــــــات الأخـــــــرى، مجموعـــــــة غــــــــير كمـــــــا يمكـــــــن اعتبـــــــار مت-

.متجانسة، لوجود ارتباط ضعيف فيما بينها

مـــــع    قـــــوي لكـــــل منهمـــــا يشـــــكل متغـــــيري التعلـــــيم والســـــكن، مجموعـــــة منفـــــردة لعـــــدم وجـــــود ارتبـــــاط-

 .المتغيرات الأخرى

 :F2و F1إسقاط المتغيرات على المحورين .5

 .المتغيرات على المحاور العامليةإسقاط ): 7- 3(الشكل رقم 

.من إعداد الطالبتين: المصدر                                      

 2007زايـــــــد تـــــــدريجيا ابتـــــــداء مـــــــن ســـــــنة مـــــــن الشـــــــكل أعـــــــلاه، يتبـــــــين لنـــــــا أن الإنفـــــــاق الاســـــــتهلاكي يت

بطبعـــــــه  الإنســـــــانأن ، وذلـــــــك يرجـــــــع إلى احتمـــــــال الزيـــــــادة في الكتلـــــــة الأجريـــــــة، كمـــــــا 2011وصـــــــولا إلى 

    .محب للرفاهية

2002
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:خلاصة الفصل

التحليـــــل مـــــن انحـــــدار خطـــــي متعـــــدد و التحليـــــل  أســـــاليبمـــــن خـــــلال  إليهـــــاالنتـــــائج الـــــتي تم التوصـــــل  إن

ـــــــت جـــــــد مرضـــــــية  لعـــــــامليا ـــــــاطو ، كان ـــــــوة علاقـــــــة الارتب ـــــــك مـــــــا نلاحظـــــــه مـــــــن خـــــــلال ق ـــــــين ذل  المتغـــــــيرات ب

القصـــــوى لكـــــل  الأهميـــــة، و هـــــذا مـــــا يؤكـــــد % 99.9  ـمعامـــــل التحديـــــد كـــــان يقـــــدر بـــــ أنحيث المدروســـــة،

مكملـــــة  ¢ƢºººººĔ إلاتكـــــون متفاوتـــــة نوعـــــا مـــــا  أنخدمـــــة بالنســـــبة للمســـــتهلك ولكـــــن بـــــدرجات يمكـــــن  أوســـــلعة 

 .الاستهلاكي العائلي الإنفاقلبعضها البعض لتصنع هاته السلع و الخدمات حلقة ينصب فيها 
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للأســـــــر الجزائريـــــــة  الاســـــــتهلاكيإن دراســـــــتنا الـــــــتي تعرضـــــــنا مـــــــن خلالهـــــــا إلى معالجـــــــة موضـــــــوع الإنفـــــــاق 

قامـــت علـــى أســـاس دراســـة  2011- 2002لفـــترة  ONS للإحصـــاءالـــديوان الـــوطني  نتـــائجحســـب 

وبـــــذلك توصـــــلنا إلى العديــــــد  ¦ƢºººººǨǻȍ¦�śºººººƥ�ƨºººººǫȐǠǳ¦�ǲºººººȈǴŢÂ���ƨȈǠǴºººººǈǳ¦�©ƢºººººǟȂǸĐ¦Â�ǂºººººǇȌǳ�ȆººººººǴǰǳ¼�قياســـــية

  : من النتائج منها

  :النتائج

:من الناحية القياسية.1

ــــــائج الــــــتي تحصــــــلنا عليهــــــا  نجــــــد أن-   بالوســــــائل والمتغــــــيرات المعتمــــــدة مرهونــــــة إلى حــــــد كبــــــيرهــــــذه النت

ـــــات الإحصـــــائية الخاصـــــة بالبحـــــثوا  في شـــــكل مجموعـــــات ســـــلعيةصـــــنفت ، حيـــــث نجـــــد هـــــذه الأخـــــيرة لبيان

ــــــى التحليــــــل العــــــاملي و كــــــذا الانحــــــدار  ــــــا الدراســــــة القياســــــية بالاعتمــــــاد عل مفصــــــلة، وهــــــذا مــــــا ســــــهل علين

 الخطي المتعدد؛

ــــــه كلمــــــا زاد - ــــــاتج، نلاحــــــظ أن % 1الاســــــتهلاكي بنســــــبة  الإنفــــــاقمــــــن نمــــــوذج الانحــــــدار المتعــــــدد الن

ــــــي ســــــيرتفع بنســــــبة  ــــــة، فــــــإن حجــــــم الإنفــــــاق الكل اد حجــــــم الإنفــــــاق ، وإذا ز %0.45لمتغــــــير المــــــواد الغذائي

 ؛%0.81، فإن الإنفاق الكلي سيزداد بنسبة %1بالنسبة لمتغير التعليم بنسبة 

وجــــــود علاقــــــة ارتبــــــاط قويــــــة جــــــدا بــــــين المتغــــــيرات المســــــتقلة المتمثلــــــة في أصــــــناف الســــــلع، والمتغـــــــير -

 ؛%99.9 يفسره معامل التحديد المقدر بـ التابع المتمثل في الإنفاق الكلي، وهذا ما

 أغلب المتغيرات المستقلة بمعنوية إحصائية؛تميز -

ســـــاليب لأنـــــه يســـــد قصـــــور الأ الإحصـــــائيســـــاليب التحليـــــل يعـــــد التحليـــــل متعـــــدد المتغـــــيرات أهـــــم أ-

 بعدد كبير من المتغيرات؛ الأمرلق عندما يتع الأخرى

«�التحليـــــــل العـــــــاملي هـــــــو مجموعـــــــة مـــــــن الأســـــــاليب الإســـــــلوب إن أ- ƾºººººººē�Ŗºººººººǳ¦�ƨȈƟƢºººººººǐƷدمـــــــج  إلى

، ليفســـــــر أكـــــــبر نســـــــبة مـــــــن شـــــــتركة لظـــــــاهرة معينـــــــة، وتلخيصـــــــها في عـــــــدد قليـــــــل مـــــــن العوامـــــــلالمتغـــــــيرات الم

 ن المتغيرات؛الارتباط في مجموعة م

ليــــــل العــــــاملي مجموعــــــة مــــــن العناصــــــر الكامنــــــة الــــــتي يصــــــعب الكشــــــف عنهــــــا و الــــــتي التح يــــــبرز لنــــــا-

 غيرات؛يمكن ان تكون لها دور في تفسير العلاقات بين عدد كبير من المت
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 ؛لنا مصفوفة الارتباط القياس التقريبي للعلاقات الخطية بين المتغيراتتوفر -

-�ǺººººǷ�ǺººººǰŲ�°ƾººººǫ�Őººººǯ¢�ȄººººǴǟ�ƨººººǜǧƢƄ¦�ǞººººǷ�©ƢººººǻƢȈƦǳ¦�ǎ ȈººººƼǴƫ�ń¤�ƨȈººººǇƢǇȋ¦�©ƢººººƦǯǂŭ¦�ƨººººǬȇǂǗ�» ƾººººē

  .المعلومات

  :من ناحية نظريات سلوك المستهلك.2

ــــــاقص منفعتهــــــا كلمــــــا زا اســــــتعمالاتظهــــــور - ــــــؤدي إلى تن ــــــدة للســــــلعة أو خدمــــــة ي دت كميتهــــــا جدي

أكــــــبر قــــــدر مــــــن الوحــــــدات والخــــــاص  اســــــتعمالحســــــب قــــــانون تنــــــاقص المنفعــــــة الحديــــــة ، علــــــى أســــــاس أن 

ـــــوازي منفعـــــة الوحـــــدة الأولى مـــــن نفـــــس الســـــلعة ، نظـــــراً لتشـــــتت منفعتهـــــا  بســـــلعة واحـــــدة لا ـــــر مـــــن ي في أكث

 ؛الوحدة الأولى تكون منفعتها أكبر من الوحدات المتتالية تباعًا استعمال، حيث أن غرض

ـــــار إن- ـــــتي تحققهـــــا هـــــذه الســـــلعة، بغـــــض النظـــــر  اختي ـــــى وحـــــدات المنفعـــــة ال الســـــلعة يقـــــوم أساسًـــــا عل

 ؛الحديةعن تفضيل سلعة أو خدمة دون أخرى هذا بالنسبة للمنفعة 

والكيـــــف ، حيـــــث نجـــــد أن مـــــن حيـــــث الكـــــم  الاســـــتهلاكوجـــــود علاقـــــة وطيـــــدة بـــــين الـــــدخل ونمـــــط -

مـــــن الناحيـــــة الكميـــــة والكيفيـــــة  ¦ƢºººººēƢƳƢȈƬƷالطبقـــــات القـــــادرة مـــــن الممكـــــن أن تقـــــوم بشـــــراء ســـــلع أكثـــــر مـــــن 

ـــــير  ـــــتحكم إلى حـــــد كب ـــــدخل، فـــــإن دخلهـــــم ي ـــــة ، أمـــــا الطبقـــــات المحـــــدودة ال ـــــات المادي ـــــوفرة الإمكاني وذلـــــك ل

 ؛لنوعية السلع وكميتها استهلاكهمللغاية في عملية 

المتزايـــــــد لـــــــثمن الســـــــلع والخـــــــدمات يجعـــــــل الكثـــــــير مـــــــن المســـــــتهلكين يبحثـــــــون عـــــــن بـــــــديل  الارتفـــــــاع-

، أو حـــــتى أقـــــل كيفيـــــة مـــــن الســـــلع الأصـــــلية خاصـــــة في حالـــــة لع والخـــــدمات الـــــتي تـــــؤدي نفـــــس الغـــــرضللســـــ

 ؛محدودي الدخل أما الذين يتمسكون بالسلع الأصلية فهم في الغالب الفئات الغنية فقط

 ؛يتأثر بالتوزيع الجغرافي والبيئي للسكان الاستهلاكنجد أن -

، أي طـــــول الخـــــط يـــــزداد بـــــنفس النســـــبة الاســـــتهلاكيالـــــدخل يجعـــــل معـــــدل الإنفـــــاق  ازديـــــادنجـــــد أن -

، وهـــــــذا يعـــــــني أن أصـــــــحاب نـــــــد غالبيـــــــة الفئـــــــات المحـــــــدودة الـــــــدخلع الاســـــــتهلاكالمســـــــتقيم الممثـــــــل لمنحـــــــنى 

  ؛الشرائية لديهم كبيرة الية قادرة على الشراء في أي وقت، فالقوةالدخول الع
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  :اختبار الفرضيات

بــــين منفعــــة الســــلعة  ضــــمنية مــــن نتــــائج الدراســــة، يمكــــن القــــول أنــــه توجــــد علاقــــة: الفرضــــية الأولــــى-

حســـــب كـــــل ، ويختلـــــف تفســـــير هاتـــــه العلاقـــــة مـــــن مســـــتهلك إلى آخـــــر، و ذلـــــك  ونفعهـــــا لصـــــاحبها

وجهة نظره؛

و ذلـــــك لأن  ،بالقــــدر الكبــــير مـــــن الصــــحة ن نحكــــم علـــــى هــــذه الفرضـــــيةيمكــــن أ: الفرضــــية الثانيـــــة-

ــــافع بالنســــبة لــــهالمســــتهلك في حــــد ذاتــــه لا يمكــــن أ عــــة و هكــــذا تزيــــد المنف ،ن يســــتهلك إلا مــــا هــــو ن

بزيادة عدد الوحدات المستهلكة؛

ـــــة- ــــــة: الفرضـــــية الثالث ــــــرة المنفعـ ــــــة ظاهـ ـــــذا  ،كميـ ــــــود يتعيـــــــنل ـــــا مـــــدى  وجـ أســـــلوب قياســـــي يقـــــيس لن

 .الاستهلاك و هذا ما نلمسه من نتائج الدراسة القياسيةالتغير في وحدات 

  :التوصيات

تجنبــــــا  بالاســــــتهلاكنوصــــــي بضــــــرورة توعيــــــة الأســــــر الجزائريــــــة بــــــالتحلي بالمبــــــادئ الإســــــلامية المتعلقــــــة -

 ؛للإسراف و التبذير

ــــــد  ،حجــــــم الطلــــــب علــــــى المنتجــــــات الســــــلعية وحجــــــم العائــــــدات المتوقعــــــةيجــــــب تقــــــدير - بغيــــــة تحدي

 ؛عدمهاوبعد ذلك الحكم على صلاحية هذه التوصيات من  السلع،حجم سوق تصريف 

مــــــــن  دعلـــــــى الســـــــلع الكماليــــــــة كوســـــــيلة للحـــــــ سياســـــــة التعريفـــــــة الجمركيــــــــةتعــــــــديل كمـــــــا نوصـــــــي ب-

  ؛ الوطنيودعم الإنتاج  استهلاكها،

  :الآفاق

 دراسة قياسية لانعكاس الدخل على سلوك المستهلك؛-

 الجزئية لدراسة وتفسير الإنفاق الاستهلاكي؛النماذج -

  . الأساليب الفعالة لدراسة الإنفاق الاستهلاكي العائلي في الجزائر-
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  :قائمة المراجع باللغة العربية  

  الكتب

 .1995 للكتاب الوطنية المؤسسة الجزئي الاقتصاد في محاضرات داود أحمد ابراهيم-1

 للنشــــــــر حامــــــــد دار الأولى الطبعــــــــة الجزئــــــــي الاقتصــــــــاد مبــــــــادئ وآخــــــــرون قطــــــــف ســــــــليمان إبــــــــراهيم-2

 .2004 عمان والتوزيع

 .1998 الحديث العربي المكتب السادسة الطبعة السياسي الاقتصاد مبادئ دويردار أحمد-3

ــــــــل-4  للنشــــــــر وائــــــــل دار الأولى الطبعــــــــة اقتصــــــــادية نظــــــــم و مفــــــــاهيم آخــــــــرون و الــــــــرحمن عبــــــــد إسماعي

 . 2004الاردن والتوزيع

 انجــــــــــل دوال مــــــــــابين الاســــــــــتهلاك نمــــــــــاذج تحليــــــــــل و تقــــــــــدير آخــــــــــرون و كــــــــــاظم هــــــــــادي أمــــــــــوري-5

 .2001عمان التوزيع و للنشر المناهج دار الأولى الطبعة ومنظومات

 .1998 الجامعية المطبوعات ديوان محلولة مسائل و تمارين مع الاحصاء الجيلالي جلاطو-6

 2006 لبنان الحقوقية الحلبي منشورات الأولى الطبعة العامة المالية ناشد عدلي سوزي-7

 .1997 الكويت المطبوعات وكالة الكلية الاقتصادية النظرية صقر احمد صقر-8

 الطباعـــــــة و التوزيـــــــع و للنشـــــــر المســـــــيرة دار الاولى الطبعـــــــة الجزئـــــــي الاقتصـــــــاد تخليـــــــل الحـــــــاج طـــــــرق-9

 .1997 عمان

ـــــد الحلـــــيم عبـــــد-10  الاولى الطبعـــــة)  للمبـــــادئ كلـــــي و جزئـــــي تحليـــــل( الاقتصـــــادية النظريـــــة المطلـــــب عب

 .2000 الاسكندرية الجامعية الدار

 .1999 الصفاء الدار الاولى الطبعة الجزئي الاقتصاد مبادئ اخرون و كراجة الحليم عبد-11

ـــــــد-12 ـــــــي إبراهيمـــــــي الســـــــتار عب  الأولى الطبعـــــــة الإســـــــلامي الاقتصـــــــاد في ضـــــــوابطه و الاســـــــتهلاك الهيث

 .2005 عمان التوزيع و للنشر الوراق

 ســــــعود الملــــــك جامعــــــة اليــــــاض الاقتصــــــادي القيــــــاس في مقدمــــــة محمــــــد المحمــــــود عبــــــد الــــــرحمن عبــــــد-13

1999
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ـــــــــد-14 ـــــــــوم دار  الاولى الطبعـــــــــة  السياســـــــــي الاقتصـــــــــاد ســـــــــاقور االله عب ـــــــــع و للنشـــــــــر العل ـــــــــة التوزي  عناب

2004.

 .2007 الجامعية الوطبوعات ديوان القياسي الاقتصاد مكيد على-15

 العـــــالمي للكتـــــاب جــــدار الحـــــديف الكتــــاب عـــــالم الأولى الطبعـــــة العامــــة الماليـــــة خلــــف حســـــين فلــــح-16

 .2008 الأردن

ـــــــــي كســـــــــاب-17 ـــــــــل( الاقتصـــــــــادية النظريـــــــــة عل ـــــــــوان) الجزئـــــــــي التحلي -02 الجامعيـــــــــة المطبوعـــــــــات دي

2004.

 .2000 الاولى الطبعة الجزئي الاقتصاد مبادئ الدوسري احمد محمد-18

ـــــل حـــــديث مـــــدخل التحليلـــــي الاقتصـــــاد البنـــــا، محمـــــد-19 ـــــة الـــــدار  الاقتصـــــادية المشـــــاكل لتحلي  الجامعي

 .الإسكندرية

 للنشــــــــر العلميـــــــة اليـــــــازوري دار الأولى، الطبعـــــــة الإحصـــــــاء مبـــــــادئ صـــــــالحي أبـــــــو صـــــــبحي محمـــــــد-20

 .2007 الاردن عمان والتوزيع

 دار مكتبـــــة الثانيـــــة الطبعـــــة الطلـــــب الاقتصـــــادي التحليـــــل مبـــــادئ آخـــــرون و الســـــمان مـــــروان محمـــــد-21

 .2005 عمان التوزيع و للنشر الثقافة

ـــــراهيم يســـــري محمـــــد-22  و الاقتصـــــادية المعـــــارف سلســـــلة فيـــــه المـــــؤثرة العوامـــــل و الاســـــتهلاك دعـــــبس إب

 .1996 -06 رقم الإدارية

¦ÄÂȏƾººººººĐ الأولى الطبعــــــة) مقارنــــــة دراســــــة( الإســــــلامي الفقــــــه في المســــــتهلك ايــــــةحم محمــــــده موفــــــق-23

 .2002 التوزيع و للنشر

ـــــوزاد-24 ـــــد ن ـــــي الـــــرحمن عب  المنـــــاهج دار العامـــــة الماليـــــة اقتصـــــاديات في الحـــــديث المـــــدخل آخـــــرون و الهث

 .2005 الأردن

 للنشــــــر المســـــيرة دار الأولى الطبعـــــة التطبيـــــق و النظريـــــة بــــــين الحـــــديث التســـــويق مبـــــادئ عـــــزام زكريـــــا-25

 .2008 الأردن عمان الطباعة و التوزيع و

ـــــــادئ آخـــــــرون و الســـــــمحان احمـــــــد ســـــــهيل-26 ـــــــوم و الاقتصـــــــاد و الإحصـــــــاء مب ـــــــة العل  الطبعـــــــة الإداري

 .عمان التوزيع و النشر دار الاولى
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 دار الاولى الطبعـــــــة) الجزئـــــــي الاقتصـــــــادي التحليـــــــل( ةيتصـــــــادالاق النظريـــــــة جاســـــــم عقيـــــــل االله عبـــــــد-27

 .1999 عمان التوزيع و للنشر حامد

.1998،مان،ع الأمل دار الجزئي الاقتصاد مبادئ ،آخرون و فريخ مناور-28

ــــــــــب االله نعمــــــــــة-29 ــــــــــة إبــــــــــراهيم نجي  القــــــــــاهرة الوحــــــــــدوي و التحليلــــــــــي الاقتصــــــــــاد الاقتصــــــــــادية النظري

2005.

  المذكرات

ـــــاوي اليـــــاس.1 ـــــة الكتلـــــة انعكـــــاس لدراســـــة قياســـــية دراســـــة يحي  في      الكلـــــي الاســـــتهلاك علـــــى الأجري

 وبنــــــوك نقـــــود تخصـــــص الاقتصـــــادية العلـــــوم في الماجســـــتير شـــــهادة لنيـــــل مـــــذكرة) 2007 -1970( الجزائـــــر

 .2010- 2009 الشلف جامعة

 دراســـــــة التســـــــويق اســـــــتبيانات تحليـــــــل في للمتغـــــــيرات العـــــــاملي التحليـــــــل اســـــــتخدام ســـــــامي بلبخــــــاري.2
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                                                                                                                                                                                         2001 = 100 

GROUPE Région 

L'annexe 01: Tableau statistique 
des variables

AA NN NN EE EE 22 00 00 2 

INDICES MENSUELS

 Année 

2002 
Janv. Fév. Mars Avril Mai Juin Juill. Août Sept. Oct. Nov. Déc. 

1. Alimentation  / 

Boissons  non alcoolisées 

ALGER 102,5 103,3 102,6 101,1 99,3 97,5 99,2 99,4 99,8 100,3 101,7 101,0 100,6 

NAT 104,1 106,5 105,3 104,1 101,5 99,0 100,0 101,2 101,4 101,8 104,2 102,0 102,6 

Variation  % 
ALGER 2,5 0,8 -0,7  -1,5 -1,7 -1,8 1,7 0,1 0,4 0,5 1,4 -0,7 0,6 

NAT 4,1 2,3 -1,1 -1,2 -2,5 -2,5 1,1 1,1 0,2 0,4 2,4 -2,2 2,6 

2. Habillement / 

Chaussures 

ALGER 100,8 101,1 101,4 101,5 101,9 102,1 102,2 102,2 102,7 102,9 103,0 103,0 102,1 

NAT 101,3 102,6 102,8 102,8 103,1 103,3 103,3 103,3 103,9 104,0 104,6 104,3 103,3 

Variation  % 
ALGER 0,8 0,3 0,3 0,1 0,4 0,2 0,1 0,0 0,5 0,2 0,1 0,0 2,1 

NAT 1,3 1,3 0,2 0,0 0,3 0,2 0,0 0,1 0,5 0,2 0,5 -0,2 3,3 

3. Logement  /  Charges 
ALGER 100,1 100,1 100,3 100,3 100,3 101,0 101,0 101,0 101,4 102,1 102,1 102,2 101,0 

NAT 100,2 100,4 100,5 100,6 100,6 101,5 101,5 101,5 101,5 101,8 101,8 101,8 101,1 

Variation  % 
ALGER 0,1 0,0 0,2 0,0 0,0 0,7 0,0 0,0 0,4 0,7 0,0 0,0 1,0 

NAT 0,2 0,2 0,1 0,1 0,0 0,9 0,0 0,0 0,0 0,3 0,0 0,0 1,1 

4. Meubles / Articles 

d’ameublement 

ALGER 100,5 100,5 100,4 101,1 101,5 101,6 101,6 101,4 101,6 101,6 101,6 101,5 101,2 

NAT 100,7 100,7 100,8 101,5 101,6 101,6 101,6 101,6 101,7 101,7 101,7 101,8 101,4 

Variation  % 
ALGER 0,5 0,0 0,0 0,6 0,4 0,2 0,0 -0,1 0,2 0,0 -0,1 -0,1 1,2 

NAT 0,7 0,1 0,1 0,6 0,1 0,1 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 0,1 1,4 

5. Santé / Hygiène 

corporelle 

ALGER 100,3 100,4 101,1 101,1 101,2 101,3 101,3 102,1 102,2 102,3 102,1 102,0 101,5 

NAT 101,0 101,4 101,9 101,9 102,1 102,2 102,2 102,5 102,5 102,5 102,7 102,7 102,1 

Variation  % 
ALGER 0,3 0,1 0,6 0,0 0,1 0,2 0,0 0,7 0,1 0,0 -0,2 0,0 1,5 

NAT 1,0 0,4 0,5 0,0 0,2 0,0 0,0 0,3 0,0 0,0 0,2 0,1 2,1 

6. Transport / 

Communications 

ALGER 100,3 100,3 100,5 100,5 100,3 100,3 100,3 102,3 102,4 102,4 102,7 102,7 101,3 

NAT 100,7 100,8 100,9 101,1 101,6 101,6 102,5 103,5 103,6 103,6 103,7 103,7 102,3 

Variation  % 
ALGER 0,3 0,0 0,2 0,0 -0,2 0,0 0,0 2,1 0,1 0,0 0,3 0,0 1,3 

NAT 0,7 0,0 0,1 0,3 0,5 0,0 0,8 1,0 0,1 0,0 0,1 0,0 2,3 

7. Education / Culture / 

Loisirs 

ALGER 101,3 101,3 101,3 101,6 101,5 101,4 101,4 101,7 102,1 102,7 102,7 102,7 101,8 

NAT 101,6 101,5 101,5 101,5 101,5 101,5 101,4 101,4 101,4 101,7 101,7 101,6 101,5 

Variation  % 
ALGER 1,3 0,0 0,0 0,3 -0,1 -0,1 0,0 0,3 0,4 0,6 0,0 0,0 1,8 

NAT 1,6 -0,1 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 0,4 0,0 -0,2 1,5 

8. Divers 
ALGER 105,2 105,6 105,5 105,4 105,6 105,5 105,7 105,5 105,5 105,7 105,8 105,8 105,6 

NAT 104,2 104,8 104,9 104,9 104,7 104,7 104,7 104,7 104,7 104,9 104,9 104,8 104,7 

Variation  % 
ALGER 5,2 0,4 -0,1 -0,1 0,2 0,0 0,2 -0,2 0,0 0,2 0,1 0,0 5,6 

NAT 4,2 0,6 0,1 0,0 -0,1 -0,1 0,0 0,0 0,0 0,2 0,0 0,0 4,7 

ENSEMBLE 
ALGER 101,7 102,2 101,9 101,3 100,6 99,9 100,7 101,1 101,4 101,7 102,4 102,1 101,4 

NAT 102,6 104,1 103,6 103,1 101,9 100,8 101,4 102,1 102,3 102,6 103,8 102,8 102,6 

Variation  % 
ALGER 1,7 0,4 -0,2 -0,6 -0,7 -0,7 0,8 0,4 0,3 0,3 0,7 -0,3 1,4 

NAT 2,6 1,4 -0,5 -0,5 -1,1 -1,1 0,6 0,7 0,2 0,3 1,2 -1,0 2,6 

 

 



  

 

 

 

 

AA NN NN EE EE   22 00 00 33   
 

                                                                                                                                                                                          2001 = 100 

GROUPE Région 
INDICES MENSUELS Année 

2003 
Janv. Fév. Mars Avril Mai Juin Juill. Août Sept. Oct. Nov. Déc. 

1. Alimentation  / 

Boissons  non alcoolisées 

ALGER 99,4 102,0 100,9 101,9 103,4 105,0 104,5 105,8 106,2 107,7 108,2 106,2 104,3 

NAT 103,0 104,8 103,8 104,5 105,3 105,8 106,6 108,5 108,5 109,9 110,9 109,2 106,7 

Variation  % 
ALGER -1,7 2,6 -1,1 1,0 1,5 1,6 -0,5 1,3 0,4 1,4 0,5 -1,8 3,6 

NAT 1,0 1,8 -0,9 0,7 0,8 0,5 0,8 1,7 0,0 1,3 0,9 -1,6 4,0 

2. Habillement / 

Chaussures 

ALGER 102,7 102,9 102,9 102,9 103,0 103,1 103,2 103,3 103,4 103,4 103,5 103,5 103,2 

NAT 105,0 105,0 105,1 105,2 105,5 105,7 105,8 105,8 106,2 106,3 106,4 106,6 105,7 

Variation  % 
ALGER -0,3 0,2 0,0 0,0 0,1 0,1 0,1 0,0 0,1 0,1 0,1 0,0 1,0 

NAT 0,6 0,1 0,1 0,0 0,3 0,2 0,1 0,0 0,4 0,1 0,1 0,2 2,4 

3. Logement  /  Charges 
ALGER 102,9 103,5 103,5 103,5 103,5 104,7 105,6 105,6 105,6 106,3 106,3 106,3 104,8 

NAT 102,5 102,9 103,0 103,0 103,0 104,3 104,9 104,9 104,8 105,2 105,2 105,1 104,1 

Variation  % 
ALGER 0,8 0,6 0,1 0,0 0,0 1,1 0,8 0,0 0,0 0,7 0,0 0,0 3,8 

NAT 0,7 0,3 0,2 0,0 0,0 1,2 0,6 0,0 -0,1 0,3 0,0 -0,1 2,9 

4. Meubles / Articles 

d’ameublement 

ALGER 101,5 101,7 101,7 102,3 102,3 102,5 102,5 105,3 105,3 105,8 105,8 105,7 103,5 

NAT 101,9 102,0 102,0 102,4 102,4 102,5 102,6 103,6 103,6 103,7 103,8 104,1 102,9 

Variation  % 
ALGER 0,0 0,2 0,0 0,6 0,0 0,1 0,0 2,7 0,0 0,5 0,0 0,0 2,3 

NAT 0,1 0,1 0,0 0,4 0,0 0,1 0,1 1,0 0,0 0,1 0,1 0,3 1,4 

5. Santé / Hygiène 

corporelle 

ALGER 102,0 102,9 103,0 103,0 103,0 103,1 103,1 103,2 103,2 103,2 103,2 103,2 103,0 

NAT 103,0 103,4 103,5 103,5 103,7 103,8 103,8 104,2 104,2 104,2 104,8 104,9 103,9 

Variation  % 
ALGER 0,0 0,8 0,1 0,0 0,1 0,1 0,0 0,1 0,0 0,0 0,0 0,0 1,5 

NAT 0,2 0,4 0,1 0,0 0,2 0,1 0,0 0,4 0,0 0,0 0,6 0,0 1,7 

6. Transport / 

Communications 

ALGER 103,0 107,4 107,4 107,5 109,5 116,0 117,9 119,9 120,1 120,3 119,3 119,4 114,0 

NAT 103,7 106,5 106,5 107,0 108,2 111,5 112,5 113,3 114,3 114,7 114,4 114,6 110,6 

Variation  % 
ALGER 0,3 4,3 0,0 0,1 1,9 5,9 1,6 1,7 0,2 0,2 -0,8 0,1 12,6 

NAT -0,1 2,8 0,0 0,5 1,1 3,1 0,9 0,7 0,8 0,4 -0,3 0,2 8,2 

7. Education / Culture / 

Loisirs 

ALGER 102,7 102,7 102,7 103,0 103,0 103,0 103,0 102,9 103,1 103,6 103,6 103,6 103,1 

NAT 101,6 101,6 101,6 101,3 101,3 101,2 101,3 101,0 101,1 101,5 101,5 101,4 101,4 

Variation  % 
ALGER 0,0 0,0 0,0 0,3 0,0 0,0 0,0 -0,1 0,2 0,5 0,0 0,0 1,3 

NAT 0,1 -0,1 0,0 -0,3 0,0 -0,1 0,0 -0,3 0,1 0,4 0,0 -0,1 -0,2 

8. Divers 
ALGER 105,7 106,0 106,1 106,0 106,0 106,0 106,1 106,5 106,2 106,2 106,2 106,2 106,1 

NAT 105,4 105,8 106,0 106,3 106,3 106,2 106,4 106,7 106,8 106,9 106,9 106,9 106,4 

Variation  % 
ALGER -0,1 0,3 0,1 -0,1 0,0 0,0 0,1 0,3 -0,2 0,0 0,0 0,0 0,5 

NAT 0,5 0,4 0,2 0,3 0,0 -0,1 0,1 0,4 0,1 0,1 0,0 0,0 1,6 

ENSEMBLE 
ALGER 101,5 103,5 103,0 103,5 104,5 106,3 106,5 107,6 107,8 108,5 108,6 107,8 105,8 

NAT 103,4 104,8 104,3 104,7 105,3 106,0 106,6 107,7 107,8 108,7 109,1 108,3 106,4 

Variation  % 
ALGER -0,6 2,0 -0,4 0,5 1,0 1,8 0,2 1,0 0,2 0,7 0,1 -0,8 4,3 

NAT 0,6 1,3 -0,5 0,4 0,5 0,7 0,5 1,0 0,1 0,8 0,4 -0,7 3,7 
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GROUPE Région 
INDICES MENSUELS Année 

2004 Janv. Fév. Mars Avril Mai Juin Juill. Août Sept. Oct. Nov. Déc. 

1. Alimentation  / 

Boissons  non alcoolisées 

ALGER 107,6 107,3 110,0 110,4 109,4 107,9 108,1 107,3 110,6 111,4 109,3 107,8 108,9 

NAT 110,9 111,8 114,0 113,3 110,9 108,8 109,1 109,7 113,0 114,0 113,4 109,7 111,6 

Variation  % 
ALGER 1,3 -0,3 2,5 0,4 -1,0 -1,3 0,2 -0,8 3,0 0,8 -1,9 -1,4 4,5 

NAT 1,6 0,8 2,0 -0,5 -2,1 -1,9 0,3 0,6 3,0 0,9 -0,5 -3,2 4,5 

2. Habillement / 

Chaussures 

ALGER 103,4 103,4 103,4 103,4 103,5 103,5 103,5 103,5 103,5 103,6 103,6 103,6 103,5 

NAT 107,5 107,6 107,6 107,6 107,8 108,1 108,3 108,3 108,6 108,7 108,8 108,9 108,2 

Variation  % 
ALGER -0,1 0,0 0,0 0,0 0,1 0,0 0,0 0,1 0,0 0,1 0,0 0,0 0,3 

NAT 0,9 0,1 0,0 0,0 0,2 0,3 0,2 0,0 0,3 0,1 0,1 0,1 2,3 

3. Logement  /  Charges 
ALGER 107,3 107,3 107,3 107,3 107,3 108,1 109,0 109,0 109,1 109,1 109,1 109,1 108,2 

NAT 106,0 106,2 106,1 106,3 106,3 108,2 109,0 109,0 109,0 109,5 109,5 109,5 107,9 

Variation  % 
ALGER 0,9 0,0 0,0 0,0 0,0 0,8 0,9 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 3,3 

NAT 0,9 0,2 -0,1 0,2 0,0 1,8 0,7 0,0 0,0 0,5 0,0 0,0 3,7 

4. Meubles / Articles 

d’ameublement 

ALGER 105,7 105,7 105,7 105,7 105,7 105,7 105,7 105,9 105,9 105,9 105,9 105,9 105,8 

NAT 104,7 104,7 104,7 105,0 105,0 105,1 105,1 105,5 105,5 105,5 105,5 105,8 105,2 

Variation  % 
ALGER 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 0,2 0,0 0,0 0,0 0,0 2,2 

NAT 0,5 0,0 0,0 0,3 0,0 0,1 0,0 0,4 0,0 0,0 0,0 0,2 2,2 

5. Santé / Hygiène 

corporelle 

ALGER 103,7 104,7 104,7 104,7 104,7 104,7 104,7 104,8 104,7 104,7 104,9 104,9 104,7 

NAT 105,3 107,0 107,0 107,1 107,4 107,6 107,6 107,7 107,7 107,7 107,9 108,0 107,3 

Variation  % 
ALGER 0,5 1,0 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 0,1 -0,1 0,0 0,2 0,0 1,6 

NAT 0,4 1,6 0,1 0,1 0,3 0,2 0,0 0,1 0,0 0,0 0,2 0,1 3,3 

6. Transport / 

Communications 

ALGER 121,1 121,1 121,1 121,1 120,6 120,7 120,4 121,1 125,6 125,4 125,5 125,7 122,5 

NAT 117,2 117,3 117,3 117,4 117,1 117,2 117,2 117,7 124,6 124,3 124,4 124,5 119,7 

Variation  % 
ALGER 1,5 0,0 0,0 0,0 -0,5 0,1 -0,2 0,6 3,7 -0,1 0,0 0,2 7,4 

NAT 2,2 0,1 0,0 0,1 -0,3 0,1 0,0 0,4 5,9 -0,2 0,1 0,1 8,2 

7. Education / Culture / 

Loisirs 

ALGER 103,5 103,5 103,5 103,5 103,4 103,6 103,6 103,4 104,4 105,0 105,0 105,0 104,0 

NAT 100,5 100,5 100,5 100,5 100,6 100,6 100,6 100,1 101,2 101,6 101,6 101,2 100,8 

Variation  % 
ALGER -0,1 0,0 0,0 0,0 -0,1 0,2 0,0 -0,1 0,9 0,6 0,0 0,0 0,9 

NAT -0,9 0,0 0,0 0,0 0,1 0,1 0,0 -0,5 1,1 0,4 0,0 -0,4 -0,6 

8. Divers 
ALGER 108,5 108,6 108,5 109,1 109,2 109,1 109,1 109,0 109,0 108,9 109,1 109,1 108,9 

NAT 109,1 109,2 109,1 109,3 109,5 109,6 109,8 109,9 109,9 109,8 110,3 110,4 109,7 

Variation  % 
ALGER 2,2 0,1 -0,1 0,6 0,1 -0,1 -0,1 -0,1 0,1 -0,1 0,2 -0,1 2,7 

NAT 2,0 0,1 0,0 0,2 0,2 0,1 0,2 0,1 0,0 -0,1 0,4 0,1 3,1 

ENSEMBLE 
ALGER 109,0 108,9 110,0 110,3 109,7 109,2 109,4 109,1 111,3 111,6 110,8 110,1 110,0 

NAT 109,9 110,4 111,4 111,2 110,0 109,3 109,5 109,9 112,3 112,8 112,7 110,9 110,9 

Variation  % 
ALGER 1,1 -0,1 1,1 0,2 -0,5 -0,5 0,1 -0,2 2,0 0,3 -0,8 -0,6 4,0 

NAT 1,4 0,5 0,9 -0,2 -1,0 -0,7 0,2 0,4 2,2 0,5 -0,2 -1,6 4,2 
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                                                                                                                                                                                        2001 = 100 

GROUPE Région 
INDICES MENSUELS Année 

2005 Janv. Fév. Mars Avril Mai Juin Juill. Août Sept. Oct. Nov. Déc. 

1. Alimentation  / 

Boissons  non alcoolisées 

ALGER 111,0 110,5 111,6 112,5 109,0 107,5 104,7 104,4 104,0 105,2 105,6 107,2 107,8 

NAT 114,4 115,6 117,7 117,1 114,2 110,6 110,3 109,9 108,6 109,0 108,2 109,4 112,1 

Variation  % 
ALGER 3,0 -0,5 1,0 0,8 -3,1 -1,3 -2,6 -0,3 -0,4 1,2 0,4 1,5 -1,1 

NAT 4,3 1,0 1,9 -0,5 -2,5 -3,2 -0,2 -0,4 -1,1 0,4 -0,7 1,0 0,5 

2. Habillement / 

Chaussures 

ALGER 103,8 103,9 103,9 103,9 104,2 104,2 104,6 104,6 104,7 104,9 105,0 104,7 104,4 

NAT 109,4 109,6 109,5 109,6 109,7 109,8 110,0 109,9 110,1 110,2 110,3 110,3 109,8 

Variation  % 
ALGER 0,2 0,2 0,0 0,0 0,2 0,0 0,4 0,0 0,1 0,2 0,1 -0,3 0,9 

NAT 0,5 0,2 0,0 0,0 0,1 0,1 0,2 0,0 0,1 0,1 0,1 0,0 1,6 

3. Logement  /  Charges 
ALGER 110,9 115,5 115,6 115,6 115,6 118,2 118,2 118,2 119,0 119,7 119,7 121,5 117,3 

NAT 110,8 122,1 122,1 122,3 122,3 124,8 125,0 125,0 125,3 125,5 125,5 126,5 123,1 

Variation  % 
ALGER 1,6 4,2 0,0 0,0 0,0 2,3 0,0 0,0 0,7 0,6 0,0 1,5 8,4 

NAT 1,2 10,3 0,0 0,1 0,0 2,1 0,1 0,0 0,3 0,1 0,0 0,8 14,1 

4. Meubles / Articles 

d’ameublement 

ALGER 105,9 105,9 105,9 106,0 106,0 106,0 106,0 106,2 106,2 106,2 106,2 106,1 106,1 

NAT 105,8 105,8 105,9 106,3 106,3 106,3 106,3 106,5 106,5 106,5 106,5 106,6 106,3 

Variation  % 
ALGER 0,0 0,0 0,0 0,1 0,0 0,0 0,0 0,2 0,0 0,0 -0,1 -0,1 0,2 

NAT 0,0 0,0 0,1 0,4 0,0 0,0 0,0 0,2 0,0 0,0 0,0 0,1 1,1 

5. Santé / Hygiène 

corporelle 

ALGER 105,0 104,1 104,3 104,3 105,8 105,8 105,8 106,0 106,1 106,1 106,8 106,7 105,6 

NAT 108,1 108,4 108,5 108,5 109,4 109,4 109,4 109,9 110,1 110,1 110,8 110,8 109,4 

Variation  % 
ALGER 0,0 -0,8 0,2 0,0 1,4 0,0 0,0 0,2 0,1 0,0 0,7 -0,1 0,9 

NAT 0,2 0,2 0,1 0,0 0,8 0,0 0,0 0,5 0,2 0,0 0,6 0,0 2,0 

6. Transport / 

Communications 

ALGER 126,3 129,2 129,2 129,3 128,6 128,7 131,3 129,9 129,9 129,6 127,5 127,6 128,9 

NAT 125,7 127,8 127,9 128,0 127,6 127,6 128,2 127,4 127,5 127,2 126,3 126,3 127,3 

Variation  % 
ALGER 0,5 2,3 0,0 0,0 -0,5 0,1 2,0 -1,1 0,0 -0,2 -1,7 0,1 5,3 

NAT 1,0 1,6 0,1 0,1 -0,3 0,0 0,5 -0,6 0,0 -0,2 -0,8 0,0 6,4 

7. Education / Culture / 

Loisirs 

ALGER 105,0 105,0 105,0 105,2 104,9 104,9 104,9 104,7 105,0 105,2 105,2 105,0 105,0 

NAT 101,1 101,1 101,1 100,2 100,0 100,0 100,0 100,0 100,1 100,4 100,4 100,2 100,4 

Variation  % 
ALGER 0,0 0,0 0,0 0,1 -0,2 0,0 0,0 -0,2 0,2 0,2 0,0 -0,3 1,0 

NAT -0,1 0,0 0,0 -0,9 -0,2 0,0 0,0 -0,1 0,1 0,3 0,0 -0,2 -0,4 

8. Divers 
ALGER 109,0 109,0 109,0 108,9 108,6 108,7 108,9 108,5 108,5 107,9 108,2 108,4 108,6 

NAT 111,0 111,1 111,1 111,2 111,3 111,3 111,7 111,6 111,6 111,5 111,6 111,7 111,4 

Variation  % 
ALGER 0,0 -0,1 0,0 0,0 -0,3 0,1 0,2 -0,4 0,0 -0,5 0,3 0,2 -0,3 

NAT 0,6 0,0 0,1 0,0 0,1 0,0 0,4 -0,1 0,0 -0,1 0,1 0,1 1,6 

ENSEMBLE 
ALGER 111,8 112,4 112,9 113,3 111,8 111,4 110,7 110,3 110,2 110,7 110,6 111,5 111,5 

NAT 113,5 115,5 116,5 116,3 114,9 113,4 113,4 113,1 112,6 112,8 112,3 112,9 113,9 

Variation  % 
ALGER 1,5 0,6 0,5 0,3 -1,4 -0,3 -0,7 -0,3 -0,1 0,5 -0,1 0,8 1,4 

NAT 2,4 1,7 0,9 -0,2 -1,2 -1,4 0,0 -0,3 -0,5 0,2 -0,4 0,6 2,8 

 

 



  

 

 

 

 

AA NN NN EE EE   22 00 00 66   
 

                                                                                                                                                                                        2001 = 100 

GROUPE Région 
INDICES MENSUELS Année 

2006 Janv. Fév. Mars Avril Mai Juin Juill. Août Sept. Oct. Nov. Déc. 

1. Alimentation  / 

Boissons  non alcoolisées 

ALGER 109,4 108,6 111,2 114,1 113,5 112,2 109,6 111,3 113,2 115,6 113,7 115,1 112,3 

NAT 113,8 113,3 115,3 117,8 115,3 113,8 112,3 113,5 115,2 118,3 115,6 116,4 115,1 

Variation  % 
ALGER 2,1 -0,8 2,4 2,6 -0,5 -1,1 -2,3 1,5 1,8 2,1 -1,6 1,2 4,2 

NAT 4,1 -0,5 1,9 2,1 -2,1 -1,3 -1,3 1,1 1,4 2,7 -2,2 0,7 2,6 

2. Habillement / 

Chaussures 

ALGER 104,7 104,9 104,7 104,7 104,7 104,7 104,7 104,6 104,7 104,6 104,6 104,5 104,7 

NAT 109,8 109,6 109,8 109,8 110,0 110,1 110,1 110,2 110,6 110,7 110,8 111,1 110,2 

Variation  % 
ALGER 0,0 0,2 -0,1 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 -0,1 0,3 

NAT -0,4 -0,2 0,2 0,0 0,2 0,1 0,0 0,0 0,4 0,1 0,1 0,3 0,3 

3. Logement  /  Charges 
ALGER 121,5 121,5 121,2 121,2 121,2 122,2 122,2 122,2 122,2 122,9 122,9 123,3 122,0 

NAT 126,5 126,6 126,6 126,6 126,6 127,6 127,6 127,6 127,4 127,6 127,6 127,9 127,2 

Variation  % 
ALGER 0,0 0,0 -0,2 0,0 0,0 0,8 0,0 0,0 0,0 0,6 0,0 0,3 4,1 

NAT 0,1 0,0 0,0 0,0 0,0 0,9 0,0 0,0 -0,2 0,2 0,0 0,2 3,3 

4. Meubles / Articles 

d’ameublement 

ALGER 106,1 106,1 106,1 106,1 106,1 106,1 106,1 106,3 106,3 106,3 106,3 106,3 106,2 

NAT 106,4 106,5 106,6 106,9 106,9 106,9 106,9 107,4 107,4 107,4 107,5 107,7 107,0 

Variation  % 
ALGER 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 0,2 0,0 0,0 0,0 0,1 0,1 

NAT -0,2 0,1 0,1 0,3 0,0 0,1 0,0 0,4 0,0 0,0 0,1 0,2 0,7 

5. Santé / Hygiène 

corporelle 

ALGER 106,7 106,8 106,5 106,5 106,5 106,3 106,3 106,6 106,6 106,6 106,7 106,7 106,6 

NAT 110,5 110,6 110,5 110,5 111,6 111,6 111,7 111,8 112,0 112,0 111,9 111,9 111,4 

Variation  % 
ALGER 0,0 0,1 -0,3 0,0 0,0 -0,2 0,0 0,3 0,0 0,0 0,1 0,0 1,0 

NAT -0,2 0,1 -0,1 0,0 1,0 0,0 0,0 0,2 0,1 0,0 0,0 0,0 1,8 

6. Transport / 

Communications 

ALGER 127,7 127,7 127,8 127,4 127,4 127,4 128,7 130,4 130,5 130,3 130,3 130,3 128,8 

NAT 126,7 126,2 126,3 125,8 126,1 126,2 126,6 127,6 127,6 127,4 126,9 126,8 126,7 

Variation  % 
ALGER 0,1 0,0 0,1 -0,3 0,0 0,0 1,0 1,4 0,1 -0,1 0,0 0,0 -0,1 

NAT 0,3 -0,4 0,1 -0,5 0,2 0,1 0,3 0,8 0,0 -0,2 -0,4 -0,1 -0,5 

7. Education / Culture / 

Loisirs 

ALGER 104,8 104,9 104,9 104,3 104,4 104,4 104,4 103,6 103,5 104,9 104,9 104,8 104,5 

NAT 100,1 100,1 100,1 99,3 99,4 99,5 99,5 98,8 98,8 100,0 100,0 98,9 99,6 

Variation  % 
ALGER -0,1 0,0 0,0 -0,6 0,1 0,0 0,0 -0,8 -0,1 1,3 0,0 -0,1 -0,5 

NAT -0,1 0,0 0,0 -0,8 0,0 0,1 0,0 -0,7 0,0 1,2 0,0 -1,2 -0,8 

8. Divers 
ALGER 108,8 108,8 109,0 109,1 109,4 109,6 110,4 110,7 110,7 110,7 112,0 111,9 110,1 

NAT 111,8 112,0 112,8 112,7 113,9 114,0 114,3 114,6 114,6 115,1 116,4 116,4 114,0 

Variation  % 
ALGER 0,4 -0,1 0,2 0,1 0,3 0,2 0,7 0,3 0,0 0,0 1,2 -0,1 1,3 

NAT 0,0 0,2 0,7 -0,1 1,1 0,1 0,3 0,2 0,0 0,4 1,2 0,0 2,4 

ENSEMBLE 
ALGER 112,5 112,2 113,3 114,4 114,2 113,7 112,9 113,9 114,8 115,9 115,2 115,8 114,1 

NAT 115,2 114,8 115,8 116,9 115,9 115,3 114,7 115,4 116,2 117,8 116,7 117,0 116,0 

Variation  % 
ALGER 0,9 -0,3 1,0 1,0 -0,2 -0,4 -0,7 0,9 0,8 1,0 -0,6 0,5 2,3 

NAT 2,0 -0,3 0,9 1,0 -0,9 -0,5 -0,6 0,7 0,7 1,4 -1,0 0,3 1,8 

 

 



  

 

 

 

 

 

AA NN NN EE EE   22 00 00 77   
 

                                                                                                                                                                                         2001 = 100 

GROUPE Région 
INDICES MENSUELS Année 

2007 Janv. Fév. Mars Avril Mai Juin Juill. Août Sept. Oct. Nov. Déc. 

1. Alimentation  / 

Boissons  non alcoolisées 

ALGER 113,5 114,4 116,3 115,2 114,0 118,1 119,9 121,0 125,2 126,4 124,0 125,3 119,4 

NAT 117,7 119,1 120,4 118,8 118,5 122,3 123,5 123,7 127,1 129,3 126,4 127,6 122,9 

Variation  % 
ALGER -1,4 0,8 1,7 -1,0 -1,1 3,6 1,5 1,0 3,5 0,9 -1,9 1,1 6,4 

NAT 1,1 1,2 1,1 -1,3 -0,3 3,3 1,0 0,2 2,8 1,7 -2,2 0,9 6,8 

2. Habillement / 

Chaussures 

ALGER 104,5 104,6 104,6 104,6 104,5 104,5 104,5 104,3 104,2 104,3 104,2 104,2 104,4 

NAT 111,7 111,9 112,0 112,0 112,3 112,3 112,4 112,4 113,2 113,3 113,8 113,9 112,6 

Variation  % 
ALGER -0,1 0,1 0,0 0,0 -0,1 0,0 0,0 -0,1 -0,1 0,1 0,0 0,0 -0,3 

NAT 0,5 0,2 0,1 0,0 0,2 0,0 0,1 0,0 0,7 0,1 0,4 0,0 2,2 

3. Logement  /  Charges 
ALGER 123,7 123,7 123,8 123,8 123,8 124,6 124,6 124,6 125,0 125,7 125,7 125,9 124,6 

NAT 130,2 130,2 130,5 130,1 130,1 131,1 131,1 131,1 131,3 131,5 131,5 131,8 130,9 

Variation  % 
ALGER 0,3 0,0 0,1 0,0 0,0 0,7 0,0 0,0 0,3 0,6 0,0 0,2 2,1 

NAT 1,8 0,1 0,2 -0,3 0,0 0,7 0,0 0,0 0,2 0,2 0,0 0,2 2,9 

4. Meubles / Articles 

d’ameublement 

ALGER 106,3 106,3 106,3 106,5 106,5 106,5 106,5 106,8 106,8 106,8 106,8 107,1 106,6 

NAT 107,7 107,7 107,8 108,2 108,2 108,3 108,4 108,2 108,2 108,3 108,3 108,9 108,2 

Variation  % 
ALGER 0,0 0,0 0,0 0,2 0,0 0,0 0,0 0,2 0,0 0,0 0,0 0,4 0,4 

NAT 0,0 0,0 0,1 0,4 0,0 0,1 0,1 -0,2 0,0 0,1 0,0 0,6 1,1 

5. Santé / Hygiène 

corporelle 

ALGER 106,7 108,4 108,4 108,4 108,6 108,5 108,5 108,6 108,6 108,6 109,4 109,3 108,5 

NAT 112,0 113,9 113,8 113,8 114,6 114,7 114,7 115,0 115,0 115,0 115,8 115,8 114,5 

Variation  % 
ALGER 0,0 1,6 0,0 0,0 0,1 0,0 0,0 0,1 0,0 0,0 0,7 -0,1 1,8 

NAT 0,0 1,7 0,0 0,0 0,7 0,1 0,0 0,2 0,0 0,0 0,7 -0,1 2,8 

6. Transport / 

Communications 

ALGER 130,6 131,8 131,9 131,9 131,8 131,3 131,5 131,5 131,5 131,7 132,2 132,4 131,7 

NAT 127,4 128,0 128,1 128,4 128,4 127,7 127,8 127,8 127,9 127,9 128,1 128,4 128,0 

Variation  % 
ALGER 0,2 0,9 0,0 0,0 0,0 -0,4 0,2 0,0 0,0 0,1 0,4 0,1 2,2 

NAT 0,5 0,5 0,0 0,3 -0,1 -0,5 0,1 0,0 0,1 0,0 0,1 0,3 1,0 

7. Education / Culture / 

Loisirs 

ALGER 105,0 105,0 105,0 105,0 105,1 105,1 105,1 104,8 110,2 110,2 110,2 110,0 106,7 

NAT 98,9 99,0 99,0 98,7 98,6 98,7 99,0 98,8 101,0 101,0 101,0 100,4 99,5 

Variation  % 
ALGER 0,2 0,0 0,0 0,0 0,1 0,0 0,0 -0,3 5,2 0,0 0,0 -0,3 2,1 

NAT 0,1 0,1 0,0 -0,3 -0,1 0,1 0,3 -0,2 2,3 0,0 0,0 -0,6 0,0 

8. Divers 
ALGER 112,0 111,7 111,9 111,9 111,9 111,9 112,3 113,2 113,2 113,4 113,8 113,8 112,6 

NAT 116,6 116,7 117,0 117,5 117,5 117,5 118,2 118,6 118,6 118,8 120,2 120,3 118,1 

Variation  % 
ALGER 0,0 -0,2 0,2 0,0 0,0 0,0 0,4 0,8 0,0 0,1 0,4 -0,1 2,3 

NAT 0,2 0,0 0,3 0,4 0,1 -0,1 0,6 0,4 0,0 0,2 1,2 0,0 3,6 

ENSEMBLE 
ALGER 115,2 115,9 116,7 116,2 115,7 117,5 118,3 118,9 121,0 121,6 120,7 121,3 118,2 

NAT 118,1 118,9 119,6 118,9 118,7 120,6 121,2 121,3 123,2 124,3 123,1 123,7 121,0 

Variation  % 
ALGER -0,5 0,6 0,8 -0,4 -0,5 1,5 0,7 0,5 1,7 0,5 -0,7 0,5 3,7 

NAT 0,9 0,7 0,5 -0,6 -0,1 1,5 0,5 0,1 1,5 0,9 -0,9 0,5 4,3 

 

 



  

 

 

 

 

AA NN NN EE EE   22 00 00 88   
 

                                                                                                                                                                                       2001 = 100 

GROUPE Région 
INDICES MENSUELS Année 

2008 Janv. Fév. Mars Avril Mai Juin Juill. Août Sept. Oct. Nov. Déc. 

1. Alimentation  / 

Boissons  non alcoolisées 

ALGER 123,0 125,0 129,0 129,0 128,3 125,7 123,6 127,7 132,1 132,0 132,4 132,8 128,4 

NAT 126,4 129,4 131,9 133,8 133,1 129,4 127,6 130,8 134,8 135,6 135,7 137,2 132,1 

Variation  % 
ALGER -1,9 1,7 3,2 0,0 -0,5 -2,1 -1,7 3,3 3,4 0,0 0,3 0,3 7,5 

NAT -0,9 2,3 2,0 1,4 -0,5 -2,8 -1,4 2,5 3,0 0,6 0,1 1,1 7,5 

2. Habillement / 

Chaussures 

ALGER 104,3 104,2 104,2 104,2 104,2 104,2 104,1 104,1 104,1 104,0 104,1 104,2 104,2 

NAT 114,1 114,3 114,4 114,4 114,7 114,8 115,0 115,1 115,6 115,8 116,0 116,3 115,0 

Variation  % 
ALGER 0,1 -0,1 0,0 0,0 0,0 -0,1 -0,1 0,0 0,0 -0,1 0,1 0,1 -0,2 

NAT 0,3 0,2 0,0 0,0 0,3 0,1 0,2 0,1 0,5 0,1 0,2 0,3 2,2 

3. Logement  /  Charges 
ALGER 125,9 125,9 126,4 126,4 126,4 125,8 125,8 125,8 125,7 125,7 125,8 125,5 125,9 

NAT 131,4 131,7 132,7 132,7 132,7 132,7 132,8 132,8 132,7 133,0 133,1 133,1 132,6 

Variation  % 
ALGER 0,0 0,0 0,4 0,0 0,0 -0,5 0,0 0,0 -0,1 0,0 0,1 -0,2 1,1 

NAT -0,3 0,2 0,7 0,0 0,0 0,1 0,0 0,0 -0,1 0,2 0,1 0,0 1,3 

4. Meubles / Articles 

d’ameublement 

ALGER 107,1 107,1 107,1 107,5 107,5 107,6 107,6 108,1 108,1 108,2 108,2 108,6 107,7 

NAT 109,4 109,4 109,4 110,0 110,0 110,1 110,2 110,9 110,9 110,9 111,0 112,2 110,4 

Variation  % 
ALGER 0,0 0,0 0,0 0,4 0,0 0,0 0,0 0,6 0,0 0,0 0,0 0,4 1,1 

NAT 0,4 0,0 0,0 0,6 0,0 0,0 0,1 0,6 0,0 0,0 0,1 1,1 2,0 

5. Santé / Hygiène 

corporelle 

ALGER 109,3 109,5 109,7 109,7 110,4 110,7 110,7 110,7 110,9 110,9 111,6 111,7 110,5 

NAT 115,7 116,4 116,4 116,4 117,7 117,8 117,8 117,9 118,1 118,1 119,4 119,8 117,6 

Variation  % 
ALGER 0,0 0,2 0,2 0,0 0,6 0,3 0,0 0,0 0,2 0,0 0,6 0,1 1,8 

NAT 0,0 0,6 0,0 0,0 1,1 0,1 0,0 0,1 0,1 0,0 1,1 0,4 2,7 

6. Transport / 

Communications 

ALGER 132,4 133,5 133,7 133,7 134,2 134,4 134,5 141,1 141,3 141,3 141,3 141,5 136,9 

NAT 128,4 130,1 130,5 130,6 131,2 131,5 131,8 135,8 136,1 136,3 136,4 136,8 133,0 

Variation  % 
ALGER 0,0 0,9 0,2 0,0 0,4 0,2 0,0 4,9 0,1 0,0 0,0 0,1 4,0 

NAT 0,1 1,3 0,3 0,1 0,4 0,2 0,2 3,1 0,2 0,2 0,1 0,3 3,9 

7. Education / Culture / 

Loisirs 

ALGER 109,9 109,9 109,9 109,6 109,5 109,5 109,5 109,6 117,5 117,6 117,6 117,5 112,3 

NAT 100,6 100,6 100,6 100,3 100,2 100,3 100,5 100,3 105,0 104,8 104,8 104,4 101,9 

Variation  % 
ALGER 0,0 0,0 0,0 -0,3 -0,1 0,0 0,0 0,1 7,2 0,1 0,0 -0,1 5,2 

NAT 0,2 0,0 0,0 -0,3 -0,1 0,1 0,2 -0,2 4,7 -0,2 0,0 -0,4 2,4 

8. Divers 
ALGER 113,9 114,1 118,1 118,2 118,3 118,3 118,3 119,1 119,4 119,6 121,8 121,9 118,4 

NAT 120,6 120,9 123,9 124,2 124,3 124,6 125,0 125,3 125,4 125,5 127,2 127,4 124,5 

Variation  % 
ALGER 0,1 0,2 3,5 0,1 0,1 0,1 0,0 0,7 0,3 0,2 1,9 0,0 5,2 

NAT 0,3 0,2 2,5 0,2 0,1 0,2 0,3 0,3 0,1 0,0 1,4 0,2 5,4 

ENSEMBLE 
ALGER 120,3 121,4 123,6 123,6 123,4 122,3 121,4 124,3 126,6 126,6 127,0 127,2 124,0 

NAT 123,2 124,9 126,5 127,5 127,3 125,6 124,9 126,9 129,1 129,5 129,8 130,7 127,2 

Variation  % 
ALGER -0,8 0,9 1,8 0,0 -0,2 -0,9 -0,7 2,4 1,8 0,0 0,3 0,2 4,9 

NAT -0,4 1,4 1,3 0,8 -0,2 -1,4 -0,6 1,7 1,7 0,3 0,3 0,7 5,1 

 

 



  

 

 

 

 

 

AA NN NN EE EE   22 00 00 99   
 

                                                                                                                                                                                           2001 = 100 

GROUPE Région 
INDICES MENSUELS Année 

2009 Janv. Fév. Mars Avril Mai Juin Juill. Août Sept. Oct. Nov. Déc. 

1. Alimentation  / 

Boissons  non alcoolisées 

ALGER 132,2 135,6 138,7 139,4 132,2 132,6 136,2 140,9 144,5 145,1 145,2 144,9 139,0 

NAT 140,5 143,2 145,7 145,4 137,3 136,5 140,8 145,8 150,0 150,1 149,7 148,7 144,5 

Variation  % 
ALGER -0,5 2,6 2,3 0,5 -5,1 0,3 2,7 3,5 2,5 0,4 0,1 -0,2 8,2 

NAT 2,5 1,9 1,8 -0,2 -5,6 -0,6 3,2 3,6 2,8 0,1 -0,3 -0,7 9,3 

2. Habillement / 

Chaussures 

ALGER 104,3 104,4 104,3 104,3 104,4 104,5 104,4 104,4 104,8 105,1 105,1 105,3 104,6 

NAT 118,6 119,2 119,5 119,5 120,0 120,6 120,8 120,9 121,9 122,1 122,4 123,0 120,7 

Variation  % 
ALGER 0,1 0,1 -0,1 0,0 0,1 0,1 -0,1 0,0 0,4 0,3 0,0 0,1 0,4 

NAT 2,0 0,6 0,2 0,0 0,4 0,5 0,2 0,1 0,8 0,2 0,3 0,5 4,9 

3. Logement  /  Charges 
ALGER 125,5 128,0 128,5 128,5 128,5 130,8 130,8 130,8 130,1 130,1 130,1 130,0 129,3 

NAT 133,3 133,9 134,6 134,6 134,8 137,8 137,8 137,8 137,2 137,2 137,1 137,0 136,1 

Variation  % 
ALGER 0,0 2,0 0,4 0,0 0,0 1,8 0,0 0,0 -0,6 0,0 0,0 -0,1 2,7 

NAT 0,2 0,4 0,5 0,0 0,1 2,2 0,0 0,0 -0,5 0,1 -0,1 0,0 2,6 

4. Meubles / Articles 

d’ameublement 

ALGER 108,6 108,6 108,6 109,3 109,3 109,3 109,3 110,4 110,4 110,5 110,5 111,4 109,7 

NAT 112,2 112,3 112,3 112,8 112,8 112,8 112,8 113,7 113,7 113,8 113,9 114,7 113,1 

Variation  % 
ALGER 0,0 0,0 0,0 0,7 0,0 0,0 0,0 1,0 0,0 0,1 0,0 0,8 1,8 

NAT 0,0 0,0 0,0 0,4 0,0 0,0 0,0 0,8 0,0 0,1 0,1 0,7 2,5 

5. Santé / Hygiène 

corporelle 

ALGER 111,7 113,5 113,6 113,6 114,5 114,6 114,6 114,7 114,7 114,7 115,2 115,4 114,2 

NAT 119,8 121,6 121,8 121,8 122,3 122,6 122,6 123,4 123,5 123,5 123,8 123,9 122,5 

Variation  % 
ALGER 0,0 1,6 0,1 0,0 0,8 0,1 0,0 0,1 0,0 0,0 0,5 0,2 3,4 

NAT 0,0 1,4 0,2 0,0 0,4 0,2 0,0 0,7 0,1 0,0 0,2 0,1 4,2 

6. Transport / 

Communications 

ALGER 141,5 141,5 141,7 141,7 141,7 141,7 141,8 141,8 142,0 142,0 142,0 142,3 141,8 

NAT 136,8 136,8 137,0 137,0 137,3 137,4 137,4 137,5 137,7 137,8 137,8 137,9 137,4 

Variation  % 
ALGER 0,0 0,0 0,2 0,0 0,0 0,0 0,1 0,0 0,2 0,0 0,0 0,2 3,6 

NAT 0,0 0,0 0,1 0,0 0,2 0,1 0,0 0,0 0,2 0,0 0,0 0,1 3,3 

7. Education / Culture / 

Loisirs 

ALGER 117,5 117,5 117,5 117,4 117,4 117,4 121,1 120,8 121,1 120,5 120,5 120,0 119,1 

NAT 104,4 104,5 104,5 104,1 104,2 104,3 105,3 104,9 105,3 104,8 104,8 105,0 104,7 

Variation  % 
ALGER 0,0 0,0 0,0 -0,1 0,0 0,0 3,1 -0,2 0,3 -0,5 0,0 -0,4 6,0 

NAT 0,0 0,1 0,0 -0,3 0,0 0,1 0,9 -0,3 0,4 -0,5 0,0 0,1 2,7 

8. Divers 
ALGER 122,2 123,3 125,3 125,3 125,6 125,8 128,9 129,8 130,1 130,4 133,1 133,3 127,8 

NAT 127,6 128,4 130,4 130,2 130,3 130,5 132,0 132,5 132,7 133,8 136,0 136,2 131,7 

Variation  % 
ALGER 0,3 0,9 1,6 0,1 0,2 0,2 2,4 0,7 0,2 0,2 2,1 0,1 7,9 

NAT 0,2 0,6 1,6 -0,2 0,1 0,1 1,2 0,4 0,1 0,9 1,6 0,1 5,8 

ENSEMBLE 
ALGER 127,0 128,9 130,5 130,8 127,8 128,3 130,2 132,4 134,0 134,2 134,6 134,6 131,1 

NAT 132,6 134,1 135,6 135,4 131,7 131,7 133,9 136,4 138,5 138,7 138,7 138,3 135,5 

Variation  % 
ALGER -0,2 1,5 1,2 0,2 -2,3 0,3 1,6 1,7 1,2 0,2 0,3 0,0 5,7 

NAT 1,4 1,2 1,1 -0,1 -2,7 0,0 1,7 1,9 1,5 0,1 0,0 -0,3 6,5 

 

 



  

 

 

 

 

 

AA NN NN EE EE   22 00 11 00   
 

                                                                                                                                                                                         2001 = 100 

GROUPE Région 
INDICES MENSUELS Année 

2010 Janv. Fév. Mars Avril Mai Juin Juill. Août Sept. Oct. Nov. Déc. 

1. Alimentation  / 

Boissons  non alcoolisées 

ALGER 142,3 143,4 145,0 141,9 145,1 145,4 141,2 146,2 145,1 146,7 149,0 146,9 144,9 

NAT 148,0 149,1 150,0 148,9 151,7 151,0 146,7 150,6 152,0 152,8 154,6 151,4 150,6 

Variation  % 
ALGER -1,8 0,8 1,1 -2,2 2,2 0,3 -2,9 3,5 -0,8 1,1 1,6 -1,5 4,2 

NAT -0,5 0,7 0,6 -0,8 1,9 -0,4 -2,9 2,7 0,9 0,5 1,2 -2,1 4,2 

2. Habillement / 

Chaussures 

ALGER 106,0 106,6 106,5 106,5 107,2 107,5 107,4 107,5 108,4 108,6 108,6 108,7 107,5 

NAT 123,8 124,5 124,7 124,7 125,7 126,6 126,8 127,1 128,4 128,8 129,4 129,9 126,7 

Variation  % 
ALGER 0,7 0,5 -0,1 0,0 0,7 0,3 -0,1 0,1 0,9 0,2 0,0 0,1 2,7 

NAT 0,6 0,6 0,2 0,0 0,8 0,8 0,1 0,2 1,1 0,3 0,4 0,4 5,0 

3. Logement  /  Charges 
ALGER 130,0 130,7 132,2 132,2 132,2 132,1 132,1 132,1 131,8 131,8 131,8 131,5 131,7 

NAT 136,9 137,3 138,9 138,9 139,0 138,9 138,9 138,9 138,3 138,3 138,3 137,9 138,4 

Variation  % 
ALGER 0,0 0,6 1,2 0,0 0,0 -0,1 0,0 0,0 -0,3 0,0 0,0 -0,2 1,9 

NAT 0,0 0,3 1,2 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 -0,4 0,0 0,0 -0,3 1,7 

4. Meubles / Articles 

d’ameublement 

ALGER 111,4 111,5 111,6 113,2 113,2 113,2 113,2 115,0 115,0 115,1 115,1 115,3 113,6 

NAT 114,7 114,7 114,9 116,4 116,4 116,5 116,6 118,5 118,5 118,6 118,8 120,7 117,1 

Variation  % 
ALGER 0,0 0,1 0,0 1,4 0,0 0,0 0,0 1,6 0,0 0,0 0,0 0,2 3,5 

NAT 0,0 0,1 0,1 1,3 0,0 0,1 0,1 1,6 0,0 0,1 0,1 1,6 3,5 

5. Santé / Hygiène 

corporelle 

ALGER 115,4 116,3 116,3 116,3 117,5 117,5 117,5 118,0 118,2 118,2 119,0 119,1 117,4 

NAT 123,9 124,4 125,2 125,2 126,1 126,6 126,6 127,5 127,8 127,8 128,9 129,2 126,6 

Variation  % 
ALGER 0,0 0,8 0,0 0,0 1,0 0,0 0,0 0,4 0,2 0,0 0,7 0,1 2,8 

NAT 0,0 0,5 0,6 0,0 0,8 0,3 0,0 0,7 0,2 0,0 0,9 0,3 3,3 

6. Transport / 

Communications 

ALGER 142,3 142,6 142,9 142,9 144,5 144,5 147,3 147,4 147,5 147,4 147,4 147,5 145,3 

NAT 138,2 138,3 138,8 139,4 140,4 140,7 143,5 143,9 144,1 144,9 144,9 145,2 141,9 

Variation  % 
ALGER 0,0 0,2 0,2 0,0 1,1 0,0 1,9 0,1 0,1 0,0 0,0 0,1 2,5 

NAT 0,2 0,1 0,4 0,4 0,7 0,2 1,9 0,3 0,1 0,5 0,0 0,2 3,3 

7. Education / Culture / 

Loisirs 

ALGER 119,5 119,6 119,6 117,2 118,8 118,8 118,8 118,3 119,2 119,2 119,2 118,5 118,9 

NAT 105,0 105,0 105,0 103,6 105,1 105,3 105,3 104,7 106,4 106,6 106,6 105,0 105,3 

Variation  % 
ALGER -0,4 0,0 0,0 -2,0 1,4 0,0 0,0 -0,5 0,8 0,0 0,0 -0,6 -0,1 

NAT 0,0 0,0 0,0 -1,4 1,5 0,1 0,0 -0,6 1,7 0,2 0,0 -1,5 0,6 

8. Divers 
ALGER 133,9 134,7 136,5 137,9 138,0 138,3 146,5 146,5 146,6 146,9 147,8 147,9 141,8 

NAT 137,0 137,6 139,3 139,3 139,5 139,7 144,5 145,8 146,0 146,1 152,2 152,3 143,3 

Variation  % 
ALGER 0,5 0,6 1,3 1,0 0,1 0,3 5,9 0,0 0,1 0,2 0,6 0,1 11,0 

NAT 0,6 0,5 1,2 0,0 0,1 0,1 3,5 0,9 0,1 0,1 4,2 0,1 8,8 

ENSEMBLE 
ALGER 133,5 134,3 135,3 134,0 135,9 136,1 135,4 137,6 137,3 138,0 139,2 138,2 136,2 

NAT 138,2 138,9 139,7 139,2 140,9 140,7 139,4 141,6 142,5 143,1 144,5 143,1 141,0 

Variation  % 
ALGER -0,8 0,6 0,8 -0,9 1,4 0,2 -0,5 1,7 -0,3 0,5 0,8 -0,7 3,9 

NAT -0,1 0,5 0,6 -0,3 1,2 -0,1 -0,9 1,5 0,7 0,4 1,0 -1,0 4,1 
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                                                                                                                                                                                         2001 = 100 

GROUPE Région 
INDICES MENSUELS Année 

2011 Janv. Fév. Mars Avril Mai Juin Juill. Août Sept. Oct. Nov. Déc. 

1. Alimentation  / 

Boissons  non alcoolisées 

ALGER 146,5 147,3 147,9 148,0 150,0 149,0 150,9 156,6 153,3 155,7 154,2 152,2 151,0 

NAT 152,4 154,3 155,5 156,7 158,0 156,9 158,7 166,3 164,0 165,7 162,6 162,8 159,5 

Variation  % 
ALGER -0,3 0,6 0,4 0,1 1,3 -0,7 1,3 3,8 -2,1 1,5 -1,0 -1,3 4,2 

NAT 0,6 1,3 0,8 0,7 0,9 -0,7 1,2 4,7 -1,3 1,0 -1,9 0,1 5,9 

2. Habillement / 

Chaussures 

ALGER 109,3 109,6 109,7 109,7 110,1 111,0 111,2 111,5 113,1 113,5 114,0 114,4 111,4 

NAT 130,7 131,9 132,1 132,1 133,1 134,0 134,1 134,7 137,0 137,7 138,3 139,7 134,6 

Variation  % 
ALGER 0,5 0,3 0,1 0,0 0,4 0,8 0,2 0,3 1,4 0,3 0,5 0,4 3,7 

NAT 0,7 0,9 0,2 0,0 0,8 0,6 0,1 0,4 1,7 0,6 0,4 1,0 6,3 

3. Logement  /  Charges 
ALGER 131,5 132,0 132,2 132,2 132,2 134,5 134,6 134,6 134,5 134,5 134,5 134,9 133,5 

NAT 138,0 138,2 138,8 138,8 138,8 141,8 141,8 141,8 142,1 142,3 142,3 142,7 140,6 

Variation  % 
ALGER 0,0 0,4 0,2 0,0 0,0 1,7 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 0,3 1,4 

NAT 0,0 0,2 0,4 0,0 0,0 2,2 0,0 0,0 0,2 0,2 0,0 0,3 1,6 

4. Meubles / Articles 

d’ameublement 

ALGER 115,3 115,3 115,3 117,3 117,3 117,3 117,4 118,7 118,7 118,7 118,8 120,5 117,5 

NAT 120,7 120,9 121,0 123,4 123,4 123,6 123,7 125,7 125,7 126,0 126,2 128,1 124,0 

Variation  % 
ALGER 0,0 0,0 0,0 1,7 0,0 0,1 0,0 1,1 0,0 0,1 0,1 1,5 3,5 

NAT 0,0 0,2 0,1 2,0 0,0 0,1 0,1 1,6 0,0 0,3 0,2 1,5 5,9 

5. Santé / Hygiène 

corporelle 

ALGER 119,1 120,5 121,0 121,0 122,0 122,6 122,6 124,0 124,4 124,4 124,6 125,0 122,6 

NAT 129,2 130,8 131,0 131,0 132,3 132,7 132,7 134,9 135,2 135,2 136,0 136,3 133,1 

Variation  % 
ALGER 0,0 1,2 0,4 0,0 0,8 0,5 0,0 1,1 0,3 0,0 0,2 0,4 4,4 

NAT 0,0 1,2 0,2 0,0 1,0 0,3 0,0 1,6 0,2 0,0 0,6 0,2 5,2 

6. Transport / 

Communications 

ALGER 147,5 147,9 148,1 148,2 148,2 148,4 148,5 151,1 151,2 152,1 152,4 152,6 149,7 

NAT 145,2 145,2 145,5 146,5 146,6 146,8 147,0 148,7 149,3 149,8 150,2 151,2 147,7 

Variation  % 
ALGER 0,0 0,3 0,1 0,1 0,0 0,2 0,1 1,7 0,1 0,6 0,2 0,2 3,0 

NAT 0,0 -0,1 0,2 0,8 0,0 0,1 0,2 1,2 0,4 0,4 0,3 0,7 4,1 

7. Education / Culture / 

Loisirs 

ALGER 118,0 117,9 117,9 117,8 117,9 118,0 120,0 120,0 121,1 121,6 122,7 121,6 119,6 

NAT 104,4 104,6 104,6 104,1 104,1 104,3 105,7 105,1 106,7 107,3 107,8 106,9 105,5 

Variation  % 
ALGER -0,5 0,0 0,0 -0,2 0,1 0,1 1,7 0,0 0,9 0,4 0,9 -0,9 0,6 

NAT -0,7 0,2 0,0 -0,5 0,1 0,2 1,3 -0,6 1,6 0,5 0,5 -0,8 0,1 

8. Divers 
ALGER 150,4 151,0 159,1 159,2 160,1 160,5 165,2 165,3 165,4 165,5 176,8 176,9 163,0 

NAT 153,3 154,0 159,8 159,8 160,5 160,6 163,4 163,5 163,6 164,4 171,3 171,5 162,1 

Variation  % 
ALGER 1,7 0,4 5,4 0,0 0,6 0,2 2,9 0,1 0,0 0,1 6,8 0,1 14,9 

NAT 0,6 0,5 3,8 0,0 0,4 0,1 1,7 0,1 0,0 0,5 4,2 0,1 13,2 

ENSEMBLE 
ALGER 138,3 138,9 139,9 140,1 141,1 141,1 142,5 145,5 144,3 145,6 146,0 145,4 142,4 

NAT 143,7 144,9 146,1 146,8 147,6 147,6 148,7 152,8 152,2 153,3 152,5 152,9 149,1 

Variation  % 
ALGER 0,1 0,5 0,7 0,1 0,7 0,0 1,0 2,1 -0,8 0,9 0,3 -0,5 4,5 

NAT 0,5 0,8 0,8 0,5 0,6 -0,1 0,8 2,8 -0,4 0,7 -0,5 0,3 5,8 

 

 

 

 



 قــلاح�الم
 

نتائج اختبار الاستقرارية: )02(الملحق رقم   

اختبار ديكي فولر -  
 

Null Hypothesis: ENS has a unit root  

Exogenous: Constant, Linear Trend  

Lag Length: 4 (Automatic - based on SIC, maxlag=12) 
     
        t-Statistic   Prob.* 
     
     Augmented Dickey-Fuller test statistic -0.520795  0.9813 

Test critical values: 1% level  -4.039797  

 5% level  -3.449365  
 10% level  -3.149922  
     
     *MacKinnon (1996) one-sided p-values.  

     
     

Augmented Dickey-Fuller Test Equation  

Dependent Variable: D(ENS)   

Method: Least Squares   
Date: 05/22/14   Time: 10:49   

Sample (adjusted): 2002M06 2011M12  

Included observations: 115 after adjustments  
     
     Variable Coefficient Std. Error t-Statistic Prob.   
     
     ENS(-1) -0.019438 0.037324 -0.520795 0.6036 

D(ENS(-1)) 0.030741 0.094753 0.324437 0.7462 
D(ENS(-2)) -0.250101 0.093885 -2.663905 0.0089 

D(ENS(-3)) -0.171924 0.091370 -1.881620 0.0626 

D(ENS(-4)) -0.295479 0.094614 -3.122981 0.0023 

C 2.112437 3.595716 0.587487 0.5581 
@TREND("2002M01") 0.016332 0.015684 1.041325 0.3001 

     
     R-squared 0.199856     Mean dependent var 0.443478 

Adjusted R-squared 0.155403     S.D. dependent var 1.136023 
S.E. of regression 1.044028     Akaike info criterion 2.982987 

Sum squared resid 117.7193     Schwarz criterion 3.150070 

Log likelihood -164.5218     Hannan-Quinn criter. 3.050805 

F-statistic 4.495938     Durbin-Watson stat 1.970065 
Prob(F-statistic) 0.000420    

     
     

 

 

 

 

 



 قــلاح�الم
 

:اختبار ديكي فولر الموسع -  

 
Null Hypothesis: D(ENS) has a unit root  

Exogenous: Constant, Linear Trend  

Lag Length: 3 (Automatic - based on SIC, maxlag=12) 
     
        t-Statistic   Prob.* 
     
     Augmented Dickey-Fuller test statistic -8.913960  0.0000 

Test critical values: 1% level  -4.039797  
 5% level  -3.449365  

 10% level  -3.149922  
     
     *MacKinnon (1996) one-sided p-values.  
     

     

Augmented Dickey-Fuller Test Equation  

Dependent Variable: D(ENS,2)   
Method: Least Squares   

Date: 05/22/14   Time: 10:58   

Sample (adjusted): 2002M06 2011M12  

Included observations: 115 after adjustments  
     
     Variable Coefficient Std. Error t-Statistic Prob.   
     
     D(ENS(-1)) -1.733263 0.194444 -8.913960 0.0000 

D(ENS(-1),2) 0.750518 0.155037 4.840890 0.0000 

D(ENS(-2),2) 0.487078 0.122039 3.991152 0.0001 

D(ENS(-3),2) 0.306536 0.091893 3.335798 0.0012 

C 0.242910 0.206305 1.177433 0.2416 
@TREND("2002M01") 0.008328 0.003116 2.672945 0.0087 

     
     R-squared 0.547693     Mean dependent var 0.013913 

Adjusted R-squared 0.526945     S.D. dependent var 1.512862 
S.E. of regression 1.040532     Akaike info criterion 2.968104 

Sum squared resid 118.0150     Schwarz criterion 3.111318 

Log likelihood -164.6660     Hannan-Quinn criter. 3.026234 

F-statistic 26.39733     Durbin-Watson stat 1.975529 
Prob(F-statistic) 0.000000    

     
     

 

















 


