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Résumé :

En pleine concurrence, la fonction de marketing est devenue d'une extréme importance pour
un établissement vu son réle dans son efficacité et son rendement. Cette fonction regroupe
quatre éléments tous importants : prix, produit, distribution et publicité. Le prix est 'une des
décisions qui influence les autres éléments en ce qui concerne la planification, I'exécution et la
rectification outre sa manipulation de la vente de I’établissement, son effet a attirer la
clientele, de ce fait les prix sont destinés aux consommateurs finaux. Cette recherche vise a
éclaircir I'opération de taxer le produit, de reconnaitre cette valeur par le client et les
différentes réactions vis-a-vis les changements des prix. On procéde dans cette recherche a
I’étude sur terrain de la société spécialisée dans la production des produits hydrauliques (ITP
Oran produisant la tuyauterie et les matériels d’irrigation) a travers laquelle on étudie sa
stratégie de taxation de ses produits et le comportement des clients et les éléments
intervenant. On verra aussi le réle d’'une politique de taxation dans la réalisation des objectifs
de I'établissement et le client.
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1ISO 9001 : 2008

Pour les activités suivantes

Production et commercialisation de :
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polypropyléne et tubes annelés pour
assainissement

Ce certificat est valable du 8 février 2011 au 8 février 2014
et reste valide jusqu'a décision satisfaisante a l'issue des audits de suivi
Version 1. Certifié depuis février 2011

Autorisé par

Le Président du Comite Le Directeur
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Moncef BOURKAIR
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CERTIFICAT

N°:03/10

Le Directeur Général de IInstitut Algérien de Normalisation certifie

que la Société Innovation Transformation Polymere( iTP) -Bir El Djir Oran,
a le droit d’apposer la marque « TEDJ » sur la gamme des tubes des diametres
dn : 125, 160, 200, 250, 315, 400, 500, 630 en PEHD pour alimentation en eau potable et
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|T quest14 Numérique g 2 {1.00, homme}...  Aucun 8 = Draite & Echelle ® Les deux
G Numérique 8 2 {1.00, moins 20}...  Aucun [ = Droite & Echelle ®) Les deux

Numérique 8 2 {1,00, primaire}... ~ Aucun [ = Droite & Echelle 1®) Les deux
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