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 حناـــــــــممت ابراهيم داــــــــد. جن





ق دي ر 
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  لجلال وجهك وعظيم 
                  يا رب لك الحمد كما ينبغ 
 سلطانك                         

 الحمد  لك 

 ولك الحمد إذا رضيت          حت  ترض  

 الصالحاتفالحمد لله الذي بنعمته تتم 

 العلمية  لله الذي قدرنا وأنعم علينا بإتمام رسالتنا  والحمد          

 .         الدراس  من مسارنا  سنوات د ثمرة لجهو                       

        
  والت 
 نرجو من الله عز وجل أن تكون نافعة لكل طالب علم.        

 بالشكر  وجل، نتقدموبعد الحمد والثناء على المولى عز         

ف بلقاسم بن عودة حفظه الله               ورعاه                                         إلى أستاذنا المش 

 الإعلام والاتصال  علوم لا يفوتنا أن نشكر كل أساتذة قسم و       

  خدمة هذا التخصص. على              
 
                   تفانيهم وجهودهم ف
 
                  

 ما نتقدم بجزيل الشكر والعرفان لكل من مد لنا يد العون  ك       

 . من قريب أو بعيد                                  

 . شكرا لكم                                     



 ء هدإ    إ  

 

" وآخر دعواهم أن الحمد لله رب العالمين"

 . لله عند البدء وعند الختام الحمد 

 لها وإن أبت رغما عنها أتيت بها أنا  .نالها.من قال أنا لها  

  فيو ،يحتذىفخر تروى ومثال  قصة ، بهالحظة لطالما انتظرتها وحلمت 

بداية   نهاية بلليس  فتخرجي ،لتوهالم تكتمل بعد بل بدأت حكاية 

 . مشوار جديد نحو أحلام أكبر 

 يالنجاح، اصبرهدي هذه إلى نفسي التي راهنت على ج أهدي ثمرة 

ما همست له   ل يسير، وكوصابري فلا يزال الطريق طويل والدرب 

 . وجل مس سيتحقق اليوم بإذن المولى عزبالأ

افتخار  من أحمل اسمه بكل  إلى  ،انتظارى من علمني العطاء بدون وإل

 . من كلله الله بالهيبة والوقار والدي العزيز إلى

من كانت دعواتها   إلى ،النابضالقلب  إلى ،عينيإلى حبيبتي قرة 

 . الصادقة سر توفيقي ونجاحي أمي الغالية

  فخري دائما،  ومصدر الحياةفي  سندي الأعزاء كل باسمه،   إخوتيوإلى 

 . الله ضلعا ثابتا لي أدامكم

 . وأساتذتي الأعزاءوإلى كل أصدقائي  

 ر.الله وإياكم إلى الخي  العمل وفقني وإلى كل هؤلاء أهدي هذا 

 "اللهم انفعني بما علمتني وزدني علما"

 

                                             
  شيماء كواس 
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  سقطت مرار ا، ثم نهضت وحدها، إلى  ،     نفس   إلى
                              تلك الت 
          ،                     إلى من واجهت الكثي 

ء،   
    وواصلت رغم كل س 
لأنك   هذا الإنجاز  الأمل أهديك                      إلى قلت   الذي لم يخن                   

، والظهر الذي لم ينحن           أب   إلىإلى  تستحقينه، بكل فخر   
  حياب 

 
                        أول ملامح الأمان ف

       
 
يوما                  

  غيابها، يا 
 
          من قمت بالدورين ف
 
  كنت أستند إليها حي   يثقل كل                   

                               أنت القوة الت 
ء. إلى                

       س 
    

 ...         أم 

  من جديد،
، لكنها ولدتت   

  لم تنجبت 
           الت 

               
           

  بيدين من حنان،     
                 إلى من احتضنت طفولت 
                    

  الله 
  وهبت 

    أنت النعمة الت 
       

  تفاصيل   إياها. إلى               
 
  ف

  الذكريات، ورفيق 
 
يك  ف

...ش   
          أخ 

 
   
                  

 
     

      
   

 . الحياة

ا، لأنك كنت دائم ا الأقرب. 
 
                         وجودك لا يشبه أحد
 
                 

  دون استثناء 
              إلى كل صديقاب 
              . 

  ولو بكلمة طيبة. 
                  وكل من دعمت 
             

  الحياة، 
 
          إلى الذين حملوا أقدس رسالة ف
 
                            

 إلى الذين مهدوا لنا طريق العلم والمعرفة... أساتذتنا الأفاضل. 
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Abstract:  

 In our study, we tackled the influence of banality on the social 

media platforms among which TikTok was chosen to be studied as it 

is the platform that most contains banalities through analysing the 

factors leading to their spreading on Tik Tok as well as their impact 

on the social and moral values. Hence, we posed this problematic: 

what influence does ridiculous content spread in TikTok have on its 

users ' behaviours? 

To carry out our scientific research, we depended on the analytical 

descriptive method being appropriate for this study since it allows us 

to dive in the reasons of the phenomenon in question. 

   we used the survey tool which allowed us to study the informants 

"TikTok users" so as to get the data necessary for reaching the 

findings and aims that have been set. We selected the stratified sample 

representing the students of media and telecommunications 

department of the Human Sciences faculty -Ibn Khaldoun University - 

Tiaret. 

Key words: influence, banality, social media platforms, TikTok. 
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